BOLETIN de ~#&

UNICULTURA

Vacio
de lonjas

SANIDAD Y BIOSEGURIDAD NOTICIAS MANEJO E INSTALACIONES
Moscas y mosquitos en Aprobada la tercera Optimizacion de la iluminacion

explotaciones cunicolas extensiéon de normade la y ventilacion en granjas
carne de conejo de granja




Cuidando nuestro
campo desde 1959



>4 Sumario

EDITORIAL

AL TANTO
Vacio de lonjas

LEE Y CUENTALO

ACTUALIDAD
Noticias
Empresas comerciales

MANEJO E INSTALACIONES
Optimizacién de lailuminacién y
ventilacién en granjas, Fernando Estellés,
Salvador Calvet

SANIDAD Y BIOSEGURIDAD

Moscas y mosquitos en explotaciones de
conejos, Pérez-Baena, I., Rojas-Campos, C.,
Sagbay, C., Teran-Pina, J.., Romero, T., Blasco,
E., Minguez, C., Peris, C. y Peris, B.

BOLETIN DE INTERCUN

COMERCIALIZACION Y ECONOMIA

El marketing como propuesta para
incrementar el consumo de carne de
conejo (II), Luis Montero, Carmen Escribd,
Juan Manuel Buitrago

ALIMENTACION
Alimentacién y ciclo productivo, Concha
Cervera

LONJAS

ASESCU INFORMA




EL SECRETO
DE CUIDARME

CARNE DE
CONEJO

SABROSA
BAJO CONTENIDO EN SAL

ALTO CONTENIDO EN PROTEINAS QUE
CONTRIBUYEN A AUMENTAR
LA MASA MUSCULAR

RICA EN VITAMINAS DEL GRUPO B:
Bs, Bs y B2

g g ﬁféﬂig Laura esta disfrutando de una ensalada de carne de conejo.
S VECES RS coi A Puedes ver ésta y otras recetas en

una buena costumbe www.intercun.org/recetas

1 INTERCUN 48 P ==

[ ..‘.,_! www.intercun.org
Irrf%a \



- OBITUARIO -

El pasado 14 de septiembre fallecié
la madre de Tomas Rodriguez,
nuestro amigo, companero de tra-
bajo y colaborador de ASESCU.

La junta directiva y los socios de
ASESCU le hacemos llegar nues-

tro mas sincero pésame.

ASESCU

Editorial

Nuevos escenarios para la cunicultura espanola

Ha pasado el ecuador de un ano que esta siendo intenso para el sector
cunicola. Por una parte, el ano se viene caracterizando por los bajos
precios percibidos por los cunicultores. A esta delicada situacién se
ha unido la circunstancia de que la Lonja Ibérica dejo de funcionar a
principios de julio y las lonjas de Bellpuig y Zaragoza dejaron de coti-
zar a finales de julio. En este escenario el precio del conejo joven se
establece actualmente solo por las lonjas de Madrid v Silleda. La si-
tuacién se analiza en este numero del Boletin de Cunicultura y pone
de manifiesto la necesidad perentoria de que el sector logre dar con
mecanismos estables que permitan fijar un precio del kilo de conejo
que no solo cubra los costes de produccién sino que remunere justa-
mente al cunicultor.

Sin embargo, también hay buenas noticias para el sector. Por una par-
te, son ya dos las vacunas contra la nueva variante de la enfermedad
hemorragica virica autorizadas a laboratorios espanoles, 1o que permi-
te afrontar la proteccion sanitaria de la cabana cunicola. Otra noticia
positiva, de la que se da cumplida cuenta en este numero del Boletin de
Cunicultura, es la aprobacion a finales de junio de la tercera Extension
de Norma liderada por la interprofesional INTERCUN, con vigencia
hasta la campana 2016/2017. El sector puede felicitarse de que, con las
aportaciones econdémicas directas de productores y mataderos, se
cuente con una herramienta, ya consolidada y que se ha demostrado
eficaz, que permite promocionar el consumo de la carne de esta espe-
cie, fomentar la investigacién y la innovacién tecnolodgica y favorecer
el seguimiento de la cadena alimentaria y las buenas practicas entre
los integrantes de la cadena de valor.

La vida asociativa de ASESCU sigue su marcha con la renovacion de al-
gunos cargos de la Junta Directiva de la Asociacién que tuvo lugar en
mayo en la Asamblea General Ordinaria celebrada en el pasado
Symposium de Tudela. ASESCU da la bienvenida a los nuevos miem-
bros de la Junta Directiva y agradece su labor a los salientes, recono-
ciendo especialmente a Ceferino Torres, que dejo la Secretaria después
de varios anos aungue continua como vicepresidente primero.
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Vacio de
lonjas

La idea que se gestd hace mas de cinco anos ha sufrido
un subito pardn. Se trata de la lonja Ibérica que ha
dejado de funcionar desde el pasado 9 de julio. Las de
Bellpuig y Zaragoza han salido sin cotizacién a partir
del 21 de julio, porque los mataderos de su zona de
influencia han decidido marcar precio a lalonja de
Madrid. Las causas de su disoluciéon hay que buscarlas
en la llamada de atencién de CONACUN que incide en
no estaba inscrita oficialmente como Mesa de Precios
de Conejo. Ha quedado frustrada una herramienta de

negociacion que ha proporcionado la referencia de
cotizaciones que han marcado la pauta al resto de

lonjas del pais.

unque ahi estaba re-
presentado todo el sec-
tor cunicola, producto-
res y mataderos, y apa-
rentemente estaba sustentada por
el acuerdo de todos ellos, a la lonja
Ibérica le restaba un detalle, “qui-
z4s por ingenuidad o candidez” de
sus responsables, como ellos nos lo
subrayan. Al ser una lonja virtual
sin sede fisica, aun no se habia for-
malizado constituirse oficialmente
como mesa de lonja. La falta de es-
te tramite legal ha motivado la re-
pulsa de la Confederacién Nacio-
nal de Cunicultores (CONACUN).

ABIERTA A TODA
REPRESENTATIVIDAD

En el aire queda el futuro de un
proyecto que nacié hace méas de

cinco anos para conseguir que los
productores consiguieran una
unica cotizacion, ya que habia lon-
jas que tasaban por debajo de
otras. Basada en un concepto nue-
vo de conocimiento de mercado,
trabajando sus responsables con
pardmetros objetivos a través de
una “plantilla” de datos informati-

En favor de la lonja
Ibérica queda haber
proporcionado el
mejor promedio de
precios de conejo
vivo desde que se
creara

zados para proponer un precio pa-
ra la semana, a la luz de sus decla-
raciones al Boletin de cunicultura,
la lonja Ibérica, o al menos la idea
de una lonja nacional Uinica, espe-
ra sine die a que se reanude toman-
do cuerpo su estatus legal median-
te la inscripcion de su Junta de
Mesa de Precios del Conejo.

Han participado en ella todas las
areas productivas de influencia de
las lonjas, con sus diferencias his-
toricas, segun testimonio de uno
de los responsables de la lonja Ibé-
rica-. Produccion y Mataderos han
estado representados al 50%. Una
lonja virtual como la Ibérica esta-
ba en un punto de afincarse en un
lugar fisico. Se barajaron Zarago-
za, Silleda, Madrid,...Como ha afir-
mado una fuente del sector, la in-
genuidad de no legalizarla a tiem-
po, dada ese acuerdo entre todos,
ha sido su talén de Aquiles, vy si-
guiendo con la cita de la “guerra de
Troya”, Paris se corresponde con
CONACUN.

TENDENCIA POSITIVA DE
PRECIOS

Aparte de fijar los precios de refe-
rencia del mercado cunicola de Es-
pana y Portugal, y que haya dado
cabida a la participacién de todo el
sector, hay que incluir también en
favor de la lonja Ibérica haber pro-
porcionado el mejor promedio de
precios de conejo vivo desde que
se creara, segun uno de los pro-



ductores del sector. Desde enton-
ces los productores han tenido
buenas noticias: los precios histo-
ricos mas altos en Espana, mejores
cotizaciones comparadas con el
resto de Europa vy nunca ha habido
tan pocos dientes de sierra en los
graficos estadisticos de los precios.
Esto es, la lonja Ibérica marcé una
tendencia estable.

Era una idea a seguir desarrollan-
dose e incluso un concepto que ha-
bia rebasado nuestras fronteras.
El sector cunicola negocia en Italia
un sistema similar al nuestro con
el apoyo de la administracién
transalpina, inspirado en el acopio
de datos y seguimiento de merca-
dos para que las lonjas referencien
sus cotizaciones en funcién de la
lonja Ibérica mas el diferencial de
cada una. Y en este mecanismo, el
cunicultor tiene un papel relevan-
te a modo de “inspector” para ve-
nir a controlar semanalmente los
pardmetros objetivos que sirven
para fijar esos precios de referen-
cia: cuanto se ha vendido, cuanto
vale la piel, el costo de producir un
conejo o el coste de matar y ven-
der un conejo.

DESACUERDO DE CONACUN

Desde esta organizacion que re-
presenta el 95% de la produccién
asociada se afirma que “la lonja
Ibérica ni era lonja ni era ibérica”.
CONACUN aduce que “no ha for-
mado parte de ninguna lonja insti-
tucionalizada ni ha constado como
mesa de precios en ningun regis-
trolegal” tras consultar al Ministe-
rio de Agricultura, Alimentacién y
Medio Ambiente y a bufetes de

AL TANTO

TABLA 1. Ultimas cotizaciones de lonjas de conejo joven

Semana del Bellpuig Zaragoza Madrid
25.08.2014 177 €
18.08.2014 177 €
11.08.2014 177 €
04.08.2014 1,67 €
28.07.2014 1,62 €
21.08.2014 1,62 €
14.07.2014 190€ 175€ 172€
07.07.2014 190€ 175¢€ 172€

. L. Promedio Semana
Slleda Libérica Madrid-Silleda n°
1,74 € 176 € 35
1,74 € 1,76 € 34
1,69 € 173 € 33
1,64 € 1,66 € 32
1,59 € 1,61€ 31
1,59 € 1,61€ 30
1,69 € 1,71€ 29
1,69€ 1,80 € 1,71€ 28

Sede de la Lonja de Madrid

abogados. Por ello ha encontrado
falta de transparencia en la fija-
cion de precios “al no existir un re-
glamento legal, aunque ha recono-
cido que si hay uno interno, ni un
seguimiento independiente de la
compra-venta de conejo que fisca-
lizara lo que hacia la lonja Ibérica’,
afnaden fuentes de esta organiza-
cién.

En una reunion, celebrada este ve-
rano en Madrid, donde ha acudido
la practica totalidad del sector cuni-
cola, CONACUN declara que ha lla-
mado la atencién por la situacion
ilegal de dicha lonja y por tanto,

En el aire queda el futuro de un proyecto
que nacio hace mds de cinco anos para
conseguir que los productores consiguieran

una unica cotizacion

“sus responsables han decidido de-
jar de operar”, reconoce esa organi-
zacion. A partir del 9 de julio se han
dejado de referenciar precios en la
lonja Ibérica. El ultimo fue 1,80
€/kg de conejo joven (Tabla 1).

BELLPUIG Y ZARAGOZA,
SIN COTIZACION

Uno de los efectos colaterales del
cese de actividad de la lonja Ibérica
es que sus homonimas de Bellpuig y
Zaragoza han decidido no publicar
sus cotizaciones. Las ultimas, 1,90
€/kg en Bellpuig v 1,75 €/kg en Za-
ragoza, han salido el 21 de julio (Ta-
bla 1). Mientras, se puede decir que
existe un vacio de lonjas, aunque si-
guen operando las de Silleda y Ma-
drid, que ahora marcan la referen-
cia, cuyo promedio en la semana
35% (25 de agosto) se cifraen 1,75
€/kg.



AL TANTO

Gracias a la actitud de CONACUN
los productores que cobran precios
referenciados a las lonjas de Zara-
goza y Bellpuig han tenido que re-
visar los acuerdos con sus matade-
ros. La version de esta asociacion
es que “solo se sientan los cunicul-
tores en las lonjas de Bellpuig v Za-
ragoza, en tanto los mataderos de
sus zonas de influencia se han ido
a marcar precios a Madrid, contra-
viniendo el acuerdo que habian
mantenido con el sector en la reu-
nion madrilena de este verano. Se-
guin CONACUN, en la capital de
Espana se toma el compromiso de
que transitoriamente cada lonja
con sus zonas productivas y mata-
deros respectivos publique sus pre-
cios hasta que se ponga en marcha
una lonja nacional inscrita legal-
mente.

LONJA IBERICA, EN RESUMEN

Ha fijado el precio semanal median-
te un sistema de negociacién dota-
do de una herramienta informatica
que procesa la informacion que se
recoge de los mercados, denomina-
da “plantilla”, y un procedimiento
de votacion.
Los inscritos a la lonja votan el pre-
cio semanal, pero la cotizacion re-
sultante de la votaciéon solo puede
ser de + 0,02 € al propuesto por la
plantilla.
Para plantear un precio semanal, la
plantilla estd formada por cuatro
bloques:
e El primero es el de cotizaciones
y precios objetivos/histéricos,
que contempla la propuesta de
precio por los por los PRODUC-
TORES, teniendo en cuenta facto-
res como el precio de la semana
actual, la cotizacion propuesta
para la semana siguiente, la coti-
zacion de la otra mesa de nego-
ciacion de la carne de conejo y la
probable evolucién del mercado
en funcién de la semana del ano
en que se esté realizando la lonja.

Recinto ferial de Silleda (Pontevedra), sede de |

homénima. Fuente: Faro de Vigo.

a Lonja Agropecuaria

En teoria han participado en ella todas las
dreas productivas de influencia de las
lonjas, con sus diferencias historicas.
Produccion y Matadero estdn

representados al 50%

e Con esta informacion se propo-
ne una variacion de precio para la
semana desde la posicion de los
cunicultores.

 El segundo bloque es el chequeo
del mercado que se incumbe a la
propuesta de precio de los MA-
TADEROS. Se calcula es el coste
de la canal para la semana en cur-
SO y sobre esta cotizacion base se
chequea a los mayoristas, a los
mataderos vy a las cadenas de dis-
tribucion.

e El tercer apartado corresponde
con la tendencia previa. Se con-
trastan las propuestas de los blo-
ques anteriores: la proposicién del
bloque 1 se considera con un valor
del 35% del valor final v la del se-
gundo se pondera con un 65%.

e El bloque cuarto consiste en los
stocks en mataderos. Hay que
monitorizar cémo se encuentran
las reservas de carne de conejo en
el mercado, para esto cada sema-
na los mataderos participantes en
la Lonja envian al administrador

de la lonja Ibérica la informacion
correspondiente al n° de canales
que se encuentran en las camaras
de su establecimiento, asi como,
el numero de canales congeladas
y la cantidad de conejos que han
tenido que retrasar su sacrificio
para la proxima semana. El admi-
nistrador de la lonja cuenta con
una serie de inspectores que, a
propuesta de los mataderos y con
la aprobacién de los productores,
pueden ir a los mataderos y veri-
ficar que la informacion remitida
a lalonja es veraz.

La consecuencia de la votacién son
dos precios: un precio medio pon-
derado de produccién y otro precio
medio ponderado de la rama de co-
mercializaciéon. La cotizacion defi-
nitiva serd la media aritmética de
los precios ponderados resultantes
de las dos ramas. El redondeo sera
al multiplo de 0,05 més préximo al
alza o a la baja, segin marque la
tendencia de la plantilla. ¢



LEEY
CUENTALO

Van unidos y se influyen mutuamente. Puesto que la alimentacién es uno de los factores que afectan a
nuestra salud, es muy importante adaptarla a la actividad laboral para mejorar el rendimiento y reducir la
fatiga, lo que contribuird a mantener un mayor nivel de bienestar.. En este aspecto, la carne de conejo es un

buen aliado para hacer mas sencillo el retorno a la rutina laboral.

;SABIAS QUE...?

Segun el estudio "La alimentacidn en el tra-
bajo: soluciones laborales para la desnutri-
cién, la obesidad y las enfermedades créni-
cas" los problemas de nutricién deficien-
te y la mala nutricién tienen que ver con
una serie de asuntos relacionados con el
trabajo: la moral, la seguridad, la produc-
tividad y la salud a largo plazo de los tra-
bajadores y sus paises. Este estudio consi-
dera que una mejora en los hébitos alimen-
ticios en el lugar de trabajo puede aumen-
tar la tasa de productividad, asi como evitar
déficits nutricionales, enfermedades créni-
cas y reducir la tasa de obesidad. De hecho,
este estudio revela que una nutricién inade-
cuada provoca a las empresas de todo el
mundo unas pérdidas de productividad de
hasta el 20%.

Las propiedades nutricionales y gastroné-
micas de la carne de conejo la convierten
en un alimento idéneo para incluirlo den-
tro de la alimentacién de la poblacién ge-
neral y, mas concretamente, de aquellas
personas sometidas a gran esfuerzo fisico
o psiquico debido al trabajo.

- La relacién energia/proteina de la carne de
conejo la convierte en un alimento con alta
densidad nutricional, por lo tanto muy adecua-
do para incluirlo en la alimentacién diaria de la
poblacion y, en especial, de quienes comen fue-
ra del hogar.

- Su facil digestibilidad (por ser tierna, pobre en
colageno y magra) es otro de factor por el que es
recomendable especialmente para aquellos que
tienen que retornar a una actividad laboral.

- El rendimiento psiquico y fisico y, por lo tanto,
el laboral, estan intimamente ligados a la ali-
mentacion, por lo que es importante incluir ali-
mentos que aporten vitaminas del grupo B. La
carne de conejo es una excelente fuente de vi-
taminas B3, B6 y B12, 1o que la convierte en un
alimento especialmente recomendable a incluir
en la dieta de los trabajadores.
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ACTUALIDAD # NOTICIAS

Segunda vacuna autorizada provisionalmente
contra la nueva variante del virus de la EHC

La AEMPS ha autorizado de manera provisional y por circunstancias excepcionales una segunda vacu-
na contra la nueva variante del virus de la Enfermedad Hemorragica virica del Conejo.

La autorizacion tiene vigencia por
un ano. Con esta ya son dos las vacu-
nas autorizadas para la prevencion
frente a la nueva variante del virus
de la Enfermedad Hemorragica Viri-
ca del conejo; ésta comercializada
por Laboratorios Hipra y otra autori-
zada a Laboratorios Ovejero.

PROCEDIMIENTO DE SOLICITUD
Y ENVIiO

El veterinario responsable de la ex-
plotacion solicitara autorizacion pa-
ra la adquisicion de la vacuna a la
autoridad pertinente de la Comuni-
dad Auténoma en la que esté situada
dicha explotacion.

Una vez obtenida la autorizacion, el
veterinario responsable de la explo-
tacion lo comunicara al laboratorio
productor de la vacuna remitiendo
una copia de la autorizacién conce-
dida por la Comunidad Auténoma.

El laboratorio enviara las dosis al so-
licitante, quién serd el responsable
del pago de éstas.

REACCIONES ADVERSAS

Es importante, especialmente en
una vacuna autorizada excepcional-
mente, monitorizar la existencia de
reacciones adversas producidas por
la aplicacion de dicha vacuna, cuya
aparicion nunca puede descartarse a
pesar de los controles de eficacia y

EL SECTOR CUNICOLA SE CONCENTRA MANTENIENDO

SU PRODUCCION

seguridad llevados a cabo por los la-
boratorios productores de las vacu-
nas. Se considera una reaccion ad-
versa cualquier reaccion a un medi-
camento veterinario que sea nociva
e involuntaria, y que tenga lugar en
respuesta a dosis que se apliquen
normalmente en los animales para la
profilaxis, el diagnostico o trata-
miento de enfermedades, o para res-
tablecer, corregir o modificar funcio-
nes fisiologicas.

La sospecha de una reaccion adversa
tras la aplicacién de la vacuna frente
a la nueva variante de la EHC, al
igual que con cualquier otro medica-
mento veterinario, debe ser notifica-
da primeramente a través del “Siste-
ma Espanol de Farmacovigilancia de
Medicamentos Veterinarios” por to-
dos los profesionales sanitarios que
tengan conocimiento de ella durante
su practica habitual.

NUEVO PRESIDENTE
DE INTERCUN

Segun datos del Registro
General de Explotaciones
Agricolas (REGA), el nime-
ro de explotaciones cuni-
colas en Espafia ha ido
descendiendo paulatina-
mente en los Gltimos siete
anos. Y es que si en junio
de 2014 habia registradas
en Espana 5.195 instalacio-
nes, en abril de 2014 esa
cifra descendia hasta los
3.315, por lo que en ape-
nas 7 anos se han cerrado
1.880 instalaciones. Esto
responde a proceso de
concentracion que ha su-
puesto una mayor profe-
sionalizacién del sector.
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Destaca especialmente el
caso de Catalufa, que ha
pasado de registrar 2.176
explotaciones en 2014 a
1.102 en 2014, lo que su-
pone que han cerrado
practicamente la mitad de
las instalaciones. En gene-
ral, descienden las explo-

taciones en practicamente
todas las comunidades, a
excepcion de Andalucia
(donde se registran 127 ex-
plotaciones més con un in-
cremento ano a ano) y Ex-
tremadura, que pasa de
tener 102 a 206 explotacio-
nes, con lo que duplica su
ndmero.

Las explotaciones que
contintan funcionando lo
hacen, eso si, con un ma-
yor volumen de animales.
Y es que se ha pasado de
una cabafia de 5.439.497
conejos en junio de 2007 a
6.280.625 en abril de 2014,
segun datos del REGA.

La Organizacién Interprofesio-
nal para impulsar el sector cu-
nicola, ha anunciado la desig-
nacion del cunicultor aragonés
Michel Campanales como
nuevo presidente. Duefio de
una explotacion en el munici-
pio zaragozano de Fabara,
Campanales representa los in-
tereses de la produccion a tra-
vés de CONACUN.

Por otro lado, la Asamblea
también ha ratificado el ingre-
so de una nueva asociacién de
mataderos, AEFACE, con el fin
de defender los intereses de
un importante nimero mata-
deros de Valencia, Castelldn,
Aragdn, La Rioja y Navarra.



NOTICIAS # ACTUALIDAD

El INIA pone sus recursos a disposicion del

sector cunicola

El Symposium de Cunicultura de ASESCU sirvio para dar a conocer, entre otros muchos proyectos e ini-
ciativas, las subvenciones del Instituto Nacional de Investigacion y Tecnologia Agraria y Alimentaria
dentro del Programa Estatal de I+D+I Orientada a los Retos de la Sociedad vy, especificamente, dentro del
reto de Seguridad y Calidad Alimentaria, Actividad Agraria Productiva y Sostenible.

La gerente de proyectos de [+D del
INIA, Isabel Vazquez, quiso destacar
en el Symposium la importancia de
esta convocatoria, cuyos objetivos pa-
san por incrementar la colaboraciéon
en materia de [+D+i entre el sector
publico, el sector empresarial y las
Organizaciones Interprofesionales
Agroalimentarias, ademas de promo-
ver el trabajo conjunto entre organis-
mos publicos, empresas y otros agen-
tes sociales para contribuir a la gene-
raciéon y aplicacion de conocimientos
orientados a resolver las necesidades
empresariales.

En concreto esta colaboracion publico
privada se materializa en la realiza-
cion de proyectos de [+D+i en colabo-
racion y destinados a mejorar la co-
nexion de las actividades desarrolla-
das con el objetivo de obtener nuevos

CRECEN LOS STOCKS DE LA CARNE

DE CONEJO EN ESPANA

conocimientos, productos, servicios y
tecnologias, especialmente cuando
estas vayan dirigidas a reactivar las
necesidades del tejido productivo
contribuyendo a la mejora de su com-
petitividad.
En el caso del sector cunicola, los pro-
yectos se materializan a través de la
colaboracion entre INTERCUN vy el
propio INIA, sufragando la Interpro-
fesional Cunicola el 70% del proyecto
y el INIA el 30% restante. Las lineas
prioritarias de investigacion son:

» Enteropatia epizodtica del conejo

» Estrategias de bienestar y salud en

la produccion del

conejo en régimen intensivo.

¢ Control de enfermedades viricas

del conejo.

e Eliminacion de caddveres en la

propia explotacion

Hay que tener en cuenta que los in-
formes anuales y finales incluiran do-
cumentacion que permita a INTER-
CUN la divulgacioén y transferencia
inmediata a los productores de los re-
sultados obtenidos en cada anuali-
dad. De hecho, la informacién obteni-
da por estos estudios debera ser com-
partida de forma inmediata con IN-
TERCUN, necesitando la autoriza-
cién de esta organizacion para la pu-
blicacién de los estudios realizados y
de sus conclusiones.

Isabel Vazquez informoé ademas de
que son subvencionables gastos de
personal (personal investigador, otro
personal contratado y personal labo-
ral eventual), ademas de otros gastos
de ejecucién (equipamiento cientifico
técnico, investigacion contractual,
material fungible, viajes y dietas).

EL PERSONAL PROPIO DE LOS

MATADEROS DE CONEJOS PODRA ASISTIR
A LOS VETERINARIOS OFICIALES

Segun datos del Ministe-
rio de Agricultura, Alimen-
tacién y Medio Ambiente,
el porcentaje de autoa-
bastecimiento de la carne
de conejo se elevé en me-
dio punto en 2013, pasan-
do de 108,3% en 2012 a
108,9% el ano pasado.

El descenso de la produc-
cién de carne de conejo
(de 64.578 Tm. en 2012 a
62.745 Tm. en 2013) no ha
servido sin embargo para
hacer descender ese por-
centaje. Y es que el des-
censo en el consumo apa-
rente per cépita (de 1,3

kg/habitante/afio en 2012
a 1,2 kg/habitante/afio en
2013) hacen que la cifra
del autoabastecimiento
se haya incrementado, lo
que implica un crecimien-
to en los stocks de este ti-
po de carne.

El informe también deja
patente el descenso de la
carne de conejo en las ul-
timas dos décadas. Y es
que, si en 1992 se consu-
mian 2,3 kilos de carne de
conejo por habitante y
ano, 20 anos mas tarde
esa cifra se ha reducido a
la mitad.

El Consejo de Ministro ha
aprobado un Real Decreto
por el que se establecen
disposiciones en relacidon
con la asistencia a los con-
troles oficiales en estableci-
mientos de produccion de
carne fresca de aves de co-
rral, conejos y liebres. Se
trata de una norma para
desarrollar la facultad que
establece el Reglamento
Comunitario de 2004, por la
que se establecian normas
especificas para la organiza-
cion de los controles oficia-
les de los productos de ori-
gen animal destinados al

consumo humano, regulan-
do las actuaciones de los
veterinarios oficiales y de
los auxiliares oficiales en los
mataderos.

En el nuevo texto se da fa-
cultad a los Estados Miem-
bros para permitir, bajo de-
terminadas condiciones,
que el personal de los ma-
taderos de aves de corral,
conejos y liebres, presten
asistencia en los controles
oficiales mediante la realiza-
cién de determinadas fun-
ciones especificas, bajo la
supervision del veterinario
oficial.

1
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as necesidades de iluminaciéon
en la especie cunicola han sido
mucho menos estudiadas que
en otras especies de produc-
cién como las aves (Matics,
2013). Esto es debido a la me-
nor fotosensibilidad de estos
animales en comparacion con
los pollos y las gallinas, por
ejemplo. A pesar de ello, se co-
noce que los conejos son ani-
males de actividad fundamen-
talmente nocturna, por lo que
cabria pensar que sus necesi-
dades en términos de ilumi-
nancia (lux) son menores que
otras especies de habitos diur-

nos. Por otro lado, también
hay que considerar las necesi-
dades de iluminacion de los
trabajadores de la explotacion,
que deben disponer de sufi-
ciente iluminancia como para
realizar las tareas de supervi-
sién pertinentes.

Las recomendaciones sobre
iluminaciéon en granjas de co-
nejos son muy variables, en-
contrando, respecto a la lumi-
nancia, valores que varian en-
tre los 20 v los 50 lux (Lebas et
al., 1997; EFSA, 2005) para co-
nejas reproductoras y entre 5
v 10 para el cebo (Lebas et al.,
1997). Desde el punto de vista
del fotoperiodo, parece que los
ciclos de iluminacion largos
(16:8, horas de luz:oscuridad)

presentan algunas ventajas
desde el punto de vista repro-
ductivo (Kamwanja y Hauser,
1983; Theau-Clement et al.,
2008), aunque no hay conclu-
siones claras sobre el efecto en
el engorde (Rizzi y Chiericato,
2008).

No se tratard en este articulo la
conveniencia de la instalacion
de un sistema de iluminaciéon
artificial en las granjas, dando
por hecho que se dirige a aque-
llos productores que ya dispo-
nen del mismo.

El nivel de iluminacién que
efectivamente llega a la altura
de los animales o de trabajo de-



pende de varios factores, entre
los que se encuentran el tipo
de lampara y de luminaria (Gu-
tiérrez et al., 2006). Las lampa-
ras son las fuentes emisoras de
la luz, mientras que las lumi-
narias hacen referencia al
continente en el que se insta-
lan las lamparas. En lo refe-
rente al tipo de ldmparas utili-
zadas actualmente en granjas
de conejos, hay que diferenciar
entre tres grandes tipos segun
su naturaleza: incandescentes,
fluorescentes y de LEDS. Des-
de el punto de vista del consu-
mo energético, las bombillas
incandescentes (que han deja-
do de fabricarse) son las menos
eficientes, con una relacion de
aproximadamente 15 limenes
por vatio. Las bombillas fluo-
rescentes se encuentran en un
punto intermedio, variando
entre los 50-60 limenes por
vatio. Finalmente, las lampa-
ras de LED son las mas eficien-
tes, proporcionando las de ulti-
ma generacion hasta 100 1u-
menes por vatio. También hay
una diferencia clara en lo refe-
rente a la duraciéon de las lam-
paras (horas de funcionamien-

MANEJO E INSTALACIONES #

to), que aumenta en el mismo
sentido que la eficiencia ener-
gética en funcion del tipo de
tecnologia. De este modo, a ni-
vel practico, para una granja
de 500 jaulas de maternidad, la
diferencia entre utilizar lam-
paras fluorescentes compactas
o de LEDS, puede suponer un
ahorro anual en consumo
energético de iluminacion de
en torno al 20% teniendo una
duracion en horas de luz un
25% mayor en el caso de las
lamparas de LEDS (segun el fa-
bricante).

Ahora bien, tan importante
como disponer de ldmparas
eficientes en el uso de la ener-
gla es utilizar luminarias ade-
cuadas a las necesidades de la

Bombillas
fluorescentes en
una nave de cria
de conejos

Las lamparas de LED
son las mas

eficientes,

proporcionando las
de ultima generacion
hasta 100 limenes

por vatio

explotacion. Las luminarias
pueden modificar de forma
muy significativa tanto la dis-
tribucién de la luz emitida por
las lamparas, haciendo que el
haz de luz se dirija a un punto
focal (con lo que se consigue
una mayor iluminancia en un
punto concreto), o distribuyen-
do el mismo haz de luz en una
superficie mayor (de forma
que con una misma luminaria
se alcanza mas superficie, pero
con una menor intensidad lu-
minica). Asi, se puede conse-
guir una reduccién del consu-
mo energético de mas del 50%
unicamente seleccionando lu-
minarias que dirijan la totali-
dad el haz de luz hacia los ani-
males, lo que puede permitir
un mejor aprovechamiento de
las mismas.

No debe olvidarse en ningun
caso, que un correcto manteni-
miento y limpieza de las lumi-
narias y lamparas de una ex-
plotacion es fundamental, pu-
diéndose perder una parte
muy significativa de la poten-
cia (hasta un 30%) en instala-
ciones con un mantenimiento
muy deficiente.
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Ventilacion

Una vez conocidas las necesi-
dades de ventilacién de una
nave ganadera (caudal, en
m3/h), es necesario plantearse
como conseguir llevarlo a la
practica de la forma mas efi-
ciente posible. Conviene recor-
dar que la cunicultura tiene
actualmente un importante
margen de mejora productiva
asociada al control ambiental
de las naves. Ante las dos prin-
cipales alternativas de ventila-
cién (natural o forzada) hay
varias recomendaciones que
no deben olvidarse.

Muy especialmente en granjas
de nueva construccién, es
esencial disenar correctamen-
te los elementos que van a
condicionar los flujos de venti-
lacion. Es necesario fijarse no
s6lo en la eleccion del equipa-
miento (ventiladores y venta-
nas, principalmente), sino tam-
bién en el disenio de la nave.
En granjas con ventilacion for-
zada, el consumo eléctrico de
los ventiladores extractores
supone un coste importante, y

14

la eleccion de un ventilador
mas eficiente (mas m?®/h extra-
idos a la presién estatica habi-
tual, para un mismo consumo)
puede permitir ahorros de mas
de un 10% de consumo. Aparte
del mencionado ahorro direc-
to, el ahorro energético puede
permitir reducir la potencia
contratada al precisarse me-
nor potencia total en los mo-
mentos de maximas necesida-
des de ventilacion.

Sin embargo, probablemente
sea mas importante realizar
un diseno adecuado en cuanto
a la geometria de la nave y po-
sicién de ventiladores y venta-
nas. Este disenio debe garanti-
zar que el aire que mueven los
ventiladores (o las corrientes
de aire en ventilacion natural)
sea realmente efectivo. Un di-
seno inadecuado puede ocasio-
nar que existan zonas con
ventilacién deficiente (zonas
muertas) en las que no se re-
nueva el aire de forma efectiva
a pesar de que la nave se esté
ventilando con un flujo ade-
cuado. Por el contrario, proba-
blemente habra otras zonas en
la misma nave en las que el
flujo de ventilacion sea excesi-
vo. Dicho de otra forma, pro-

Localizacién de
luminarias en
una nave de
maternidad

gramar un autémata correcta-
mente y mover una adecuada
cantidad de aire no es garantia
de que a todas y cada una de
las zonas de la granja estén co-
rrectamente climatizadas.

La ubicacién y tipo de entradas
de aire es un punto especial-
mente importante, por la posi-
ble incidencia de las corrientes
de aire entrante en los anima-
les mas proximos. Es funda-
mental evitar que el flujo de ai-
re entrante incida directamen-
te sobre los animales en condi-
ciones frias, particularmente
sobre los animales mas sensi-
bles (los gazapos). En naves ti-
po tunel, esto se traduce en
longitudes de nave recomen-
dadas relativamente cortas (50
- 60 metros maximo) en com-
paracién con otras especies co-
mo pollos y gallinas. Ademas,
en estas naves, disponer de
una pre-camara de ventilacion
(similar a las que suelen existir
en granjas de gallinas) puede
ser de gran utilidad.
Lamentablemente, muchos as-
pectos relativos al disenio de las
explotaciones sélo pueden
abordarse actualmente desde
la experiencia, o incluso desde
el ensayo y error. Por tanto, es

Detalle de la
suciedad
acumulada en
un ventilador




muy dificil contestar hoy en
dia a la pregunta de cudl es el
disenio de nave ideal. Hay que
demandar, por tanto, un des-
arrollo técnico en este aspecto,
similar al que ya existe para los
distintos equipamientos gana-
deros.

Control operacional

El control operacional hace re-
ferencia al manejo de la insta-
lacién con los medios de que se
dispone. Aun disponiendo de
una granja bien disenada vy
equipada, es importante llevar
un adecuado control, de la
misma forma que una granja
mal equipada pero con un ma-
nejo cuidadoso puede llegar a
tener buenos resultados.

En primer lugar, conviene
mantener una limpieza ade-
cuada de las instalaciones, es-
pecialmente de los extractores.
Particularmente en cunicultu-
ra, la acumulacién de pelo en
las protecciones y mecanismos
de los mismos conlleva una
menor eficiencia en el uso de la
energia, tanto por pérdidas de
energia en los mecanismos del
mismo como por la obstruc-
cién de las salidas. Este aspecto
es mucho més importante en

Un diseno inadecuado
puede ocasionar que
existan zonas con
ventilacion deficiente
(zonas muertas) en las
que no se renueva el
aire de forma efectiva
a pesar de que la nave
se esté ventilando con
un flujo adecuado
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cunicultura que en cualquier
otra de las principales especies
ganaderas. Se han descrito cai-
das de caudal de mas del 50%
en ventiladores sucios o en
mal estado, lo cual es inacepta-
ble en cualquier instalacién
ganadera competitiva

En segundo lugar es importan-
te revisar los equipos de medi-
da de la granja (sensores de
temperatura, de humedad, de
depresion de aire, etcétera).
para que el autémata actue co-
rrectamente. No debemos ol-
vidarnos que es necesario me-
dir las distintas variables am-
bientales para conocer la si-
tuacién de nuestra granja y
poder gestionar mejor su ven-
tilacién. Entre estas variables

deberian encontrarse también
las concentraciones de gases
como diéxido de carbono y
amoniaco, cuya acumulaciéon
resulta nociva para los anima-
les

Finalmente, la observacion y
experiencia del cunicultor es
un elemento clave. El como
nadie conoce las particularida-
des de su clima, su entorno y
su propia instalaciéon, y por
tanto la observacién cuidadosa
de los animales y de las insta-
laciones es fundamental para
mejorar la eficiencia de su pro-
pia instalacion. ¢
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as moscas y mosquitos se en-
cuentran en todos los conti-
nentes a excepcién de la An-
tartida. Las caracteristicas ge-
ograficas de la peninsula ibéri-
ca, asociadas a unas condicio-
nes climéticas favorables (cali-
das y humedas), han permitido
el desarrollo de infinidad de
especies. Ademas, los cambios
que parece estar padeciendo el
clima de nuestra region pue-
den estar variando la distribu-
cion temporal y espacial asi co-
mo la dindmica estacional e
interanual de patogenos, vec-
tores, hospedadores y reservo-
rios (Lopez y Molina., 2005).
Sea cual sea la causa es un he-
cho innegable el que en las ex-
plotaciones cunicolas se ha in-
crementado notablemente el
numero de dipteros, infestan-
do granjas que las definen co-
mo una auténtica plaga.

Los trabajos relacionados con
el estudio de los dipteros sue-
len ser tan detallados y especi-
ficos que su lectura llega a re-
sultar agotadora hasta para los
entendidos en la materia. En la
actualidad se han identificado
mas de 150.000 especies de
moscas y mosquitos a nivel
mundial, de las que 7.200 se
han detectado vy clasificado en

la peninsula ibérica. El propé-
sito de este articulo es dar
unas indicaciones al lector so-
bre conceptos basicos de ento-
mologia de las principales es-
pecies presentes en las explo-
taciones cunicolas, destacando
la repercusién econémica que
su actividad genera, asi como
algunas recomendaciones
practicas para su control.

Repercusiones sobre la
salud de los animales y
la economia de la
explotacion

Los dipteros transmiten multi-
tud de enfermedades causadas
por bacterias, virus, hongos y
parasitos. Entre ellas destacan:
carbunco bacteriano, hepatitis
hemorragica (virica), leishma-
niosis, mixomatosis, mastitis,
colibacilosis, pasteurelosis, es-
tafilococias, etc. Se han descri-
to mas de 100 patogenos vehi-
culados por la mosca domesti-
ca (Manrique y Delfin., 1997).
Estd mas que demostrado que
la ausencia de salud en los ani-
males de granja provoca gra-
ves pérdidas econdémicas.

Existen numerosos estudios
que establecen una relacién di-
recta de la presencia de moscas
v mosquitos con pérdidas pro-
ductivas en las explotaciones
debido al empeoramiento del
bienestar de los animales. Los
individuos atacados por estos
insectos estdn intranquilos,
molestos, comen menos, no
descansan y resulta més dificil
su manejo. Se ha descrito que
ciertas moscas picadoras, co-
mo la mosca del cuerno, rela-
cionada con ganado bovino,
que también parasita otras es-
pecies, puede ocasionar pérdi-
das significativas de carne y le-
che (Loera et al.,, 2000). Este ti-
po de moscas que se alimentan

de la sangre del animal, provo-
ca que este interrumpa su ali-
mentacion, reduciendo el
tiempo de pastoreo en su caso,
afectando a la reproduccion en
rebanos de carne (De Rouen,
D. et al., 2003). Numerosos es-
tudios han analizado el efecto
del alojamiento y la densidad
de animales por jaula sobre el
estrés y su repercusion directa
en los indices productivos de
conejos de cebo (ganancia me-
dia diaria, indice de conver-
sién, mortalidad, etc.). Se han
obtenido pesos inferiores a los
90 dias de vida cuando la den-
sidad pasaba de 12 conejos/m?
a 16 conejos /m? (2398 vs. 2232
gramos, respectivamente, Fe-
rrante et al., 1997). En esta
misma linea se han descrito di-
ferentes factores ambientales
que condicionan el bienestar
animal, y por tanto, la produc-
tividad en la especie cunicola:
temperatura, humedad, venti-
lacién (concentraciones amo-
niaco, didéxido de carbono), ilu-
minacion, etc. A pesar de que
no se han descrito experimen-
talmente los efectos de la pre-
sencia de dipteros en las explo-
taciones de conejos, no parece
atrevido asumir que su activi-
dad tiene efectos negativos so-
bre la productividad de los
mismos, sobre todo si se tiene
en cuenta que los conejos son
los animales criados en inten-
sivo mas sensibles al estrés
(Marzoniy Mori, 1992).

Otro inconveniente que no se
suele tener econémicamente
en cuenta y supone grandes
costes en mano de obra en las
explotaciones, es el debido a
las excreciones (heces y vémi-
tos) de los dipteros. Las moscas
ensucian de manera conside-
rable las instalaciones y equi-
pos, v ademas pueden hacerlo
a gran velocidad (Feto 1). Para
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determinar la concentracién
de moscas y mosquitos se
pueden utilizar trampas que
atrapan a individuos y permi-
ten el monitoreo periddico de
las poblaciones. Otro método
consiste en el control de sus
excreciones. En estudios re-
cientes realizados en las ins-
talaciones ganaderas experi-
mentales del Instituto de
Ciencia y Tecnologia Animal
de la Universitat Politéecnica
de Valencia, hemos contabili-
zado hasta 35.000 deyeccio-
nes por metro cuadrado en un
intervalo de tan solo tres dias.

Principales especies de
moscas y mosquitos de
importancia ganadera

Debido a la gran variedad de
moscas y mosquitos que pue-
den encontrarse en las explo-
taciones cunicolas, unica-
mente describiremos las espe-
cies mas relevantes.

e Mosca casera/ doméstica
(Musca domestica): Estd consi-

18 boletin de cunicultura # n°173

derada por muchos autores
como el diptero méas impor-
tante que se encuentra en las
instalaciones ganaderas (Foto
2). Esta mosca invade todo ti-
po de estancias causando
gran molestia tanto a anima-
les como a operarios y habi-
tantes de las comunidades
cercanas. Es del tipo chupa-
dor (no pica) y se alimenta de
residuos orgdnicos, de anima-
les en descomposicion o de
animales vivos (sangre de he-

FOTO 2.

Foso con larvas
y pupas de
mosca
domestica

En la actualidad se
han identificado mas
de 150.000 especies
de moscas y
mosquitos a nivel
mundial, de las que
7.200 se han
detectado y
clasificado en la
peninsula ibérica

ridas o secreciones). Los adul-
tos tienen de 6-9 mm de lon-
gitud, las hembras ponen en-
tre 150-200 huevos en forma
de racimos sobre estiércol o
basuras variadas a intervalos
de 3-4 dias. Su ciclo vital es
corto (10- 21 dias) por lo que
en una temporada se pueden
completar 10 ciclos o genera-
ciones.

* Mosca de los establos (Sto-
moxys calcitrans): Similar a la
mosca domestica mide entre 5
y 8 mm de longitud, aunque
con un color mas claro. Los
adultos se alimentan de san-
gre de animales durante el dia
(mosca picadora). La ovoposi-
cion (80-100 huevos) se reali-
za sobre material organico co-
mo estiércol de animales, he-
no y madera. Tiene un ciclo
de vida de entre 12 y 14 dias.
* Falsa mosca de los esta-
blos (Muscina stabulans): Tie-
ne gran similitud con la mos-
ca de los establos, aunque de
mayor tamano (8 -12 mm de
longitud) Durante el periodo
de ovoposicién las hembras
pueden llegar a poner entre
100 y 150 huevos. Un aspecto
muy interesante de esta mos-
ca es que durante su fase lar-
varia se alimenta de gran nu-
mero de larvas de moscas de
la especie doméstica.

e Mosca de la humedad (Gé-
nero Psychoda): Se asemeja a
una polilla de pequeno tama-
no, mide entre 2 y 4 mm de
longitud. Generalmente se ali-
menta de noche, las hembras
pican buscando sangre, requi-
riendo de las proteinas de ésta
para el desarrollo de sus hue-
vos. Después realizan la ovo-
posicion (20-200 huevos) en
masas gelatinosas, completan-
do el ciclo en aproximadamen-
te 30 dias. Las larvas son acué-
ticas o terrestres en zonas de



elevada humedad. Por ello, es-
ta mosca se considera un indi-
cador claro de que hay exceso
de humedad.

e Mosca azul o verde (Género
Calliphora): Se distingue por
presentar, generalmente, en su
cuerpo colores brillantes meta-
licos tales como el azul o el
verde. La hembra pone alrede-
dor de 150 a 200 huevos de
una vez, alrededor de 2.000
huevos en toda su vida. La ma-
yoria de las larvas de las espe-
cies de esta género de moscas
son necrofagas (se alimentan
de tejidos muertos). Estas mos-
cas son vectores potenciales de
la enfermedad hemorragica
viral del conejo.

e Mosca doméstica menor
(Género Fannia): Los adultos
miden entre 5 y 8 mm. Las
hembras ponen entre 60 y
700 huevos, los cuales se pa-
san entre 25 y 50 dias hasta
su eclosion.

* Mosca negra de la basura
(Género Ophyra): Los adultos
se congregan en arboles y ar-
bustos cercanos a las instala-
ciones de animales. Las larvas
se desarrollan en vegetacion
en descomposicion, materia
animal y excrementos. Algu-
nas especies de este género de
moscas se consideran benéfi-
cas debido a que se alimentan
de otras larvas de moscas co-
mo de las de mosca doméstica.
» Mosquitos de Género Culi-
coide: Pequenos, de entre 1,5
a 3 mm de longitud, con su
aparato bucal tipo cortador-
chupador provocan cortes en
la piel v succionan sangre de
los animales. Necesitan tem-
peraturas elevadas para re-
producirse y por eso empie-
zan a volar entre marzo-ma-
yvo. Las hembras realizan la
puesta de los huevos en la su-
perficie del agua, con numero
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que varia entre 150 y 400 pa-
ra cada una.

* Mosquitos de Género Fle-
botomo: De 2 a 3 mm de lon-
gitud, depositan alrededor de
40-60 huevos por puesta en
suelos humedos ricos en de-
tritos organicos. El ciclo com-
pleto de desarrollo dura de
30-60 dias.

Medidas de control de
moscas y mosquitos

El refran “mas vale prevenir
que curar’, a pesar de ser vie-
jo, se sigue cumpliendo hoy
en dia. Las medidas preventi-
vas suelen ser menos costo-
sas, econdémicamente hablan-
do, que las paliativas. Las bue-
nas practicas ganaderas en el
control de los paréasitos del
ganado en general, v de los
dipteros en particular, puede
suponer un ahorro econémi-
co importante frente a poste-
riores tratamientos de enfer-
medades de los animales,
mermas de produccién y cos-
tes directos derivados de las
medidas para su control. Por
otra parte, si se realizan co-
rrectamente pueden evitar
infestaciones masivas de
moscas y mosquitos que, ade-
maés de los problemas citados
anteriormente, ocasionan
otros inconvenientes cualita-
tivos dificiles de valorar rela-
cionados con el bienestar, co-
mo son la irascibilidad y ner-
viosismo de los animales y del
cunicultor.

Es indiscutible que en el dise-
no de una granja de nueva
construccion, con una buena
y flamante fuente de finan-
ciacion, podremos llevar a la
practica desde un inicio casi
todas las recomendaciones
que aparecen en los manuales
v libros de una manera relati-

Curiosidad

El tamafio de una mosca es practicamente
igual desde su salida de la pupa hasta su
muerte de adulto. Es decir, las moscas prac-
ticamente no crecen. Esto indica que los pa-
rasitos que observamos de diferentes tama-
fios en nuestras instalaciones suelen ser de

especies diferentes. Sin embargo existen es-

tudios que han demostrado que la mosca

doméstica alcanza tamarios significativamen-
te diferentes, tanto de pupa como de adulto

(Fotos 3 y 4), en funcién del sustrato orga-
nico donde se desarrolla (Larrain, P. y Salas,

C., 2008)

FOTO 3.
Mosca recien nacida

Tres especies de moscas

vamente sencilla. El problema
es que en la mayoria de los ca-
sos las instalaciones de las ex-
plotaciones cunicolas son las
que son, y ademads no corren
buenos tiempos para realizar
grandes remodelaciones. A
pesar de ello, el tema en cues-
tion bien merece tanto por
parte del ganadero como del
técnico que le asesora, la re-
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flexion y analisis necesarios
para ser capaces de cuantifi-
car y valorar las pérdidas y
los riesgos de no tratar a
tiempo a estos insectos.
El proceso que es recomenda-
ble seguir es lo que se deno-
mina un plan de acciéon inte-
gral y debe contemplar:
- Deteccion e identificacion
de los parésitos.
- Estudio de las estrategias
posibles para su control.
- Planificacion de un calen-
dario de trabajo.

Se deben tener presente dos
ideas importantes relaciona-
das con los planes de accidén
contra los parasitos. La pri-
mera es que debemos saber
que los paréasitos son dinami-
cos temporal (entre estacio-
nes y anos) y espacialmente,
por lo que los planes deben
revisarse y modificarse en
funcion de los cambios obser-
vados. La segunda cuestién
tiene que ver con el concepto
de “manejo integrado” que se
rige por un correcto anélisis
de las posibles estrategias a
utilizar. Integrar debe enten-
derse como la combinacién de
medidas de naturaleza diver-
sa (controles culturales, trata-
mientos quimicos y biologi-
cos, etc.) pero que confluyen
en el objetivo comun de dis-
minuir la poblacion de parasi-
tos perjudiciales de nuestras
instalaciones. La dificultad
real radica en saber encon-
trar una combinacion efecti-
va de ellos vy, a ser posible, al
minimo coste.

Medidas de control
culturales o de manejo
Existe un gran numero de
buenas practicas de manejo
que podemos realizar y que
evitaran la proliferacion de
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moscas y mosquitos en las
instalaciones. Como el objeti-
vo de nuestra explotacion es
la cria v produccién de cone-
jas y gazapitos, y no de mos-
cas y mosquitos, intentare-
mos evitar al maximo dar de
comer y de beber a estos in-
sectos, no facilitdndoles sus-
tratos confortables para que
depositen sus huevos que
permitan el desarrollo de las
larvas y pupas que den lugar
a nuevos individuos. Para di-
ficultar al maximo las condi-
ciones de vida de los dipteros
es conveniente:

- Retirar frecuentemente el
estiércol: La extraccion del
estiércol por medios mecani-
cos, apilandolo y compac-
tandolo, en caso de no poder
eliminar definitivamente de
nuestro recinto ganadero,
evita tener un sustrato en el
interior de las naves donde
las moscas depositen sus
huevos dificultando, en gran
medida, el crecimiento y

FOTO 5.

Foso con larvas
y pupas de
mosca
domestica

desarrollo larvario. Debido a
que cada explotacién dispo-
ne de un sistema diferente
de extraccion de la basura,
realizar unas recomendacio-
nes genéricas es complicado.
No obstante es necesario va-
lorar, en todos las situacio-
nes, el coste de extraer la ba-
sura con una mayor fre-
cuencia a la habitual (a pesar
de disponer de fosos profun-
dos) sobre todo en los meses
de verano.

- Evitar la humedad: Uno de
los aspectos claves para el
control de los dipteros es
evitar al maximo la hume-
dad vy las zonas con agua es-
tancada. Un bebedero que
gotea supone unos 50 litros
de agua al dia que acaban en
el foso de deyecciones, acon-
dicionando el medio donde
se desarrollaran las larvas
(Foto 5). Un cooling mal
ajustado puede provocar un
gran charco en una sola no-
che.

- Mantener las medidas de




bioseguridad recomendadas
en los manuales de buenas
practicas ganaderas
(MARM, 2011).

Control biolégico

Los dipteros, ademas de para-
sitar, son parasitados y depre-
dados por un gran numero de
agentes y/o parasitoides du-
rante diferentes fases de su
ciclo vital. El control biolégico
no genera resistencias y al ser
muy especifico, no afecta a la
microfauna benéfica. Entre
los organismos patégenos que
se emplean como una alterna-
tiva de accién en el control
bioldégico de parasitos, se ha
estudiado con cierta profun-
didad avispas, moscas, escara-
bajos, nematodos, bacterias y
hongos patdgenos. De las
avispas, destaca la Spalangia
por ser el parasitoide maés

SANIDAD Y BIOSEGURIDAD # CONTROL DE ECTOPARASITOS

Existen numerosos estudios que
establecen una relacion directa de la
presencia de moscas y mosquitos con

pérdidas productivas en las
explotaciones debido al

empeoramiento del bienestar de

los animales

usado en el mundo con fines
de control biolégico de las
moscas mas comunes (mosca
domeéstica, mosca de los esta-
blos, y mosca de los cuernos).
Tiene de 2 a 3 mm de longi-
tud. Son totalmente inocuas
para el hombre y bastante es-
pecificas de las moscas. Las
hembras depositan un huevo
en el interior de las pupas de
las moscas vy la larva de la

avispa consume la pupa de la
mosca emergiendo como avis-
pa adulta en unas tres sema-
nas.

Control quimico

Es preciso indicar que mu-
chos insecticidas, debido a su
amplio espectro de accion,
son también téxicos para los
parasitoides utilizados en el
control biolégico. No tiene
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ningun sentido realizar un
tratamiento con insecticidas
inmediatamente después de
haber realizado una suelta de
parasitoides para controlar
una plaga. Asimismo no tiene
ningun sentido realizar trata-
mientos quimicos con larvici-
das en el foso de deyecciones
inmediatamente antes de la
retirada y extraccion de la ba-
sura de nuestras instalacio-
nes.

Existen en el mercado nume-
rosas sustancias efectivas y
meétodos para aplicarlas. Ade-
mas se pueden adaptar a las
diferentes fases del ciclo de
los dipteros (ovicidas, larvici-
das vy adulticidas). Asi se pue-
den encontrar cebos, que
consisten en la mezcla de in-
secticidas (piretroides como la
efectiva deltametrina, orga-

nofosforados, neonicotinoi-
des, etc.) con alguna sustancia
atractiva (alimentos o fero-
monas sexuales). Existen
trampas para moscas, que
mejoran el efecto del cebo. Se
pueden realizar tratamientos
de fumigado, pulverizado vy
nebulizado. La pulverizacién
sobre superficies como suelos,
paredes y techos, busca la
proximidad del insecticida, ya
que es alli donde acuden a po-
sarse las moscas y mosquitos.
Se suele decir que “las moscas
viven de paredes hacia abajo
y duermen de paredes hacia
arriba”. Desde hace anos se
utiliza muy frecuentemente
la aplicaciéon de ciertos insec-
ticidas pintados en zonas lo-
calizadas (Foto 6). En la ac-
tualidad se encuentran en el
mercado innovadoras solu-

Para evitar la proliferacion de
maoscas y mosquitos es
recomendable la retirada
frecuente de estiércol y evitar
al maximo la humedad
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FOTO 6.
Pintura con
insecticida

ciones como la pintura con
insecticida microencapsulado
de liberacion lenta, que per-
mite no tener que realizar
tratamientos en periodos pro-
longados de tiempo.

A pesar de que la confianza
en los insecticidas para con-
trolar de manera eficaz los
paréasitos del ganado no debe-
ria hacer dudar a nadie, hay
que indicar que rara vez por
si solos proporcionan una res-
puesta 100% satisfactoria. Los
efectos esperados de los in-
secticidas sobre las plagas dan
un resultado optimo cuando
el nivel de poblacién de estos
parasitos ha sido debidamen-
te reducido/controlado con
otras practicas y métodos.
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APROBADA LA TERCERA EXTENSION DE NORMA
DEL SECTOR DE LA CARNE DE CONEJO DE GRANJA

El pasado dia 28 de junio se publicé en el Boletin Oficial del
Estado la Orden AAA/1102/2014, de 26 de junio, por la que
se extiende el acuerdo de la Organizacidn Interprofesional
para Impulsar el Sector Cunicola al conjunto del sector y se
fija la aportacion econdémica obligatoria, para promocionar
el consumo de la carne de conejo, potenciar la investiga-
cion, el desarrollo y la innovacidn tecnolégica, mejorar el
estatus sectorial y favorecer el seguimiento de la cadena
alimentaria y las buenas practicas entre los participes de la
cadena de valor durante las campafias 2014/2015,
2015/2016y 2016/2017.

Con la publicacién de esta Orden INTERCUN podra desarro-
llar la tercera Extensidon de Norma en el sector de la carne
de conejo de granja. La primera se llevé a cabo entre 2008
y 2011, mientras que la segunda estuvo en vigor desde
2011 hasta junio de este afio.

Esta tercera extensién de norma demuestra la madurez del
sector y el compromiso del mismo para el desarrollo de
proyectos de interés general que hacen de la cunicultura
una produccidén mas fuerte

La extension tiene varias novedades respecto a sus antece-
soras. La mds importante es que la aportacién de los mata-
deros pasa a ser 0,002 por kilo vivo sacrificado, con esta
subida en la aportacidn se estima aumentar la recaudacién
en mas de 80.000€ al afio, con lo que aumenta el grado de
participacion de esta parte del sector en los proyectos de
la interprofesional.

Pero las novedades mas importantes en esta nueva exten-
sion de norma son los objetivos de la misma. Se continua-
ran desarrollando campaiias de promocidn del consumo
de la carne de conejo de granja, tanto con acciones de pro-
mocion inmediata en television, tan eficaces como la cam-
pafa de mayo-junio de este afio, como con acciones de
promocion del consumo a mas largo plazo a través de pres-
criptores médicos, dietistas, cocineros, etc.

La inversion en I+D+i se llevara a cabo en colaboracién con
el INIA. Por medio de un convenio de colaboracion INTER-
CUN captara de esta entidad mas de 150.000€ de ayuda,
ademas el INIA garantizara el nivel cientifico, seguimiento
y de ejecucion de los cuatro proyectos dirigidos a la identi-
ficacion de herramientas de control de la enteropatia mu-
coide del conejo, de estrategias de bienestar animal y sa-
lud en la produccion del conejo en régimen intensivo, la
prevencion y control de enfermedades viricas del conejo
asi como la eliminacion de cadaveres en la propia explota-
cién.

Uno de los objetivos nuevos es esta Extensién de Norma
serd el desarrollo de acciones de mejora estatus sectorial.
Los problemas sanitarios son en estos momentos los que
mas estan dificultando el desarrollo de la produccidén cuni-
cola, procesos viricos o los entéricos y respiratorios afec-
tan a la practica totalidad de las explotaciones. Por esto es
necesario transmitir a la totalidad de las granjas de conejo
una serie de conocimientos que ayuden a minimizar la pre-
sencias de procesos patoldgicos y de este modo el menor
uso de tratamientos, garantizando asi la seguridad alimen-
taria y aumentando la competitividad del sector.

Por ultimo, se desarrollaran estudios y se disefiaran herra-
mientas para lograr un mayor conocimiento, eficacia y
transparencia del mercado de la carne de conejo. Se pre-
tende disponer de informacién actualizada, veraz y verifi-
cable de la cadena de valor que permita a la Interprofesio-
nal ofrecer informacidn sobre la situacién de cadena de
produccién de la carne de conejo contribuyendo de este
modo a favorecer las buenas practicas entre los eslabones
del sector.

PARA SER EL PRIMERO EN SABER

INTERCUN ha abierto el sitio intercun.chil.org con el ob-
jetivo de transmitir al sector las ultimas novedades del
sector.

En este tablon de anuncio se presentan las actividades y
proyectos que esta Interprofesional esta desarrollando,
asi como otras cuestiones que consideran que es de inte-
rés general para el conjunto del sector.

Ademas para facilitar el acceso a la informacién se ha cre-
ado un BOLETIN QUINCENAL que se esta enviando a tra-
vés de correo electrdnico, con el objetivo de transmitir
directamente esta informacion a los interesados en cono-
cer las actividades y proyectos que la Interprofesional es-
td desarrollando, ademas de estar al dia de las jornadas y
noticias relacionadas con el sector.

Para recibir esta Boletin informativo a través de correo
electrénico es necesario remitir mediante un formulario
al que se accede desde la propia pagina de inicio del es-
pacio intercun.chil.org.
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Carne de conejo. Importancia nutricional y sanitaria. Papel en la lucha contra las anemias.

El consumo de carne de conejo tiene gran interés desde el punto de vista nutricional y por sus propiedades gastronémicas, por ser componente de las
tradiciones y cultura alimentaria de diversas poblaciones y elemento caracteristico de la Dieta Mediterranea.

Prestando atencién a la importancia nutricional, la carne de conejo tiene un alto contenido de proteinas, vitaminas y minerales, junto con un bajo aporte
de grasa, lo que se valora positivamente desde el punto de vista nutricional y sanitario. Ayuda a cubrir las ingestas de referencia en relacién con diversos
nutrientes y es de destacar su alto contenido en proteinas, niacina, vitaminas B, y B,, acido pantoténico, potasio, fosforo, y selenio, un aporte apreciable (que
supone entre el 3 y 10 % de las ingestas de referencia) para el hierro, zinc, magnesio, folatos, vitaminas B,, B, y K, junto con un aporte mas bajo, pero digno
de ser considerado para vitamina E, calcio y yodo. El poder ingerir una elevada cantidad de estos nutrientes en un alimento agradable y que aporta
cantidades moderadas de energia, grasa y grasa saturada hace que la carne de conejo merezca especial atencion y tenga interés en el contexto de una
alimentacion correcta,

La carne de conejo es una fuente valiosa de proteinas de alta calidad y destaca por proporcionar menos calorias que otras carnes por su menor contenido
en grasa.Al ser un alimento mas hipocalérico tiene interés en las dietas de control de peso, permitiendo disfrutar de platos sabrosos y apetecibles, con un
aporte controlado de calorias.

Aporta cantidades excepcionalmente elevadas de vitamina B, y de equivalentes de niacina. Con 100 g de carne de conejo se cubren mas del 30 % de las
ingestas de referencia para el fésforo y la vitamina B,, mds del 10 % de las ingestas de referencia del acido pantoténico, potasio y selenio, y se cubren mis
del 5 % de las ingestas de referencia de vitaminas B, B,, vitamina K, magnesio y zinc. En conjunto puede ser definido como un alimento con alta densidad
de nutrientes que aporta muchos y muy variados nutrientes en una cantidad moderada de energia.

También es positivo en relacion con la proteccion cardiovascular, por aportar poca grasa, poca grasa saturada y poco sodio (proporciona 7 veces mas
potasio que sodio), lo que ayuda a equilibrar la alimentacion media, caracterizada por un exceso de grasa, grasa saturada y sodio. Siendo de especial interés
en la alimentacién de personas con hipertensién o que presentan algunos factores de riesgo cardiovascular.

En relacion con la prevencion y control de anemias, la carne de conejo es un alimento de interés por aportar muchos de los nutrientes necesarios en la
construccion y renovacion de los globulos rojos.

La anemia mas frecuente en poblaciones desarrolladas como la nuestra es la asociada a la deficiencia en hierro. En este sentido la carne de conejo aporta
una cantidad importante del mineral (0,51 mg/100 g) (3,64% de las ingestas de referencia), aporte que incluye una elevada proporcion de hierro hemo, de
mas facil absorcion y utilizacion que el no hemo (encontrado en alimentos de origen vegetal). Por otra parte, los aminoacidos presentes en la carne de
conejo favorecen, en mayor medida, la absorcion del hierro procedente de otras fuentes, que se consumen junto con la carne de conejo.

Otras anemias de tipo megaloblastico, pueden ser debidas a la falta de vitamina B, y/o dcido félico. La carne de conejo proporciona cantidades apreciables
aunque no muy elevadas de folatos, pero cantidades excepcionalmente altas de vitamina B, en concreto 100 g de carne de conejo proporcionan mas de
4 veces las ingestas de referencia marcadas para esta vitamina, y este aporte ayuda a evitar / resolver este tipo de anemias asociado a deficiencia en esta
vitamina. Si la carne de conejo se consume con una ensalada (o con vegetales que sean buena fuente de cido félico) se consigue un plato valioso en la lucha
contra anemias de tipo megaloblastico, asociadas a deficiencia en folico o vitamina B ,.

Aunque el hierro, el 4cido folico y la vitamina B, sean los nutrientes més frecuentemente asociados al padecimiento de anemia, son diversos los nutrientes
implicados en la hematopoyesis y mejorar su aporte es favorable en la lucha contra las anemias, que suponen un problema sanitario, pero también se asocian
con un deterioro funcional, cognitivo, peor estado de animo... En este sentido, tanto el aporte insuficiente de proteinas, como de diversos micronutrientes
(no solo de hierro, vitamina B, y folatos, sino también el de vitamina B,, vitamina C, riboflavina, vitamina E, cobre, manganeso, cobalto, zinc...) pueden
condicionar una hematopoyesis inadecuada y favorecen la anemia, especialmente si se presentan varias deficiencias (aunque sean subclinicas) en conjunto.
La carne de conejo tiene la ventaja de ser un alimento apetecible y fuente concentrada de varios de estos nutrientes implicados en la hematopoyesis, siendo
por tanto su consumo de ayuda en la prevencion y/o lucha contra la anemia, protegiendo de otras patologias y del incremento de peso, por su composicion
favorable en relacion con estos problemas sanitarios.
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| Introduccion

La malnutricion es uno de los problemas con una mayor prevalencia a nivel
mundial, caracterizada no sélo por una ingesta deficiente de nutrientes, sino
también por una ingesta en exceso.

Seglin la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura (FAQ), el estado nutricional es la condicion fisica que presenta
una persona, como resultado del balance entre sus necesidades e ingesta de

r

energia y nutrientes. Sobre este estado pueden influir diferentes factores
como la disponibilidad de alimentos, las pautas de su consumo o el
aprovechamiento de los mismos por el organismo.

Para evaluar el estado nutricional de una persona debemos comparar el peso,
la estatura y/o la cantidad de grasa, en funcién de su sexo y edad, asi como
los datos de consumo de alimentos, energia y nutrientes y los datos
sanitarios con unos valores de referencia establecidos en poblacion sana y
bien nutrida. Asi, podremos evaluar si una persona esta bien nutrida o si, por
el contrario, sufre algin tipo de enfermedad asociada tanto a una ingesta
excesiva de determinados nutrientes (obesidad, diabetes, enfermedades
cardiovasculares, hipertension arterial, etc.) como a una ingesta insuficiente
(desnutricion, anemia, osteoporosis, etc.).

El Ultimo informe de la FAO de Febrero de 2014 sobre el ©

idas las |

alimentacion y la agricultura en la 1

futuro

perspectivas para el

0 0" senala que, en muchos
de los palses de Europa y Asia central, el problema mas importante es la
ingesta inadecuada de micronutrientes y la mala calidad de la dieta.

las nuevas cuestiones que estan Surgler

2. Recomendaciones nutricionales

Una dieta que nos permita mantener una buena salud debe incluir una gran
variedad de alimentos, que deben ser consumidos de forma moderada y
equilibrada. Por eso, para realizar la valoracion nutricional de una dieta es
necesario conocer el total de los alimentos que la componen. En el caso de
Espana, disponemos de diversas investigaciones sobre el tema y podemos
hacer una buena valoracion de la dieta media considerando los datos del
Panel de Consumo Alimentario del Ministerio de Agricultura, Alimentacién y
Medio Ambiente.

Las Ingestas Recomendadas (IR) de energia y de los diferentes nutrientes son
las que resultan apropiadas para mantener la salud de la mayor parte de los
individuos sanos, teniendo en cuenta la informacion disponible sobre los
requerimientos de un grupo de poblacion. Estos valores son usados como
referencia para valorar y programar dietas.

Los valores dietéticos de referencia (Dietary Reference Values, DRV por sus
siglas en inglés) indican la cantidad necesaria de un nutriente para mantener
una buena salud en funcién de la edad y sexo de la persona. Estos valores son
actualizados periodicamente por el Panel de Productos Dietéticos, Nutricion
y Alergias (Panel on Dietetic Products, Nutrition and Allergies, NDA por sus siglas
en inglés) de la Autoridad Europea de Seguridad Alimentaria (European Food
Safety Authority, EFSA por sus siglas en inglés), bajo peticion de la Comision
Europea, teniendo en cuenta los avances cientificos y las recomendaciones
realizadas a nivel nacional e internacional. Estas recomendaciones
constituyen la base para el disefio de politicas nutricionales, el
establecimiento de objetivos de salud publica y el desarrollo de programas de
informacion y educacion al consumidor sobre dietas saludables. A nivel
legislativo se aplica el Reglamento (UE) N° 1169/2011 del Parlamento
Europeo y del Consejo de 25 de octubre de 2011 sobre la informacion
alimentaria facilitada al consumidor, en el que se indican los valores de
referencia de nutrientes (VRN) que se incluyen en el etiquetado. Estos VRN
estan basados en los requerimientos de un adulto medio, para grupos de
poblacion especificos la Comisién podra adoptar actos de ejecucion sobre la
posibilidad de indicar las ingestas de referencia determinadas como parte de
la informacion alimentaria voluntaria.

I

El citado Reglamento recoge las ingestas de referencia para adultos del valor
energético y de los siguientes nutrientes: grasa total, acidos grasos saturados,
hidratos de carbono, azlicares, proteinas y sal. Asimismo, establece los VRN
para adultos de un listado de vitaminas y minerales que pueden declararse
en el etiquetado de los alimentos y que figuran en su anexo XIIL.

Tabla |: Ingestas de referencia del valor energético y los nutrientes seleccionados distintos de las
vitaminas y los minerales (adultos).

Valor energético 8400 kJ / 2000 keal
Grasa total Tog

I Acidos grasos saturados Wg

; Hidratos de carbono 20
Azucares g
Proteinas 50g
Sal - 6g

Fuente: Reglamento (UE) N° 1169/201 1.

Tabla 2: Ingestas diarias de referencia para las vitaminas y los minerales (adultos).

Vitaminas y minerales que pueden declararse y sus valores de referencia de nutrientes (YRIN)

Vitamina A (pg) 800 Cloruro (mg) 800
Vitamina D (pg) 5 Calcio (mg) 800
Vitamina E (mg) 12 Fasforo (mg) 700
Vitamina K (pg) 75 Magnesio (mg) 375
Vitamina C (mg) 80 Hierro (mg) 14
Tiamina (mg) 11 Zine (mg) 10
Riboflavina (mg) 1.4 Cobre (mg) |
Niacina (mg) 16 Manganeso (mg) 2
Vitamina B, (ug) |4 Fluorure (pg) 35
Acido félico (ug) 200 Selenio (11g) 55
Vitamina B , (ug) 25 Cromo (ug) 40
Biotina (ug) 50 Molibdeno (jig) 50
Acido pantoténico (mg) 6 Yodo (pg) 150
Potasio (mg) 2000

Fuente: Reglamento (UE) N° 1 169/201 1.

3. Principales déficits nutricionales en la

poblacion espanola

El citado informe de la FAO sefiala que una ingesta inadecuada de nutrientes
y una dieta de mala calidad son dos de los principales problemas a tener en
cuenta en la poblacion europea.

En Espana, segin la Ultima Encuesta Nacional de Salud elaborada por el
Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad y el Instituto Nacional de
Estadistica, los principales problemas nutricionales que sufre la poblacién
espanola son debidos a un exceso de nutrientes.

Sin embargo, aunque afortunadamente la desnutricion por déficits
nutricionales es menos evidente en nuestro pais, también hay que tener en
cuenta determinadas carencias de algunas vitaminas y minerales que pueden
condicionar la calidad de vida de la poblacion.

Los datos de laValoracion Nutricional de la Dieta Espaniola de acuerdo al
Panel de Consumo Alimentario muestran que la poblacion espafiola tiene
ingestas de zinc, acido folico y vitamina D por debajo de las recomendadas.Y
diversos estudios ponen de relieve otras carencias subclinicas en diferentes
colectivos de la poblacién y en porcentajes variables de individuos.

Anemia nutricional

La anemia se define como una concentracion baja de hemoglobina en sangre.
Este hallazgo, en muchas ocasiones, aparece asociado a la deficiencia de
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determinados nutrientes, como puede ser el hierro (anemia ferropénica), la
vitamina B , o el 4cido folico (anemias macrociticas y megaloblasticas).

Tabla 3: Concentraciones de hemoglobina para diagnosticar anemia

s E—r—
S R

Nifos de 6 a 59

de edad 110 o superior | 100-109 menos de 70
Nifiosde5a |1 i
ahos dé exad 115 o superior 110-114 B0-109 menos de 80
Nifos de 12a 14| |
afios deecad | 120/0 superior to-rie 80-109 menos de 80
_,m" eres o, 1200superior 110-119 80-109 menos de 80
(15 afies o mayores)
ntleres  10osuperior|  100-109 | 7099 ki 4670
Varones (15 afios et ; , S
& Wigores) 130 o superior 100-129 80-109 ‘menos de 80
* Hemoglobina en gramos por litro.
Fuente: OMS, 2011,

Generalmente se considera que estas enfermedades son causadas por una
falta de nutrientes en la dieta, pero en ocasiones pueden padecerlas personas
que consumen dietas que contienen cantidades de nutrientes cercanas a las
cifras recomendadas. Esto puede suceder en el caso de la anemia producida
por deficiencia de hierro o anemia ferropénica, debido a que algunas formas
de hierro se absorben mejor que otras y a que determinados nutrientes
pueden reforzar o restringir su absorcién, o también a un aumento de las
necesidades como en el embarazo o en la lactancia, o incremento en las
pérdidas de hierro, que se observa en algunos individuos. Por otro lado, las
necesidades de hierro son mayores en las mujeres que en los hombres,
siendo mas evidente desde los 10 a los 50 afios debido a las pérdidas de
sangre que sufren las mujeres durante la menstruacion.

Esta anemia es la mas frecuente de las anemias nutricionales. Asi, segiin datos
del Hospital Universitario de la Paz se estima que aproximadamente un 20 %
de las mujeres en edad fértil tienen deficiencia de hierro, de las cuales un 7 %
padecen anemia ferropénica.

Las anemias megaloblasticas se deben principalmente a un déficit de vitamina
B,, y/o de dcido félico, dando lugar a una alteracion en la sintesis del ADN,
que hace que las células se dividan mas lentamente y tengan un tamafio
mayor. Ademds de causar este tipo de anemia, la deficiencia de vitamina B
puede provocar alteraciones neuroldgicas importantes.

El déficit de esta vitamina frecuentemente es debido a una
mala digestion de los alimentos, lo que sucede

especialmente en ancianos. En otras ocasiones es como Fe (mg) 10 12 12 10 . 10
consecuencia de la enfermedad de Biermer o anemia s— _ _ ' "
perniciosa, debido a una mala absorcién, a una alteracion Aﬂd"fdm (pg)i 0 ] A0 ‘ i | 0 il
en su metabolismo o, en situaciones mas excepcionales,  Vitamina B,,(1g) 1.7 21 24 24 3

debido a una ingesta insuficiente.

El déficit de acido félico produce que las células se dividan
mas rapidamente, fundamentalmente a nivel de la médula
osea y del tracto digestivo. Hay que tener presente que no
absorbemos todo el acido folico presente en los alimentos,
ya que una parte es destruida durante el proceso de
cocinado. Las causas de déficit de este
nutriente, ademas de por un aporte
insuficiente, pueden ser debidas a una
malabsorcion, a su interaccion con
determinados farmacos o al aumento de
las demandas en determinados grupos
de poblacién, como las mujeres
embarazadas, los nifos o los pacientes
con hemodialisis.

Nifas-6a9
Fe (mg) ‘ 10

‘Mdé-féiioo"(vg)‘ w0

Viamina B,(vg) 17

4. Papel nutricional de la carne de conejo para

prevenir los deéficits nutricionales

Los déficits nutricionales mas frecuentes a nivel nacional son las deficiencias
de micronutrientes. A pesar de que en algunos grupos marginales, enfermos
y en la poblacion anciana se pueden presentar casos de deficiencias de
proteinas y de energia ocasionadas por una insuficiente ingesta y por la
aparicion de alteraciones en el metabolismo.

La carne y los productos carnicos aportan casi el 12 % de la ingesta media de
energia en Espafia, siendo ademas la principal fuente de proteina. Dentro de
este grupo, el bajo contenido en grasa de la carne de conejo de granja hace
de la misma un alimento adecuado para incluir en una dieta variada y

equilibrada.

El hierro contribuye a la funcién cognitiva, a la formacién de globulos rojos y
hemoglobina y al metabolismo energético. Ademas, ayuda a disminuir el
cansancio y la fatiga y contribuye al funcionamiento normal del sistema
inmunitario. Una racion de carne de conejo de granja va a aportar casi el 5 %
de la ingesta de referencia de hierro para un adulto medio,

Las IR de acido folico son 200 pg/dia para un individuo adulto. Los
requerimientos de este nutriente se ven incrementados durante la gestacion
ya que los folatos contribuyen al crecimiento de los tejidos maternos y al
crecimiento y formacion de los tejidos fetales, durante el embarazo. Lna
racion de carne de conejo de granja va a aportar mas de |0 pg de esta
vitamina.

La vitamina B, interviene en diferentes funciones del organismo, como el
metabolismo de la homocisteina, el proceso de diferenciacion celular y el
funcionamiento del sistema nervioso. Los valores de referencia para este
nutriente son 2,5 pgfdia. La carne de conejo de granja es un alimento que
presenta un alto contenido de esta vitamina, aportando casi tres veces mas
de sus valores de referencia (7,07 pg/100 g).

Grificos | y Il. Ingestas diarias recomendadas de energia y nutrientes para la poblacion espafiola

| Nifies-6a9 : Hombres-10a13 |Hnn1bres— 14a19 ’ Hombres - 20869 | Hombres-2 70
|

Gestacion Lactancia

15 15 10 10 25 15
21 24 24 3 26 28

Fuente: Ortega RM y col, 2014,
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Tabla 4. Contribucion de la carne de conejo de granja a las ingestas de referencia.

% de la Ingesta
de referencia de
un adulto medio
(8400 k)rL000 keal)
(125 g

% de la Ingesta
de referencia de
un adulto medio
(8400 k)i7.000 lecal)
(100 g

Valores
medios por
poreion (125 g)

Valor energetico

*Monoinsaturadas
- Poliinsaturadas

Hidratos de carbono
de los cuales:
-Aziicares

Proteinas
Sal

Tiamina
F-liboﬁavina
Niacina
Vitamina B,
Acido folico

Vitamina B,

Fuente: Martinez E, 2008. Reglamento (UE) n® | 169/201 1.

5. Conclusiones

De acuerdo con la FAO, existe una preocupacion a
nivel Europeo debido al padecimiento de
deficiencias de determinadas vitaminas y minerales
en amplios grupos de la poblacion. Una ingesta de
nutrientes por debajo de las recomendaciones y
una mala calidad de la dieta da lugar a que en
muchos paises desarrollados, donde no existe
carencia de alimentos, la poblacién pueda presentar
déficits de algunos nutrientes como el hierro o
vitaminas del grupo B, como el acido félico y la
vitamina B, ,, asi como también otras deficiencias

12
(zinc, magnesio, vitamina B, B,, B,, vitamina K).

Las recomendaciones de ingesta de estos
nutrientes se establecen a través de los valores
dietéticos de referencia. Estos valores
actualizados periodicamente por el Panel de
Productos Dietéticos, Nutricion y Alergias de la
EFSA teniendo en cuenta los avances cientificos y
las recomendaciones realizadas a nivel nacional e
internacional. Por otro lado, la normativa europea
sobre la informacion alimentaria facilitada al
consumidor establece los VRN para adultos que se
facilitan a los consumidores a través del etiquetado
de los productos.

son

La carne de conejo de granja es un alimento que
aporta diferentes nutrientes, por lo que su
presencia en una dieta variada y equilibrada se
valora muy positivamente. Esta carne contiene una
cantidad destacable de hierro que constituye un

aporte importante en las personas que sufren anemia nutricional relacionada con este nutriente. También proporciona una cantidad apreciable de dcido folico,
para unirse al procedente de otros alimentos ayudando a cubrir las ingestas de referencia marcadas para la vitamina. Por otro lado, presenta un alto contenido

de vitamina B,
principalmente a una mala digestion de los alimentos.

nutriente muy importante para la poblacién anciana y para aquellos individuos que tienen una deficiencia en esta vitamina debido

Su aporte en micronutrientes, asi como su bajo contenido en grasa y su aporte de proteinas, hacen de la carne de conejo de granja un alimento ideal para

incluir dentro de una dieta variada y equilibrada.

Conejo guisado con champinones y esparragos trigueros
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CARNE DE CONEJO LA CARNE DE MODA

INTERCUN desarrollé una accion de promocion del consu-
mo de la carne de conejo de granja de mayo a julio. El ob-
jetivo de la misma fue el de llegar al maximo numero de
personas en un espacio de tiempo corto de la manera mas
eficaz técnica y econdmicamente que por lo que se eligid la
television, ya que este es el medio por excelencia para ge-
nerar cobertura y notoriedad de forma rapida. La campa-
fia se concentrd en el tiempo con el objetivo de asegurar
una minima visibilidad, tanto en tiempo como en cadenas.
Para estimular el consumo se desarroll6 la idea “la carne
de conejo, la carne de moda” en los anuncios, se puede en
el canal de youtube “INTERCUNOIA”, y en el sitio web de la
campafia: www.lacarnedemoda.com. Los mensajes trans-
mitidos tratan de transmitir a los consumidores argumen-
tos para conseguir que los motivos por los que no comen
carne de conejo dejen de ser un obstaculo y que la gente
empiece a incluirla en su dieta, en la web www.lacarnede-
moda.com se pueden desvelar los beneficios de consumir-
lay las recetas para aprender a cocinarla.

Esta campafia se complementd con emplazamientos publi-
citarios dentro del programa “Salvame”, en donde el pre-
sentador hablé como el cocinero y entre ambos fueron
transmitiendo a los mas de 2 millones de fieles espectado-
res por qué la carne de conejo es la carne de moda y rece-
tas faciles y sencillas, realizadas en directo, que posterior-
mente fueron consumidas por los colaboradores del pro-
grama.

RESUMEN DE LA CAMPANA

Primera oleada: mayo - junio.

Apariciones en Sdlvame
Hubo emplazamientos publicitarios los dias 7, 8, 13, 15,
20, 22, 26, 28, 30 de mayo. 4, 6 10, 12, 18, 20, 24y 26 de
junio, en total 17 apariciones contratadas de 30 segun-
dos, pero se logrd que la carne de conejo apareciese en el
programa 574 veces,
con un total de 4.439 se-
gundos, en vez de los
510 contratados. La au-
diencia total acumulada
fue de 25 millones de es-
pectadores, con una me-
dia de 1.925.385 espec-
tadores.

Cadenas de emisién
y nimero de pases

Antena 3, Nova 23
Tele 5 17

FDF 21

TV3 35

sseae

Brcatario
e A o Conejo.

Anuncio convencional:
Periodo de emision: 19 de mayo al 8 de junio, concentra-
do de martes a viernes al ser los dias de maximo interés
para la compray el consumo
La audiencia total acumulada fue de 43.9 millones de amas
de casa, de las que 10 millones pudieron ver el anuncio en
cuatro ocasiones, la campafia llegd al 64% de las amas de
casa de Espaiia.

Segunda Oleada: julio

Apariciones en Salvame
Hubo emplazamientos publicitarios los dias 8, 10, 15, 22,
24y 29, en total 6 apariciones.

Anuncio convencional:
Periodo de emisién: 8 a 25 julio 2014, concentrado de
martes a viernes al ser los
dias de maximo interés pa-
ra la compray el consumo.

La audiencia total acumula-

da fue de 42.3 millones de

amas de casa, de las que 9.5

Cadenas de emisién
y nimero de pases

CANAL | N2 DE PASES
Antena 3 35

millones pudieron ver el Nova 30

anuncio en cuatro ocasiones, Tele S 29

la campafia llegé al 57% de FDF 21

las amas de casa de Espafia. 3 25

WWW.EATRABBITMEAT.ORG

INTERCUN dentro de los objetivos de facilitar a los opera-
dores del sector la exportacién de la carne de conejo ha
abierto la web www.eatrabbitmeat.com. El objetivo de
este sitio de internet es el posicionar la carne de conejo
espafiola como la de referencia para el mundo anglosa-
jon. En estos momentos mercados como el de Estados
Unidos estan abiertos para nuestro alimento. En la web
se presentan recetas, informacion nutricional, informa-
cién sobre el sistema de produccién e informacion sobre
lo adecuada que es para los deportistas.
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COMERCIALIZACION

El marketing

CcOMmo propuesta

para incrementar
el consumo de

carne de conejo (11

En el segundo articulo dedicado al marketing como propuesta para
incrementar el consumo de carne de conejo, repasaremos los recursos
de informacion disponibles para realizar un estudio de mercado, que nos
facilite una visién global y actualizada de la situacion comercial de la
carne de conejo.

* Departamento de
Economia y
Ciencias Sociales.
Universidad
Politécnica de
Valencia

Direccién de
contacto:
Luimonvi@esp.upv.es

L. MONTERO, C. ESCRIBA, J. M. BUITRAGO *

n el primer articulo de la serie
se realizé unaintroduccién al
marketing donde se expusie-
ron las nociones clave sobre las
que pivota el concepto actual
de marketing. Por resumir de
forma muy concreta, sencilla y
comprensible, el marketing su-
pone la puesta en marcha de
una serie de técnicas que per-
mitan dar a conocer, mantener
eincrementar la presencia de
un determinado producto o
servicio en el mercado. La base
fundamental de las técnicas de
marketing es descubrir y com-
prender una necesidad en el
consumidor, que pueda ser sa-

tisfecha mediante un producto
o servicio a través de un proce-
so deintercambio entre la or-
ganizacion proveedora (empre-
sa, cooperativa, institucioén,
etc.) y el propio consumidor.
Esta claro que esta satisfaccion
es una relacion de intercambio
entre dos partes, es decir, tiene
un doble sentido. Ademas de
satisfacer al consumidor, la or-
ganizaciéon que ofrece el pro-
ducto o servicio debe también
ver satisfecha su propia necesi-
dad de obtener recursos eco-
nomicos que permitan su per-
manencia y crecimiento en el
mercado.

Cuando una organizacién deci-
de aplicar las técnicas de mar-
keting para conocer las necesi-
dades de sus actuales y poten-
ciales clientes, recurre a lain-
vestigaciéon de mercado como
primer paso para obtener infor-
macién. La investigacion de
mercado es necesaria para loca-
lizar dénde se encuentra la au-
téntica oportunidad de negocio
y es la herramienta que propor-
cionainformacién, por una par-
te sobre el mercado en el que
opera una organizacion y por
otra parte, sobre las caracteris-
ticas y necesidades de losindi-
viduos que lo componen.
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FOTO 1.
La facilidad de
compray la

informacién sobre
los productos que
se venden puede
decidir la eleccion

Es importante que, desde el
punto de vista que nos ocupa,
no haya dudas sobre la defini-
cién de mercado. Segun Philip
Kotler, considerado el padre
del marketing, en su libro Di-
recciéon de Mercadotecnia “un
mercado esta formado por to-
dos los clientes potenciales que
comparten una necesidad o
deseo especifico y que podrian
estar dispuestos a participar
en un intercambio que satisfa-
ga esa necesidad o deseo”. De
este modo, podemos deducir
que el mercado de la carne de
conejo estaria formado por los
clientes, entendiéndolos como
los compradores y/o consumi-
dores, actuales y potenciales
de esta carne, que tienen la ne-
cesidad o deseo de consumirla
y que estarian dispuestos a
comprarla en unas condicio-
nes comerciales que satisfacen
esa necesidad tanto para la
parte vendedora como para la
parte compradora.

32 u 17

La obtenciéon de

informacioén en la
investigacion de

mercado

;De dénde procede la infor-
macion para realizar una in-
vestigacién de mercado del
sector cunicola? Si lanzamos
esta pregunta a un grupo ale-
atorio de personas, se pueden
obtener respuestas como las
siguientes:

e Preguntando directamente
a los consumidores de carne
de conejo.

e Preguntando a los vendedo-
res de carne de conejo.

o A partir de datos del Minis-
terio de Agricultura, Alimen-
tacion y Medio Ambiente
(Magrama) que proporcionan
informacién sobre el consu-
mo de conejo en Espania.

Todas estas respuestas son ab-
solutamente validas, pero po-

del consumidor

La investigacion de mercados
plantea responder a
preguntas como...

¢ Qué caracteristicas tienen los clientes de
carne de conejo? ;Y los potenciales clien-
tes? Con estas preguntas averiguariamos da-
tos como su edad, zona geografica de resi-
dencia o el tipo de cliente: mayorista, hoste-
leria, consumidor final, etc.

¢ Qué necesidades o deseos satisfacen las
personas que compran carne de conejo?
Esta pregunta admitiria multiples respuestas,

como por ejemplo la busqueda de una ali-
mentacion sana y variada, el buen sabor, el
gusto por recetas tradicionales o familiares
que originan buenos recuerdos, apoyo a la
produccién ganadera del mundo rural, etc.

¢Cuales son las condiciones comerciales
que se ajustan al cliente de carne de cone-
jo? También encontramos muchas posibilida-
des para responder a la cuestion planteada,
como por ejemplo un precio adecuado a lo
que busca, presentacion atractiva del pro-
ducto, facilidad de compra, referencias publi-
citarias que le recuerdan la existencia del
producto y con las que se siente identificado,
etc.




demos encontrar muchas mas
como por ejemplo:

e Preguntando a los no con-
sumidores de carne de cone-
jo.

e Preguntando a organizacio-
nes que puedan estar involu-
cradas en el negocio de la car-
ne de conejo como por ejem-
plo empresas de distribucion
alimentaria o fabricantes de
pienso, etc.

En definitiva, disponemos de
varias fuentes de informaciéon
que podemos clasificar en dos
tipos, Fuentes Primarias vy
Fuentes Secundarias, clasifica-
cién que explicaremos segui-
damente:

Fuentes secundarias de
informacién

Son aquellas fuentes a partir
de las cuales ya podemos obte-
ner informacién porque nos
ofrecen datos que ya existen,
procedentes de publicaciones,
estadisticas publicas o priva-
das y empresas suministrado-
ras de informacién. Por ejem-
plo, el Magrama publica anual-
mente los datos del Panel de
Consumo Alimentario, que
nos ofrece informacion sobre
el consumo en Espana de pro-
ductos como la carne de cone-
jo. También podemos recurrir
a la Encuesta de Sacrificio de
Ganado de la Subdireccion Ge-
neral de Estudios Ganaderos
del propio Ministerio, que nos
ofrece estadisticas sobre el nu-
mero de animales sacrificados
en Espana en un determinado
periodo de tiempo. El propio
Boletin de Cunicultura de
Asescu también es una fuente
de informacién secundaria y
nos avanza aspectos como los
precios de la carne de conejo
en diversas lonjas.

COMERCIALIZACION # MATERIAS PRIMAS

Fuentes primarias de
informacién

Son aquellas fuentes que pro-
porcionan informacién que no
existe, informacién inédita
que hay que obtener por pri-
mera vez. Esta informacién se
obtiene mediantes técnicas co-
mo la observacion, la experi-
mentacion, la consulta a ex-
pertos o la encuesta. Por ejem-
plo, conocer las razones por las
que algunas personas no con-
sumen carne de conejo es difi-
cil de encontrar en el panel de
consumo del Magrama ya que
se trata precisamente de un

Cuando una
organizacion decide
aplicar las técnicas
de marketing para
conocer las
necesidades de sus
clientes, recurre a la
investigacion de
mercado como
primer paso para
obtener informacion

CUADRO 1. Ejemplos reales de fuentes de informacién aplicadas
al sector cunicola

1. Proporcionadas por el Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente
1.1. Alimentacion:
- Panel de Consumo Alimentario: Series anuales de estadisticas de consumo y comer-
cializacién. Monograficos de conejo a partir de datos del panel afios 2007 y 2011.
- Estudios de Comercializacion: Monografico Conejo Afio 2008. Estudio de mercado
encargado por el Magrama.
- Informacién Econdmica sobre la Industria Agroalimentaria: Informes Anuales y Fi-
chas Sectoriales.
- Observatorio de precios de los alimentos.
- Observatorio del consumo v la distribucién agroalimentaria.
1.2. Ganaderia:
- Sector Cunicola: Informe anual: “El sector de la carne de conejo en cifras. Indicadores
econémicos en 2012” Junio 2013.
- Informe de precios de los sectores ganaderos: Informe de precios del sector cunicola.
- Estadisticas de Ganaderia:
» Encuesta de Sacrificio de Ganado. Encuesta mensual cuyo resumen se presenta se-
mestralmente.
« Encuesta Nacional de Cunicultura: Encuesta cuatrienal. Ultimo informe presentado
en 2009, correspondiente al intervalo de afios 2005 - 2008.

2. Informacién procedente de instituciones relacionadas con el sector cunicola

y ganadero

INTERCUN: Organizacion Interprofesional Cunicola.

ASESCU: Asociacion Espanola de Cunicultura.

CESFAC: Confederacién Espanola de Fabricantes de Alimentos Compuestos para Animales.

3. Revistas especializadas en formato electrénico y en papel

Boletin de Cunicultura (Edita Asociacion Espanola de Cunicultura - Asescu)
Revista Agricultura (Editorial Agricola Espanola)

Mundo Ganadero (Editorial Eumedia)

CuniNews (Grupo de comunicacién Agrinews S.L.)

Distribucién y Consumo (Edita Mercasa)

4. Otras fuentes de informacién
Administraciones autonémicas, empresas especializadas en estudios de mercado e infor-
macién sectorial, universidades y centros de investigacién.
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GRAFICO 1. Consumo de carne de conejo en Espafa en 2013 por
comunidades auténomas expresado en kg totales y en kg per cépita.
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Consultado en mayo de 2014.

GRAFICO 2. Porcentaje de hogares en los que se consume carne de

conejo segln rangos
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Nota: En la encuesta se pregunté a las personas encargadas de realizar la compra de productos
alimentarios en el hogar. Fuente: Estudio de Mercado encargado por Intercun al Instituto Cerda.

Afio 2011.

panel de consumo. No es facil
tampoco que las revistas espe-
cializadas ofrezcan este tipo de
informacion por ser muy espe-

cifica y por tanto, hemos de re-
currir a preguntarselo directa-
mente a los no consumidores
mediante una encuesta. Esta-

riamos ante una fuente de in-
formacion primaria ya que es-
ta informacion no estaba dis-
ponible y ha sido necesario ir
directamente a obtenerla de su
propia fuente. Si se quiere sa-
ber cudl es el comportamiento
del comprador de carne de co-
nejo en la carniceria o en el su-
permercado, hemos de obser-
var en el mismo espacio de
compra como se comporta, to-
mar nota de sus movimientos
vy en definitiva, observar las
acciones que realiza para com-
prar. Con este proceso de ob-
servacion, se puede obtener
valiosisima informacion que,
por ejemplo, ayude a disefnar
nuevas formar de presentar el
producto que faciliten y mejo-
ren la experiencia de compra
(Foto 1).

En el Cuadro 1 se pueden ver
ejemplos reales de fuentes de
informacién secundarias del
sector cunicola, que son las
primeras a las que se recurre a
la hora de iniciar un proceso
de busqueda de informacioén,
ya que son de caracter explora-
torio y nos proporcionan una
vision general del tema que
queremos estudiar.

Las fuentes de informacién se-
cundaria que se citan en el
Cuadro 1 constituyen un
ejemplo, existiendo muchas
mas que pueden ser de interés
en funcién del tipo de investi-
gacion que se esta realizando.
En referencia a las fuentes de
informacioén primarias y tal
como hemos explicado inicial-
mente, proporcionan informa-
cion inédita que no existe ya
que se ajusta realmente al ob-
jetivo de la investigacién plan-
teada. Sirven para completar la

*NOTA AL PIE: Como vimos en el primer articulo de esta serie dedicada al marketing, cuando hablamos de variables de marketing nos
referimos a cuatro conceptos bésicos a la hora de abordar un proceso comercial, que son la definicién del producto o servicio que vamos a
ofrecer, el precio al que vamos a vender nuestra propuesta, las acciones de comunicacién necesarias para dar a conocer lo que vendemos y la
distribucién, es decir, la forma en la que nuestra propuesta llegue al cliente.
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informacion que se ha obteni-
do inicialmente a partir de las
fuentes secundarias, permi-
tiendo concretar y ajustar los
datos a la necesidad de infor-
macién que nos exige el estu-
dio y que no hemos obtenido
mediante la fase exploratoria
inicial. Las propias encuestas
que realiza el Magrama o los
estudios que realiza INTER-
CUN para el sector, son por
tanto fuentes primarias, desde
el punto de vista de los propios
organismos que las promocio-
nan, convirtiéndose en fuen-
tes secundarias para el resto de
usuarios que las consultan una
vez realizadas y las incorporan
a nuevos procesos de investi-
gacion.

No hay que olvidar que para el

COMERCIALIZACION # MATERIAS PRIMAS

FOTO 2.

La carne de conejo es un
ingrediente
imprescindible en las
celebraciones populares
de las zonas de gran
consumo. Fotografia
cedida por Alberto Rot

marketing, el objetivo final que
tiene recurrir a las distintas
fuentes de informacion es cono-
cer todo lo relacionado con los
consumidores actuales y poten-
ciales de carne de conejo, a finde
ajustar sus variables de marke-
ting” de una forma adecuada pa-
ra incrementar el consumo.

El analisis y tratamiento
de la informacion

Tras la recogida de informa-
cién, se pasa al tratamiento de

Corporacion
Alimentaria
Guissona, S.A.

- Produccion, Suministro, Asesoramiento técnico y veterinario
- La mejor alimentacion para la salud y rentabilidad de su granja

Traspalau, 8 - 25210 Guissona (Lleida) Tel. 973 550 000 - Fax 973 550 882

www.cag.es
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esta informacion que puede
dar lugar a datos muy impor-
tantes que nos sirven para seg-
mentar el mercado, determi-
nar el publico objetivo y posi-
cionar la carne de conejo.

La segmentacién de mercados
consiste en formar grupos de
consumidores que presenten
unas caracteristicas similares,
en base a determinadas varia-
bles o criterios de segmenta-
cion. Estas caracteristicas co-
munes a un determinado gru-
po de consumidores pueden
ser de muchos tipos como, por
ejemplo, los consumidores o no
consumidores de carne de co-
nejo, la zona geogréafica de re-
sidencia o la practica de un de-
terminado deporte. A conti-
nuaciéon veremos algunos cri-
terios de segmentacion utiliza-
dos habitualmente en los estu-
dios de mercado.

Variables geogréficas

Como pueden ser el lugar de
residencia, el tamano de la ciu-
dad de residencia, etc. Por
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FOTO 3.

Los estudios de
mercado
pueden
identificar el
posicionamiento
de las recetas
tradicionales en
los gustos de los
nuevos
consumidores.
Fotografia
cedida por
Alberto Rot

ejemplo, a partir del analisis de
los datos que ofrece el panel de
consumo alimentario del Ma-
grama (Gréfico 1), se observa
que las tres comunidades auté-
nomas con mayor consumo
per capita de carne de conejo
son Aragon, Navarra y Catalu-
na. Por el contrario, las tres co-
munidades con menor consu-
mo per cdpita son Andalucia,
Extremadura y Canarias. De
este modo, podemos crear seg-
mentos diferenciados entre los
consumidores que viven en
zonas de mayor consumo per
capita de los que viven en zo-
nas de menor consumo, para
realizar campanas de comuni-
cacion alli donde serian mas
necesarias.

Variables sociolégicas

Siendo las mas tipicas la edad,
el sexo, el nivel de ingresos, la
clase social, etc. Un ejemplo de
este tipo de segmentacién nos
lo ofrecen las estadisticas de
consumidores de conejo segun
el rango de edades. En un estu-

dio realizado en el afio 2011
por el Instituto Cerda y pre-
sentado por INTERCUN (Gra-
fico 2), en el que entre otros
datos se pregunté a las perso-
nas responsables de la compra
en el hogar si consumian car-
ne de conejo, se comprueba la
necesidad de potenciar el con-
sumo en los hogares de perso-
nas jovenes. Los datos nos in-
dican que el 60% de los consu-
midores habituales de conejo
tienen mas de 65 anos. En el
otro extremo y para el rango
de edades comprendido entre
los 20 y los 35 anos, tan solo el
36,7% de los encuestados de-
clard que en su hogar se con-
sumia conejo.

Variables psicogréficas

Se basa en aspectos como los
estilos de vida, los rasgos per-
sonales v los valores (creen-
cias, ideologias, etc.). Las varia-
bles de segmentacion psicogra-
ficas se han constituido como
un elemento eficaz para detec-
tar diferencias entre los con-
sumidores que forman parte
de un mismo segmento, pre-
viamente extraido mediante
otro tipo de variables como po-
drian ser las socioldgicas. Co-
nocer determinadas variables
psicograficas de una poblacion
puede orientar de forma maés
eficaz las decisiones de marke-
ting que tienen como protago-
nista a la carne de conejo. Por
ejemplo, si segmentamos la po-
blacién de una zona geografica
seglin una determinada varia-
ble como el ‘consumo de carne
de conejo per cépita’, podemos
obtener zonas geogréficas co-
mo la Comunidad de Madrid
en la que esta cifra es una de
las menores de Espana. Sin
embargo, eso no quiere decir
que no existan personas a las
que el consumo de carne de co-
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campana que explicara cémo
contribuye la cria de conejos a
la economia de las zonas rura-
les y como evita el abandono
de los pueblos por falta de re-
cursos laborales. Otro ejemplo
de uso de variables psicografi-
cas seria segmentar segun el
tipo de cocina en el hogar, va-
lorando el uso de horno micro-
ondas a la hora de preparar los

Una vez identificados los distintos
segmentos de mercado, hemos de
definir a cual de ellos dirigir la accion
de marketing y determinar a qué

consumidores esperamos captar con
nuestra propuesta de producto

nejo les pueda interesar, de he-
cho, hemos visto (Grafico 1)
que la cantidad total consumi-
da se encuentra en tercer lu-
gar, por detrds de las comuni-
dades donde mas se consume,
Catalunya y Comunitat Valen-
ciana. Si a través de un analisis
mediante variables psicografi-

cas se detecta un numero im-
portante de personas de la Co-
munidad de Madrid que tie-
nen una preocupacion por el
desarrollo rural, el manteni-
miento de la cultura y de la vi-
da en los pueblos o la protec-
cion del medio ambiente, po-
drian ser el objetivo de una

La NO utilizacion de productos inyectables
para inducir la ovulacion nos permite:

alimentos. Si este estilo de vida
se refleja en un numero im-
portante de personas, puede
justificar comercialmente el
desarrollo de un plato a base
de carne de conejo que se pue-
da preparar facilmente en mi-
croondas ya que a priori, se ha-
bra detectado un niimero po-
tencial de consumidores con
posibilidades de comprarlo.

Teléfono 986 790 100 cogal@cogal.net
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Criterios de segmentacién
en relacién con el producto
Finalmente, esta segmenta-
cién agrupa los consumidores
en base a sus actitudes ante
el producto, la frecuencia y
razones de uso o la lealtad
hacia un determinado pro-
ducto.

Un ejemplo de esta variable
de segmentacion es el uso
que se hace de la carne de co-
nejo en un plato tan tradicio-
nal como la paella valencia-
na. Esta variante de la paella,
habitual en la Comunidad
Valenciana y concretamente
en la provincia de Valencia,
tiene como ingrediente obli-
gatorio a la carne de conejo,
de forma que la propia receta
dejaria de ser paella valencia-
na si no lo incluyera. Es un
plato que se suele comer el
fin de semana en celebracio-
nes y reuniones con familia-
res 0 amigos y que obviamen-
te, explica el alto consumo de
carne de conejo en esta zona.
Evidentemente, una campa-
na publicitaria que insistiera
en el uso de conejo en la pae-
lla valenciana resultaria re-
dundante y poco apropiada.
Podemos encontrar otras ra-
zones en el uso de la carne de
conejo, como por ejemplo, sus
caracteristicas nutricionales,
que pueden interesar a los
consumidores preocupados
por su salud. Si se detecta un
segmento de poblacién preo-
cupado por la salud lo sufi-
cientemente importante, se
puede pensar en una campa-
na de comunicacion dirigida
a estas personas, en la que se
destaquen estos atributos be-
neficiosos y la interesante al-
ternativa que la carne de co-
nejo supone frente a otras
carnes (Foto 2).

Hemos visto que existen nu-
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merosas formas de agrupar a
los consumidores de carne de
conejo en segmentos. Gracias
a estos segmentos es posible
llegar a conocer matices liga-
dos al consumo que pueden
facilitar las decisiones de
marketing en aspectos como
el diseno del producto a ofre-
cer, el precio al que lo vamos
a vender, como lo vamos a
presentar y cémo lo vamos a
hacer llegar a los consumido-
res.

Uso de la informacion
obtenida para definir
el pablico objetivo y
posicionar el producto

Una vez identificados los dis-
tintos segmentos de mercado,
hemos de definir a cual de
ellos dirigir la accién de mar-
keting y determinar a qué
consumidores esperamos
captar con nuestra propuesta
de producto. La elecciéon de
un determinado segmento
depende de aspectos como el
numero total de personas que
lo forman, la rentabilidad es-
perada, su tasa de crecimien-
to, en definitiva, cualquier
indicador que nos ayude a
confirmar cual sera el seg-
mento que nos interesa para
dirigir nuestras acciones, es
decir, nuestro publico objeti-
VO.

Por ultimo, con la informa-
cion obtenida, con los seg-
mentos detectados y una vez
determinado el publico obje-
tivo, se definen los atributos
vy las caracteristicas con las
que definiremos los produc-
tos que constituiran la oferta
vy el resto de conceptos que
necesitamos para dirigir el
producto al consumidor. Es-
tamos por tanto posicionando
el producto que queremos

ofrecer al mercado. El posi-
cionamiento del producto
contempla puntos de vista ta-
les como el nivel de precio
que se va a transmitir, su
imagen o su calidad. Es posi-
ble que la canal entera de co-
nejo no sea comprada por
consumidores que viven en
un piso de estudiantes, que
no pueden o no saben despie-
zar la pieza entera y por tan-
to, prefieran comprar la car-
ne troceada lista para coci-
nar. En este caso, vemos que
una forma de acercarse a esta
poblacién consumidora, si co-
mercialmente interesa, seria
disenar recetas que faciliten
al maximo la preparacion de
la carne de conejo en el hogar
mediante presentaciones que
incluyan la carne cortada
mas condimentos o salsas que
den lugar a un plato de pre-
paracién sencilla y rdpida, in-
cluso para cocinar en horno
microondas (Foto 3).

En conclusion, en el presente
articulo, hemos visto la im-
portancia de los procesos de
investigacion de mercado a la
hora de obtener informacion
que ayude al sector a conocer,
de la mejor forma posible, al
consumidor de carne de co-
nejo actual y potencial. En es-
te sentido, es importante des-
tacar que los consumidores
cambian y evolucionan en un
proceso continuo, que no tie-
ne final. De la misma forma,
el posicionamiento del pro-
ducto debe adaptarse a los
nuevos gustos, siempre apro-
vechando sus puntos fuertes
y dirigirlo hacia las nuevas
preferencias detectadas en
los procesos previos de inves-
tigacién de mercado, proce-
sos que por cierto, deben es-
tar presentes de manera con-
tinua y sistematica. ¢
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a cria tradicional del conejo se
basaba en la utilizacion de re-
cursos forrajeros y subpro-
ductos, mas o menos comple-
mentados con otras materias
primas mas concentradas (ce-
reales, legumbres, etc.), dis-
puestos en rastrillos y come-
deros rudimentarios o direc-
tamente en el suelo. En la cria
tradicional caben varias al-
ternativas de suministro, des-
de el amasijo hasta la presen-
tacion de las materias primas
en su forma tradicional de fo-
rraje, raiz o grano. En la prac-
tica, este sistema ha desapare-
cido en nuestro entorno pero
sigue siendo el habitual en
otros paises, donde la cria del
conejo a pequena escala para
consumo familiar se basa en
el aprovechamiento de la ve-
getacién espontanea local,
compuesta fundamentalmen-

CONCHA CERVERA

te por gramineas y por legu-
minosas herbaceas y arbusti-
vas. En este caso la alimenta-
cion ird variando en funcién
de la disponibilidad de mate-
rias primas, lo que puede ade-
cuarse o no a losinteresesy
necesidades del animal.

El sistema clasico de alimen-
tacion en cunicultura intensi-
va consiste en suministrar
piensos compuestos granula-
dos, que se suelen almacenar
en silos y se distribuyen a los
animales mediante dispositi-
vos mas o menos automatiza-
dos. La facilidad de manejo
que proporcionan estos siste-
mas hace que, con mucha fre-
cuencia, se piense que ali-
mentar a los conejos es po-
nerles pienso en el comedero,
pero el camino que hay que
recorrer hasta llegar a ese
piensoincluye algunos con-

ceptosimportantes de nutri-
cién y su relaciéon con otros
aspectos fisioldgicos, repro-
ductivos, de comportamiento
y, en definitiva, productivos.
Conocer esos mismos concep-
tos puede ser también util pa-
ra un manejo correcto de la
alimentacién en la granja.

En explotaciones de pequeno
tamano es posible utilizar un
sistema de alimentacion mix-
ta, consistente en el suminis-
tro de pienso compuesto gra-
nulado en comederos de tipo
tolva y de forraje (verde o he-
nificado) en rastrillos o direc-
tamente sobre la jaula. Su
Unica ventaja es que reduce
los gastos por la compra de
pienso, pero complica el ma-
nejo y requiere bastante mas
mano de obra, por lo que no
suele emplearse vy, desde lue-
go, resulta poco practicable



Las claves de la buena
alimentacién

El conejo es muy sensible a la forma de
presentacién del pienso y rechaza las for-
mas pulverulentas o los granulos mas du-
ros.

La clave de una correcta alimentacién es la
adecuacién entre las cantidades de nutrien-
tes que se aportan con el pienso y las que
los animales necesitan.

en explotaciones de tipo indus-
trial, que, como se ha comenta-
do, utilizan exclusivamente
piensos compuestos granula-
dos. El empleo de estos piensos
hace que el aporte nutritivo al
animal sea mucho mas regular,
ya que los piensos han sido
formulados para aportar una
cierta cantidad de nutrientes,
pero puede suponer que el ani-
mal reciba la misma alimenta-
cién durante toda su vida, lo
que conlleva también un ma-
yor riesgo de malnutricion si el
pienso no esta bien ajustado.
Clasicamente, se dice que nu-
trir bien a un animal es pro-
porcionarle todo aquello que
necesita y en la cantidad que lo
necesita, sin excesos y sin défi-
cits. Asi, la nutricion de un
animal precisa conocer sus ne-
cesidades en nutrientes (cuales
necesita y cuanto necesita de
cada uno) y los aportes de
pienso que, segun su conteni-
do en esos mismos nutrientes,
cubren estas necesidades.

La alimentacién de los conejos
se basa también en estas dos
ideas: conocer sus necesidades
en nutrientes (por ejemplo
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Las necesidades de nutrientes de los ani-
males varian a lo largo de su vida y del ci-
clo productivo, lo que justifica el empleo
de varios piensos especificos distintos para
gazapos jovenes, hembras de recria, primi-
paras, lactantes y gestantes, vacias o ma-
chos, pero también complica el manejo de
la alimentacién.

energia, proteina, fibra, calcio,
etc.) vy, sabiendo cuantos nu-
trientes contienen los alimen-
tos o materias primas disponi-
bles (cuanta energia, proteina,
fibra, calcio, etc.), fabricar un
pienso compuesto, es decir, ha-
cer una mezcla de esos alimen-
tos que aporte al conejo las can-
tidades justas de nutrientes.

Las particularidades anatémi-
cas, digestivas, fisioldgicas, sa-
nitarias y reproductivas de ca-
da animal condicionan sus ne-

La presentacion de la
dieta tiene gran
importancia en

conejos, las harinas
motivan bajo
consumo Yy el polvo
induce problemas
respiratorios, por lo
que es necesario el
empleo de piensos
granulados

cesidades nutritivas, y estas
van variando conlaedady alo
largo de cada ciclo productivo,
lo que determina que haya que
recurrir a diversas estrategias
de alimentacién, ya sea emple-
ando varios piensos que irdn
cambiando en su composicion,
o modificando el manejo de un
pienso unico o de varios.

Caracteristicas técnicas
de los piensos

La presentacion de la dieta tie-
ne gran importancia en cone-
jos, mucho méas que en otras
especies. El alimento en forma
de harina motiva bajo consu-
mo y el polvo que desprende
induce problemas respirato-
rios, por lo que la explotaciéon
intensiva pasa necesariamen-
te por el empleo de piensos
granulados.

La formulaciéon de los piensos
para conejos difiere notable-
mente de los empleados en
aves y ganado porcino porgue
debe incluir mucha mas fibra.
Por tanto, se incluyen forrajes
y subproductos fibrosos como
salvado de trigo, cascarillas y



pulpas, que rebajan el nivel de
incorporacién de cereales y
tortas de semillas oleaginosas.
A estas materias primas prin-
cipales se les anaden correcto-
res y aditivos de distinta natu-
raleza.

Las materias primas habitual-
mente empleadas pueden ser
maés baratas que las utilizadas
para aves o cerdos, pero la fa-
bricacion es mas cara, debido a
que el granulo es menor y mas
fibroso. En realidad el almidén
favorece el rendimiento de la
granulacion y la calidad del
granulo obtenido, mientras
que la fibra los perjudica y ha-
ce que el desgaste de la matriz
sea mayor. Ademas, el rendi-
miento y desgaste son también
peores cuando el granulo tiene
un didmetro pequeno, caso del
pienso de conejo. Se recomien-
da que los granulos tengan un
didmetro de 3-4 mm y una
longitud media de 7-9 mm, ya
que granulos mayores produ-
cen muchas pérdidas por caida
cuando el conejo lo toma vy
mastica.

Los granulos deben tener una
durabilidad y dureza adecua-
das (mayor del 97% vy de 8 a 12
kg, respectivamente). La pre-
sencia de finos y de polvo sdélo
origina pérdidas de pienso y
aumenta la incidencia de tras-
tornos respiratorios. Por otro
lado, granulos excesivamente
duros dan lugar a menor con-
sumo y producen mayor des-
perdicio, ya que los animales
llegan incluso a escarbar en el
comedero, especialmente los
maés jovenes y las hembras en
el pre-parto.

Alimentacion de
animales de cebo

Los conejos en crecimiento
destinados a la produccién de

carne consumen en torno a
dos tercios del pienso que en-
tra en las explotaciones, lo que
supone aproximadamente un
35-45% del coste de produc-
cion. Logicamente, para obte-
ner buenos indices zootécni-
cos durante el engorde, asi co-
mo una adecuada calidad de la
canal y de la carne, es necesa-
rio disponer de piensos apro-
piados y tener un manejo co-
rrecto de la alimentacién. Nor-
malmente, los gazapos ingie-
ren el mismo pienso de las co-
nejas hasta el destete y des-
pués consumen un pienso de
cebo, que es normalmente mas
fibroso y contiene menor
energia, proteina y otros nu-
trientes que el pienso de sus
madres, hasta que alcanzan el
peso del sacrificio, con el em-
pleo del preceptivo pienso de
retirada al final del periodo si
fuera necesario.

Sin embargo, hay un momento
en la vida de los conejos que
requeriria especial atencion, el
llamado periodo peridestete,
en el que se desarrolla un in-
tenso y complejo proceso de
adaptacion fisiolégica asociado
a la transicion de una alimen-
tacion lactea a otra vegetal,
que aumenta el riesgo de tras-
tornos digestivos. Los gazapos
comienzan a ingerir pienso en
la tercera semana de vida y
van aumentando su ingestion
de forma exponencial, pudien-
do aumentarla mas rapida-
mente si consumen menos le-
che, aunque no en cantidades
suficientes para evitar un me-
nor peso al destete

Desde hace algunos anos, se
estd ensayando la utilizaciéon
de piensos especificos para ga-
zapos en torno al destete cuyos
principales beneficios parecen
obtenerse en una mejora de la
salud intestinal de los anima-

ALIMENTACION # TIPOS DE PIENSOS

lesy, por tanto, menores pérdi-
das. El principal problema que
se plantea para su uso comer-
cial es su suministro mientras
estan con la madre, ya que re-
sulta dificil realizar una ali-
mentacion diferenciada para
unos y otra y estos piensos no
se adecuan a las necesidades
nutritivas de la madre, cuya
productividad se vera penali-
zada.

Las materias primas

habitualmente
empleadas pueden ser
mas baratas que las

utilizadas para aves o

cerdos, pero la
fabricacion es mas

cara, debido a que el

granulo es menor y
mas fibroso

Los conejos en crecimiento son
alimentados a voluntad du-
rante toda la fase de cebo, aun-
que en ocasiones, para reducir
las incidencias digestivas no
deseables, se restringe el sumi-
nistro de pienso durante las
semanas siguientes al destete a
niveles del 70-80% del consu-
mo a voluntad. El contenido
nutritivo y, sobre todo, energé-
tico del pienso de cebo puede
variar atendiendo especial-
mente a que se incorporen
mas cereales o mas materias
primas fibrosas en la formula-
cién, un pienso mas energético
permite mejorar el indice de
conversién pero conlleva ma-
yores riesgos de incidencias di-
gestivas y mayor engrasa-
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Los problemas digestivos en el
cebadero puede verse agravados por
alteraciones del ecosistema
microbiano cecal relacionadas con el
contenido del pienso en fibra,
almidon y/o proteina

miento de la canal y de la car-
ne, mientras que un pienso
mas fibroso es digestivamente
“més seguro” pero puede limi-
tar el crecimiento y empeora el
indice de conversion.

La aparicion de problemas di-
gestivos en el cebadero puede
verse agravada algunas veces
por el pienso que se utilice, de-
bido a alteraciones del ecosis-
tema microbiano cecal relacio-
nadas con el contenido del
pienso en fibra, almidén y/o
proteina.
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Alimentacion de
conejas reproductoras

La nutricién de las reproduc-
toras requiere conocer las par-
ticularidades de su ciclo repro-
ductivo, el grado de moviliza-
cién y recuperacion de reser-
vas y la capacidad de ingestion
del animal en cada momento
de su vida como reproductora
para poder establecer estrate-
gias de alimentacion adecua-
das en cada momento.

Las necesidades nutritivas de

las conejas reproductoras vari-
an enormemente a lo largo del
ciclo reproductivo y su capaci-
dad de ingestion de pienso se
ve limitada en varios momen-
tos y en determinadas condi-
ciones, por lo que las situacio-
nes de déficit energético son
frecuentes y deben disponer
de otras de exceso que les per-
mita recuperar las reservas
energéticas corporales. Las
pérdidas excesivas de condi-
cion corporal pueden limitar
seriamente la produccién y la
vida util de la coneja, pero el
excesivo engrasamiento tam-
bién afecta a su produccién y
longevidad.

Un programa de alimentacion
de las conejas mas ajustado a
sus necesidades mejoraria el
estatus nutritivo del animal y
disminuiria los riesgos, pero
implica también el uso de pien-
sos distintos a lo largo del ciclo
y, por tanto, una mayor com-
plejidad en el manejo de la ali-
mentacién en la granja y ma-
yores costes. En la préctica,
puede ser adecuado emplear
un solo pienso de reproducto-
ras en la granja y controlar el
estado corporal de las madres
al parto y durante la lactacion,
realizando adopciones y cam-
bios en el ritmo reproductivo
si fuera necesario. Si las carac-
teristicas de la granja lo permi-
ten, el empleo de piensos dife-
renciados y especificos para las
conejas de recria, primiparas
lactantes, multiparas lactantes
y multiparas solo gestantes
puede ser muy ventajoso.

El aumento de los tamanos de
camada, el incremento de la
produccion de leche y de la ta-
sa de crecimiento de los gaza-
pos vy la intensificacién del rit-
mo reproductivo han hecho
que las necesidades nutritivas
de las conejas reproductoras se



hayan incrementado conside-
rablemente. Un gran numero
de trabajos de investigacion se
han centrado en la determina-
cion de dichas necesidades y
en el estudio de las estrategias
mas adecuadas para el manejo
de su alimentacion.

En el contexto productivo ac-
tual, ademas de los criterios de
productividad, se incluyen
otros que tienen en cuenta el
bienestar de los animales y la
salud general de la granja. Por
tanto, una adecuada estrategia
para la alimentacién de las co-
nejas reproductoras deberia
considerar criterios producti-
vos a corto plazo (como son el
tamano de camada, la produc-
cién de leche o el intervalo en-
tre partos), v a largo plazo (co-
mo son el estado corporal, la
esperanza de vida y el estado
sanitario de la coneja), ademas
de valorar su posible efecto so-
bre el desarrollo posterior de la
camada (transicion en el deste-
te o salud gastrointestinal).

ALIMENTACION # TIPOS DE PIENSOS

A efectos de manejo de la ali-
mentacién de las conejas re-
productoras, se pueden consi-
derar varios grupos distintos
de animales con necesidades
nutritivas bastante diferen-
ciadas, que son:

- Conejas jovenes

Comprenderia a las conejas
de recria en crecimiento a
partir de los dos meses y me-
dio de vida vy a las conejas ges-
tantes hasta el primer parto,
que tiene lugar a los cinco
meses de vida. Sus necesida-
des nutritivas son las debidas
al mantenimiento y al creci-
miento, a las que se unen las
ocasionadas por el desarrollo
de los fetos en gestaciéon en
las dos ultimas semanas del
periodo. Se han desarrollado
para este periodo piensos es-
pecificos que buscan evitar el
engrasamiento excesivo y au-
mentar su capacidad de in-
gestion en su futuro como re-
productoras, por lo que pue-

den emplearse piensos muy
fibrosos suministrado a vo-
luntad que estimulen el con-
sumo antes que recurrir a
restricciones en el suministro
de un pienso mas concentra-
do como el empleado con las
conejas reproductoras.

- Conejas primiparas
lactantes

Animales en la lactacién de
su primer ciclo productivo y
gestantes o no del segundo.
Tienen necesidades muy altas
debidas al mantenimiento, a
la produccién de leche vy al
crecimiento, aunque estas ul-
timas son ya poco importan-
tes y no suelen ser considera-
das. Son animales que suelen
tener una limitada capacidad
de ingestion, por lo que es
preferible utilizar un pienso
mas concentrado, especial-
mente en energia y suminis-
trado siempre a voluntad.

- Conejas multiparas
gestantes y lactantes
Animales adultos que consti-
tuyen el grupo principal vy
mas numeroso de la pobla-
cion de la explotacion. Simul-
tanean la lactacion vy la gesta-
cién en la mayor parte de los
ciclos reproductivos sucesi-
vos con intervalos entre par-
tos cortos. Las necesidades
son muy altas durante la lac-
taciéon, asociadas al manteni-
miento y a la produccién de
leche, y mas reducidas, pero
importantes, en el periodo
entre destete y parto debidas
al mantenimiento, al aumen-
to de los depdsitos grasos cor-
porales y al desarrollo de los
fetos al final de la gestacion.
Los piensos que se formulan
para ellas suelen ser bastante
concentrados en nutrientes y
no se recurre al racionamien-
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to del suministro en ningun
momento, tampoco tras el
destete para permitir que re-
cupere una buena condicién
corporal antes del siguiente
parto.

- Conejas multiparas vacias
o gestantes

Normalmente un grupo redu-
cido de animales que ya han
destetado y no quedaron ges-
tantes durante la lactacion,
por lo que el intervalo entre
partos se puede alargar hasta
60 dias o mas. Durante la fase

entre destete y parto (30 dias
0 mas) las necesidades son ba-
jas y debidas solo al manteni-
miento vy al desarrollo de los
fetos al final de la gestacion
(10-12 ultimos dias), por lo
que seria preferible utilizar
piensos con mayores conteni-
dos en fibras (menos concen-
trados) para evitar el engrasa-
miento excesivo, o restringir
el suministro si se utilizan
piensos méas concentrados. En
los ultimos anos, se ha pro-
puesto emplear durante las
semanas pre y post-parto

piensos ricos en energia facil-
mente asimilable (con inclu-
sion de dextrinas, propilengli-
col, etc., o suministrar pro-
ductos de este tipo en el agua),
para prevenir problemas de
toxemia y para favorecer la
condicion corporal de la cone-
ja, pero su empleo es bastante
limitado.

Alimentacién de
machos

Hasta hace no mucho, en to-
das las granjas cunicolas po-
diamos encontrar machos
destinados a la monta natu-

LaS pél’didas exceSivaS de condiCién ral. Aunque ya se sabia que
corporal pueden limitar seriamente la s necesidades eran clara-
o, o ’ e . mente distintas, estos anima-
produccion y la vida util de la coneja, e alencontrarse en la mis-
pero el excesivo engrasamiento

ma nave que las hembras, ser
., ., un grupo reducido y para fa-
también afecta a su produccion y
a su longevidad

vorecer el manejo de la ali-
mentacién, solian recibir el
mismo pienso que las conejas



reproductoras, pero con res-
triccion del suministro con-
trolando la ingestion de ener-
gia, lo que también ocasiona
la reduccién de la ingesta de
otros nutrientes importantes.
El gran desarrollo que ha su-
frido la practica de la Insemi-
nacion Artificial en cunicul-
tura en las ultimas décadas,
ha permitido la aparicion de
granjas especificas de machos
destinados a la producciéon de
semen. Como consecuencia, a
partir de este momento em-
pezaba a tener mas sentido el
desarrollo de estrategias de
alimentacion y piensos espe-
cificos para machos que tu-
viera en cuenta sus necesida-
des nutritivas y el objeto de
su explotacion.

ESTRATEGIAS

Las caracteristicas nutritivas
generales de los piensos dise-
nados para los machos son
bastante parecidas a las de las
conejas menos productivas
(vacias o gestantes), pero con
algunas variantes importan-
tes, tales como un menor con-
tenido en proteina, mayor con-
trol de los niveles de aminoéaci-
dos y de vitaminas aportados
por el pienso, un incremento
del nivel de algunos minerales
concretos, tales como Se y Zn,
Yy una mayor incorporacién de
antioxidantes y otros aditivos
relacionados con el estimulo
de la libido. El nivel energético
del pienso puede variar consi-
derablemente con la edad de
los animales y con las condi-
ciones ambientales.

NUTRICIONALES
ALTERNATIVAS AL

SO DE ANTIBIOTICOS

CARLOS ROMERO MART/N

ALIMENTACION # TIPOS DE PIENSOS

Es importante ademés tener
en cuenta que los fallos en la
alimentacion de los machos
no se detectan de forma mas
o menos inmediata como en
las hembras, sino que las re-
percusiones sobre la calidad
del semen se retrasan hasta
algunos meses después. Por
ello es importante el control
de su alimentacién antes de
que se inicie su vida produc-
tiva. ¢
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LONJA

JAVIER GOMEZ. del sector de Historico de precios medios de lonja del conejo joven

la transformacién, presidente

de la Lonja de Madrid

1 161€ 155€ 162€ 167€ 173€ 187€
El primer semestre ha ido bien en cuanto a 2 171€ 146€  200€ 1L67€ 173€ 187€
mi valoracién de precios. Hay que tener en 3 161€  146€ 153€ 167€ 173€ 177€
., . 4 1,61€ 1,46 € 153 € 167€ 173€ 177€
cuenta que la relacién entre el precio del 5 1536 1466 153€ 147€ 173€ 177¢
pienso y el del conejo vivo ha sido mejor para 5 1:50 € 1:45 € 1:54 € 1269 € 1:73 € 1:77 €
el productor que la que se tuvo el ano pasado 7 150€ 145€ 154€ 169€ 173€ 177€
durante ese periodo. También en favor de los 8 160€ 145€ 154€ 169€ 173€ 177€
cunicultores parece que el pienso no va a su- 7 160€ 164€  175€ 190€ 187€ 177€
bir. Colocando el ejemplo de las cotizaciones 10 175€ 167¢€ 120€ 192€ 197€ 187€
. . 11 181€ 167 € 190€ 192€ 197€ 187€
de la lonja de Madrid, aunque el productor ha 12 181€ 167¢€ 190€ 192€ 197€ 187€
percibido seis céntimos menos, también ha 13 1;81 € 1:80 € 1:90 € 1;92 € 1:97 € 1:87 €
pagado menos por el pienso. 14 181€ 180€ 190€ 192€ 197€ 187€
15 181€ 180€ 188 € 192€ 187€ 177€
“ o s 16 181€ 180€ 1,77€ 188€ 187€ 177€
La relacion entre el 17 181€ 165€  167€ 177€ 187€ 177€
o o 18 173€ 154¢€ 1,67 € 177€ 182€ 177¢€
precio del piensoy el del 19 169€ 154€  167€ 177€ 182€ 167¢€
. o o . 20 158€ 154€ 167 € 177€ 182€ 167€
conejo vivo ha sido mejor 21 153€ 144€ 167€ 177€ 182€ 167€
22 1,53€ 144¢€ 1,67 € 177 € 182€ 167€
para el productor que la 2 1sc 14c  1e7e 1€ 8¢ 167€
-~ 24 153€ 144¢€ 1,67 € 1,77€ 182€ 167¢€
que se tuvo e’ ano pasado 25 155€ 144 € 167 € 177€ 182€ 177€
H 26 155€ 144 € 177€ 177€ 192€ 177€
durante e’ pr,mer 27 155€ 144¢€ 1,77€ 177€ 192€ 177€
” 28 155€ 144€  177€ 177€ 192€ 177€
SemeStre 29 155€ 144¢€ 1,77€ 167€ 192€ 177€
30 155€ 144¢€ 1,77€ 167€ 192€ 161€
De cara a la segunda parte del afo, mis previ- Il leie  161¢€ Loae 1é7¢  192€ 161€
. . ’ , 32 166 € 122€ 197 € 167€ 192€ 166€
siones son pesimistas. El mercado esta pesa- 33 168€ 122€ 197€ 167€ 192€ 171€
do. De septiembre estdbamos esperando que 34 168€ 122€ 197€  167€ 192€ 173€
los precios comenzaran a remontar para se- 35 1,68€ 140€ 197€  167€ 192€ 176€
guir con la tendencia al alza en octubre y no 36 168€ 140€  197€ 167€ 205€ 176€
ha sido asi. El principal problema que se pre- 37 168€ 183¢€ 197€ 162€ 205€ 176€
. ., . , 38 183€ 185€ 197€ 184€ 205€ 176€

senta es que la cotizaciéon de la piel estd muy 20 200€ 190€ 197€  184€ 217¢

barata. Respecto a las ofertas, los mataderos 40 2:OO € 2’,05 € 1:99 € 1184 € 2:14 €

las seguimos vendiendo, pero con dificultad. 41 200€ 185€ 212€ 197€ 222€

42 206 € 195€ 212€ 197€ 222€

43 206 € 204€ 212€ 197€ 222€

42 206 € 206€ 212 € 197€ 222€

45 197€ 214€ 212€ 197€ 222€

46 191€ 214 € 212€ 199€ 222€

47 187€ 214€ 212€ 199€ 222€

48 175€ 191€ 197 € 199€ 222€

49 175€ 191€ 197 € 199€ 222€

50 165€ 184€ 1,67 € 173€ 222€

51 165€ 170€ 1,67 € 173€ 187 €

52 1,65€ 184¢€ 167€ 173€

46 boletin de cunicultura # n°173



Cuadro de cotizacién del conejo vivo de las distintas lonjas

Semana del Bellpuig Zaragoza Madrid Silleda L.Ibérica Promedio Se':f na
15/09/14 -€ - € 177€ 174€ - € 176 € 38
08/09/14 -€ - € 177€ 174€ - € 176 € 37
01/09/14 -€ - € 177€ 174€ - € 176 € 36
25/08/14 -€ - € 177€ 174€ - € 176 € 35
18/08/14 -€ - € 177€ 174€ - € 176 € 34
11/08/14 -€ - € 177€ 169€ - € 173€ 33
04/08/14 -€ - € 167€ 164€ - € 1,66 € 32
28/07/14 -€ - € 162€ 159€ - € 1,61€ 31
21/07/14 -€ - € 162€ 159€ - € 1,61€ 30
14/07/14  190€ 175€  172€ 169€ - € 171€ 29
07/07/14  190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 28
30/06/14 190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 27
28/06/14  190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 26
16/06/14  190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 25
09/06/14  180€ 165€ 162€ 159€ 170€ 161€ 24
02/06/14 180€ 165€ 162€ 159€ 170€ 161€ 23
26/05/14  180€ 165€ 162€ 159€ 170€ 161¢€ 22
19/05/14  180€ 165¢€ 162€ 159€ 170€ 161€ 21
12/05/14  1,80€ 165€ 162€ 159€ 170€ 161€ 20
05/05/14 180€ 165€ 162€ 159€ 170€ 161€ 19
28/04/14  190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 18
21/04/14 190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 17
14/04/14  190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 16
07/04/14 190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 15
31/03/14 200€ 185€  182€ 179€ 190€ 181€ 14
24/08/14 2,00€ 185€ 182€ 179€ 190€ 181€ 13
17/03/14  200€ 185€ 182€ 179€ 190€ 181€ 12
10/03/14  200€ 185€ 182€ 179€ 190€ 181€ 1
03/03/14 200€ 185€  182€ 179€ 190€ 181¢€ 10
24/02/14  190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 9
17/02/14  190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 8
10/02/14  190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 7
03/02/14 190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 6
27/01/14  190€ 175€  172€ 169€ 180€ L71¢€ 5
20/01/14 190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171€ 4
13/01/14  190€ 175€  172€ 169€ 180€ 171¢€ 3
06/01/14 200€ 185€  182€ 179€ 190€ 181€ 2
31/12/13  200€ 185€ 182€ 179€ 190€ 181¢€ 1
23/12/18 2,00€ 185€ 182€ 179€ 190€ 181¢€ 51
16/12/13  235€ 220€ 217€ 214€ 225€ 216€ 50
09/12/18  235€ 220€ 217€ 214€ 225€ 216¢€ 49
02/12/13 235€ 220€ 217€ 214€ 225€ 216€ 48
25/11/13  235€ 220€ 217€ 214€ 225€ 216¢€ 47
18/11/18  235€ 220€ 217€ 214€ 225€ 216€ 46

11711718  235€ 220€ 217€ 214€ 225€ 216€ 45
04/11/18  235€ 220€ 217€ 214€ 225€ 2]16€ 44
28/10/13 235€ 220€ 217€ 214€ 225€ 216€ 43
21/10/18  235€ 220€ 217€ 214€ 225€ 2]16€ 42
14/10/183  235€ 220€ 217€ 214€ 225€ 216€ 41
07/10/13 230€ 212€  209€ 206€ 217€ 208¢€ 40
30/09/13 230€ 215€  212€ 209€ 220€ 2]11€ 39
23/09/13  218€ 203€ 200€ 197€ 208€ 199¢€ 38
16/09/13  2]18€ 203€ 200€ 197€ 208€ 199€ 37

LONJAS

XABIER ARRIOLABENGOA,
productor, presidente de la
Federacion Vasca y
representante de la Lonja
de Zaragoza

Durante el primer semestre, me hubiera
gustado que el precio hubiera sido ma-
YOI, pero en marzo el comportamiento
de las cotizaciones no fue el esperado y
eso que habitualmente en torno a ese
mes suelen ir bien. A lo largo de este pe-
riodo, quisiera recalcar la consecuencia
directa de un hecho como son las cam-
panas de promocion. El consumo ha ido
bien y hunde sus raices en ellas. La pro-
mocién funciona. Prueba de ello es que a
los quince dias de la conclusién de la
campana correspondiente, el consumo
se resiente.

“La piel estd mucho mds
barata y los PVP de la
carne de conejo estdn
igual o mas bajos que
campanas anteriores”

Para ser septiembre estamos atascados.
Normalmente, en el mes de agosto los
precios bajan, pero al final del verano las
cotizaciones se normalizan, pero en este
ano no es el caso. Las razones hay que
buscarlas en que hay sobrantes, y algun
matadero estd congelando carne de co-
nejo, como me han comentado. El vera-
no ha sido suave y al contrario que anos
precedentes no ha bajado la produccién
en las granjas. A esto hay que sumar el
descenso del consumo de conejo.

Visto este panorama, los préoximos me-
ses se presentan sumidos en la incerti-
dumbre de cémo van a comportarse los
precios. Logicamente, deberian subir. La
piel estd mucho mas barata, un euro mas
barata, y los PVP de la carne de conejo
estan igual o més bajos que campanas
anteriores.
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ASESCU |
INFORMA

El “Symposium” de Tudela marca el futuro a seguir

Proyectos, estudios y ponencias cientificas, encuentros entre operadores y
ruedas de discusion, y mucho méas que han podido experimentar unos 200

asistentes a la XXXIX edicion del ‘Symposium de Cunicultura de ASESCU”,
celebrado durante dos dias, 29 y 30 de mayo, en Tudela (Navarra) con la
organizacion de ASCUNA, NARABA S.Coop. y el INTIA. También se ha escogido
este clasico foro del sector para informar del acuerdo de colaboracion publico-
privada en materia de [+D+i entre INTERCUN y el INIA.,

Se trata de una cita ineludible para el profesional del
sector cunicola para intercambiar impresiones entre
representantes de zonas productoras y conocer de
antemano las novedades que van a afectar al sector
de cara a hacer frente a problemas de sanidad vy re-
produccion animal, a exigencias en clave de bienestar
de los conejos en las granjas, a solventar costes en ali-
mentacion de los animales, a incrementar rendimien-
tos y a explorar los nuevos comportamientos de los
consumidores. La Ultima edicién del “Symposium” ha
cubierto de largo las expectativas.

LAS LINEAS PRIORITARIAS DE
INVESTIGACION EN EL CONVENIO
INTERCUN-INIA

e Enteropatia epizodtica del conejo.

e Estrategias de bienestar y salud en la produccion del
conejo en régimen intensivo.

e Control de enfermedades viricas del conejo.

e Eliminacion de caddveres en la propia explotacion.
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PRODUCTORES DE VANGUARDIA

Viene a la mente la marca colectiva de calidad de car-
ne de conejo CRICON cuando se intenta explicar la la-
bor cunicola en la Comunidad Foral de Navarra, ex-
tensible a territorios cercanos de Pais Vasco, Aragon
y La Rioja. Este distintivo garantiza al consumidor un
control de trazabilidad de la carne de conejo, con la
maxima garantia y transparencia. Los productores de
Naraba S.Coop, que representa el 90% de los cunicul-
tores navarros, son sus artifices y han sido los encar-
gados de organizar el simposio de ASESCU junto a la
Asociacion Cunicola Navarra (ASCUNA) y el Instituto
Navarro de Tecnologias e Infraestructuras Agroali-
mentarias (INTIA), que da soporte técnico a las explo-
taciones.

SESIONES

Unas 200 personas de todo el sector a nivel nacional
han acudido a las distintas actividades programadas,
entre las que destacan las sesiones de gestion técnico-
econdmica, comercializacién y aperturas de nuevos



Momentos previos a la inauguracién del “Symposium”

mercados, andlisis de costes de produccion, el papel de
las organizaciones de productores y ponencias de re-
produccién, manejo, bienestar, nutricién y patologia.
En este ultimo apartado, hay que subrayar el tema de
la reduccion de la dependencia de la medicalizacion.

RECURSOS DE I+D+i AL SERVICIO DEL
SECTOR

En cada simposio de este tipo hay sorpresas y una de
ellas ha acaparado el interés del sector como el anun-
cio del acuerdo de colaboracion suscrito por la Inter-
profesional INTERCUN vy el Instituto Nacional de In-
vestigacion y Tecnologia Agraria v Alimentaria (IN-
IA), que financia la convocatoria de ayudas a proyec-
tos de investigacion entre el sector publico, empresa-
rial e interprofesionales, dentro del Plan Estatal de
[+D+i 2013-2016.

La financiacién de los proyectos correrd a cargo de
INTERCUN (70%) v el INIA (30%). Son subvenciona-
bles gastos de personal (personal investigador, otro
personal contratado y personal laboral eventual), ade-
més de otros gastos de ejecucion, como equipamiento
cientifico técnico o investigacion contractual, por
ejemplo.

Sus lineas prioritarias son la enteropatia epizodtica
del conejo, las estrategias de bienestar y salud en la
produccién del conejo en régimen intensivo, el con-
trol de enfermedades viricas y la eliminacion de cada-
veres en la propia explotacion. Huelga decir de lo im-
portante de este acuerdo, que va a aumentar la cola-
boracion en materia de I+D+i entre la Administracion,
nuestro sector y la Interprofesional. Los proyectos
acogidos a esta convocatoria se van a destinar al logro
de nuevos productos, servicios y tecnologias para re-
activar las necesidades del tejido productivo cunicola
de cara a una mayor competitividad.

ASESCU INFORMA

Ponencia de Oriol Rafel, investigador del IRTA. En la mesa, Javier
Gémez

Luis Montero, Universidad Politécnica de Valencia y Felipe Medina,
responsable de Cadena Alimentaria de Asedas
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ASESCU INFORMA

ASESCU renueva cargos

La Junta Directiva de la Asociacion
Espanola de Cunicultura ha renovado
a parte de su Junta Directiva en |a
Ultima Asamblea General Ordinaria
celebrada en Tudela.

Los nuevos cargos permaneceran en la asociacion,
al menos, durante los préximos cuatro anos. Entre
las novedades, Ceferino Torres continta formando
parte de la Junta Directiva, aunque abandona el
cargo de secretario para convertirse en Vicepresi-
dente 1° El experto en I+D+i Joan Marca también
renueva su cargo, mientras que se incorporan a la
Junta Directiva como vocales Maria José Pitarch y
Celso Gémez. ASESCU ha designado como nuevo
secretario a Pedro Gonzdlez, de la Universidad de
Sevilla.

El nuevo equipo directivo queda configurado de la
siguiente manera:

PRESIDENTE:
Javier Garcia Alonso. Universidad Politécnica de Madrid
(Dpto. Produccién animal).

VICEPRESIDENTE 1°:
Ceferino Torres Lozano. Universidad Politécnica de Valencia.

VICEPRESIDENTE 2°:
Jesus Comenge Garcia. Nanta, S.A.

VOCAL 1: Javier Gomez Madrigal. Grupo Hermi.

VOCAL 2: Joan Marca Puig. Experto en I+D+i y desarrollo
de medicamentos.

VOCAL 3: Xavier Arriolabengoa Zabala. Intercun

VOCAL 4: M? José Pitarch Segura. Productora de carne de
conejo de Castellon.

VOCAL 5: Oriol Rafel i Guarro. IRTA.

VOCAL 6: Francisco Abods Claver. Conacun

VOCAL 7: Celso Nunez Garcia. Gémez y Crespo

SECRETARIO:
Pedro Gonzalez Redondo. Universidad de Sevilla.

WWW.asescu.com

Nombre

Apellido .

NIF/CIF

Empresa/Granja

Domicilio

Poblacién C.P

SOLICITA SER DADO DE ALTA COMO SOCIO DE ASESCU

Adjunto Talén

N? Tarjeta

DATOS DE LA ENTIDAD BANCARIA

ENTIDAD OFFICINA D)€

Cuota anual: 57€ / Colectivos de 33 10: 56€ / de 11 a 50: 45€
de 513 100: 34€ / mas de 100: 31€

N° DE CUENTA

Domiciliacion Bancaria VISA

Caducidad

Enviar a: ASESCU
Apartado de Correos 57

08360 Barcelona
Tel.: 675 66 46 83

asescu@ asescu.com

FECHA Y FIRMA

Union Europea y resto del mundo: 96€  Suscripcion Online: 30€
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WWWw.gomezycresno.com

Maternidad

Engorde

Reposicion
Inseminacion
Alimentacion Sin Fin

Accesorios, limpieza, etc.2
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Ctra. Castro de Beiro.41 32001 Ourense (Espafia) E-mail: info@aomezvcrespo.com Teléf.: 988217754  Fax.:988215063




