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EXTENSION
DE NORMA

El 14 de junio de 2008 se publicd, en el Boletin oficial
del Estado, la Orden ARM/1677/2008, de 22 de ma-
yo, por la que se extiende el acuerdo de la organiza-
cion interprofesional para impulsar el sector cunico-
la, al conjunto del sector, y se fija la aportacién eco-
némica obligatoria para la promocién del consumo

1. CUESTIONES ORGANIZATIVAS:

E)( ‘ Extension
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de la carne de conejo y la investigacidn, el desarrollo
y la innovacién tecnoldgica, sobre el proceso de re-
gistro de medicamentos para uso especifico de la es-
pecie cunicola durante el periodo 2008/2011.
Durante el afio 2010 se han desarrollado las siguien-
tes actividades:

Comisidon de Seguimiento de la
Extension de Norma

La comision de seguimiento de la ex-
tensién de norma se ha reunido a lo
largo del afo con el objetivo de super-
visar las recaudaciones que se han ido
efectuando a lo largo de este afio.

Durante 2010 han aportado mas del
90% de los productores de Espafia, re-

caudandose el importe correspondiente a
un sacrificio semanal aproximado de
840.000 gazapos a la semana.

Recaudacion

La entidad que gestiona la recaudacién co-
rrespondiente a la Extension de Norma es-
tima que la recaudacién correspondiente a
2010 sera algo superior a los 850.000€.

2. PROMOCION DEL REGISTRO DE MEDICAMENTOS PARA LA
ESPECIE CUNICOLA

2.1. “IMPACTO DE LA MIXOMATOSIS EN LA CUNICULTURA ESPANOLA. ANALISIS DE
LAS CAUSAS Y PROPUESTA DE ACTUACIONES”

Durante 2010, el equipo del profesor Parra ha conse-
guido realizar la identificacién y caracterizacién com-
parativa de virus mixoma, es decir, es posible hacer
el diagnostico diferencial de las distintas vacunas y
las cepas de campo.

Se actlia como laboratorio de referencia, ya que el la-
boratorio de la Universidad de Oviedo analiza bastan-
tes muestras (tejido y sueros) enviadas por los técni-
cos y cunicultores para el diagndstico de la mixoma-
tosis.

2.2. PROYECTO REGISTRO DE MEDICAMENTOS

En 2010 se continud con los
trabajos de promocién del
registro de medicamentos
para la especie cunicola.
Gracias a los esfuerzos
de dos laboratorios, y
con el apoyo econo-
mico del sector cu-
nicola, por medio
de la recaudacidn de la Extensidon de Norma:
Se autorizé la NEOMICINA 10% MAYMO, de Labora-
torios Maymo con un periodo de supresién pro-
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puesto de 0 dias.

Continud el proceso de registro de la ENTEROSTREP
SP, 624.9 mg/g, polvo oral, conejos, de SP Veterina-
ria, con un periodo de supresién propuesto de 8 di-
as. Es previsible que en 2011 esté autorizado.
Ademas se continuaron los trabajos para poner en
marcha los estudios necesarios con el objetivo de
registrar la OXITETRACICLINA para conejo en cola-
boracion con MAYMO, CALIER e ITEVE.

Elanco consiguidé la autorizacidn de comercializa-
cion del PULMOTIL con 4 dias de periodo de supre-
sién.




3. ACTIVIDADES DE PROMOCION
DEL CONSUMO DE LA CARNE DE
CONEJO

3.1. PROMOCION HACIA LOS
PROFESIONALES DE LA SALUD

Durante la campafia de promocién del consumo de la
carne de conejo que INTERCUN ha desarrollado durante
2010 uno de los pilares fundamentas a sido la difusidn
de las caracteristicas nutricionales de este alimento en-
tre los prescriptores de dietas.

Esta parte de la campafia ha contado con tres grandes
bloques de actuacidn, las publicaciones cientificas, la vi-
sita médica y la organizacién y participacion en eventos.

3.1.1.- Publicaciones cientificas

INTERCUN ha editado en 2010 cinco publicaciones, dos
hojas informativas y tres nimeros de la Revista Cientifi-
ca de Nutricién: “Carne de conejo: Equilibrio y Salud”,
que han tratado sobre:

* Asesoramiento Dietético para el Bienestar Digestivo.
Papel de la Carne de Conejo (publicado en el INTER-
CUN informa n2 48).

e Carne de Conejo, Rendimiento Deportivo y Salud
(publicado en el INTERCUN informa n2 49).

 Nuevas evidencias cientificas sobre Alimentacion Me-
diterranea (publicado en el INTERCUN informa n2 51)

Por su parte las hojas informativa se editaron como mo-
do de presentar al colectivo prescriptor un resumen del
“Estudio de los efectos de la incorporacién de la carne
de conejo en la alimentacién de distintos grupos pobla-
cionales”, cofinanciado por el Ministerio de Medio Am-
biente y Medio Rural y Marino. En este trabajo se inves-
tigd sobre los efectos de la carne de conejo en la dieta
de mujeres de mas de 40 afios sobre el indice de masa
corporal, el perfil lipidico y los habitos alimentarios, asi
como sobre los efectos de la carne de conejo en la dieta
de deportistas sobre el perfil inflamatorio, el metabolis-
mo proteico, y el rendimiento aerdbico.

Por ultimo a comienzos de 2010 fue necesaria una reim-
presion de la Guia de Profesionales de la Salud, con el
fin de disponer de material técnico para presentar a los
médicos durante las visitas.

3.1.2- Visita médica

Durante 2009 se visitaron mds de 1.000 médicos, nutri-
cionitas-dietistas y enfermeros, en Galicia, Comunidad
Valenciana, Catalufia y Madrid, en 2010 se ha continua-
do el trabajo visitando a otros tantos profesionales en
Zaragoza, Valladolid, Navarra y Pais Vasco. Durante la

visita un especialista en nutri-

cién presentd a los prescripto- _

res las caracteristicas nutricio- _4i

nales de la carne de conejo,

ofreciéndoles modelos de dieta

base, en la que estd incluida la

carne de conejo, con el fin de facilitar la prescripcion de
nuestro alimento.

3.1.3- Participacion en eventos cientificos

Otra acciéon de importancia ha sido la participacion en
diversos foros profesionales para presentar directamen-
te la cualidades de la carne de conejo, asi en 2010 se han
organizado dos eventos, para presentar el estudio sobre
los “Efectos de la carne de conejo en el perfil lipidico y
los hdbitos alimentarios” que se celebrd en el colegio de
Meédicos de Madrid y el estudio sobre los “Efectos de la
carne de conejo en la dieta de deportistas sobre el perfil
inflamatorio, el metabolismo proteico, y el rendimiento
aerdbico” que se celebré en el Consejo Superior de De-
portes y contd con la presencia de Gervasio Defher, y al
que asistieron profesionales de la salud, Asociaciones
de Consumidores, responsables de cadenas de Gimna-
sios y diversos medios de comunicacion.

Ademas, INTERCUN también ha participado en:

¢ Il CONGRESO DE LA FESNAD. Federacién Espafiola de
Sociedades de Nutricion, Alimentacidn y Dietética., en-
tregando de la Guia de Profesionales de la Salud a los
mads de 900 asistentes.

e XIV Jornadas Nacionales de Nutricion Practica, que
conto con la asistencia de mas de 700 profesionales de
la salud.

¢ En el curso de verano de la Universidad de Alcald de
Henares “Habitos de Vida Cardiosaludables”.en donde
el Dr. Dr. Antonio Villarino impartio la conferencia
“Carne de conejo y salud”

e Xlll Congreso Nacional de la federacién espaiiola de
medicina del deporte (FEMEDE) | Congreso Internacio-
nal de la Sociedad Vasca de medicina del deporte, que
contaron con la participacion de 350 médicos de la
educacidn fisica y el deporte.

En todos estas acciones el mensaje de INTERCUN llegd
ha cerca de 12.000 profesionales, todos ellos prescrip-
tores, con un potencial de difusion del mensaje de reco-
mendar el consumo de la carne de conejo de mas de
nueve a uno.




3.2. PROMOCION HACIA LOS CONSUMIDORES
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El fin dltimo de la cria de conejos es proporcionar un
alimento sano, seguro y saludable a los consumido-
res con el objetivo de que éstos lo compren para dis-
frutar de una buena comida. Por esto una parte im-
portante de la campafa pretende ofrecer argumen-
tos a los consumidores que les ayuden a decidirse por
la carne de conejo a la hora de hacer la compra de los
alimentos.

e Con el fin de tener una base argumental que per-
mita presentar unos mensajes mas adaptados a los
diferentes consumidores se desarrollaron los si-
guientes documentos:

» “sSabias que la carne de conejo...?” Documento
base redactado con frases cortas, claras y sencillas,
con la informacidén esencial que queremos transmi-
tir a los consumidores.

* “Trucos y consejos” Texto de caracteristicas simi-
lares al anterior, pero en el que se presentan curio-
sidades sobre cémo utilizar y aprovechar la carne de
conejo.

e “Alimentacion equilibrada con carne de conejo”
En este documento se ofrecen menus semanales
adaptados a diversas necesidades, para deportistas,
para adultos, para el control del peso, del colesterol
o de la hipertension. Estos menus proponen las cin-
co comidas diarias para los siete dias de las semana
y, en todos ellos, se incluye el conejo al menos dos
veces por semana.

3.2.1 - Ferias

INTERCUN ha participado en dos ferias ofreciendo in-
formacion a los consumidores directamente, en es-
tos eventos también se aproveché para recibir opi-
niones sobre la carne de conejo por parte de los con-
sumidores. Asi la Interprofesidon estuvo presente en:

e |l Saldén de la dieta mediterrdanea, celebrado en
Madrid, entre los dias 14 y 17 de octubre. Durante
la feria se distribuyeron tres mil folletos informati-
vos y se llevaron a cabo dos talleres formativos con
escolares. El objetivo de éstos fue el de contar a los
nifios qué es la dieta mediterrdnea destacando el lu-
gar que ocupa la carne de conejo en la misma.

* San Sebastidn Gastronomika, celebrado en San Se-
bastian entre los dias 21 y 24 de noviembre. Duran-
te este encuentro gastronémico, que conté con la
participacion de los mdas afamados y mediaticos co-
cineros del momento, la carne de conejo estuvo
presente en todas la comidas celebradas durante el
congreso y fue una pieza fundamental en el | Con-
curso Nacional de Parilla, que contd con la partici-
pacién de los mejores parrilleros de Espaia.

3.2.2- Internet

Las redes sociales son una realidad a la que INTER-
CUN no ha querido dar la espalda, el consumidor mas
joven las utiliza como medio de comunicacién princi-
pal, por lo que se hace muy necesario hacer un es-
fuerzo para estar presente en ellas de una u otra ma-
nera.

El modo mds habitual, hasta la fecha, es por medio
de la pagina web, en www.intercun.org se pueden
encontrar todos los materiales y actividades que la
interprofesidon va generando. Ahora bien, la web ya
no es la via principal de relacién a través de Internet,
las redes sociales estan sufriendo un aumento expo-
nencial de uso entre la sociedad, pero especialmente
en el segmento de consumidores menores de cuaren-
ta afios. Por esto INTERCUN abrié sendos perfiles en
Facebook y Twitter, a través de los que se van apor-
tando informaciones a la sociedad sobre la carne de
conejo. Para aumentar la difusidn de estos dos espa-
cios de comunicacién es bueno hacerse amigo “Come
Ok, Carne de Conejo”, el perfil de INTERCUN, ya que
esto aumenta el nimero de visitas al perfil.




3.2.3- Publicidad Movil

Durante el mes de noviembre INTERCUN expuso car-
teles publicitarios promocionando el consumo de la
carne de conejo en autobuses urbanos de Madrid,
Barcelona, Zaragoza, Pamplona, San Sebastian y Va-
Iladolid. En todos los casos las lineas escogidas eran
de recorridos en los que habia paradas en centros es-
colares o universitarios, con el fin de fomentar el con-
sumo de carne de conejo entre la poblacion mas jo-
ven.

3.2.4- Sorteo Come Ok, Carne de Conejo

Otra de las acciones directas sobre el consumidor con
el objetivo de incentivar el consumo fue el “Sorteo:
Come Ok, Carne de Conejo”, con el periodo de parti-
cipacion comprendido entre el 1 de Noviembre y 31
de Diciembre 2010. Por medio de anuncios en las si-
guientes revistas:

Revista Saber Vivir edicién de Noviembre y Diciembre.
Diario Vasco, suplemento edicidn especial San Se-
bastian Gastronomika 16 de Noviembre

Crénica Universidad El Periédico de Aragdn, 29 de
Octubre 2010

Cronicas Actur El Periddico de Aragdn, 9 de Noviem-
bre 2010

Suplemento Con Mucho Gusto del Heraldo de Ara-
gon, 13 de Noviembre 2010

20 Minutos, 19 de Noviembre 2010.

En la pagina web de INTERCUN y en sus perfiles de
Facebook y Twitter se accede al cupdn de participa-
ciéon. Rellenando un sencillo cuestionario y enviando
los justificantes de compra de dos conejos se partici-
pa en el sorteo de un fin de semana en un hotel de la
cadena ACvy un lote de productos de cocina Tefal.

En todos estas acciones el mensaje de INTERCUN tu-
vieron mas de 10.500.000 de impactos publicitarios,
es decir, contactos con los consumidores de mayor o
menos calidad.
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3.2.5.- Promocidn en los grandes medios de
comunicacion

3.2.5.1 Relaciones con la prensa.

La manera mas facil de llegar a un gran nimero de
consumidores es utilizando los grandes medios de co-
municacién, prensa, radio y television.

Con el objetivo de tener mas notoriedad en la pren-
sa, tanto escrita como electrénica, INTERCUN distri-
buyd una quincena notas de prensa, las mas destaca-
das son las siguientes:

* El 97% de los profesionales de la salud consideran
que la carne de conejo es un alimento idéneo para
seguir una dieta sana, variada y equilibrada. Enero

e Carne de conejo, alimento perfecto para disfrutar
de unas sabrosas tapas. Febrero

e Come carne de conejo y “presume de cuerpo en
verano”. Mayo

e La carne de conejo mejora el perfil lipidico y los
parametros sanguineos de las mujeres de mas de 40
anos, favoreciendo ademas la pérdida de peso. Ju-
nio

e Las mil y una formas de preparar carne de conejo.
Agosto

e Carne de Conejo, Un Alimento muy Mediterraneo.
Octubre

%
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* Sorteo INTERCUN. Noviembre

* Presentacion Estudio Deporte. Noviembre

e Llévate la carne de conejo al trabajo. Noviembre
Ademas el gabinete de prensa colaboré con medios
como Antena 3, Television Espafiola, TeleCinco y diver-
sos medios escritos en los que la carne de conejo tuvo
una presencia destacada en algun de sus programas.

Todas estas acciones fueron vistas por 59.652.627

millones de personas, se estima que cada persona vio
la informacion tres veces, es decir, casi 20 millones
de personas.

3.2.5.2.- Campafias en los grandes medios de
comunicacion.

Segun los especialistas en publicidad, las campafias
de promocién son mas efectivas si el consumidor re-
cibe estimulos por diferentes medios. De este modo
INTERCUN ha divido en dos oleadas la presencia en
los grandes medios de comunicacidn.

La primera oleada consistié en la emision de 217 cu-
fnas distribuidas entre la cadena Ser y Catalufia Ra-
dio y Punto Radio, apoyadas por la insercién de

anuncios en las revistas De Calidad, Dieta Sana, Ori-
gen, Periddico Bien, Telva y Mia.

La segunda parte de la campafia comenzd en octu-
bre con la emisidn, en TeleCinco, de tres publirre-
portajes protagonizados por Belén Esteban y dos
por Joaquin Prats, que contaron con una audiencia
de mas de tres millones y medio de amas de casa,
de las cuales un millén tienen entre 40 y 55 afios, el
publico objetivo de la campaia.

Estas apariciones en TeleCinco fueron reforzadas
por la publicidad mévil en Autobuses Urbanos y la
insercion de anuncios en: Diario Médico, Correo
Médico, Clinicas Quirdn, Saber Vivir, ABC Suplemen-
to Salud:, Suplemento Diario Vasco, Periddico Cata-
lufia, El suplemento Salud.es de los diarios del gru-
po Vocento: El Correo, El Diario Vasco, La Verdad,
La Rioja La Voz de Cadiz, El Norte de Castilla, El Dia-
rio Montafies, Hoy Diario de Extremadura, Sur, Las
Provincias, El Comercio e Ideal.

Completando el refuerzo de la campania entre el 22 de
noviembre y el 12 de diciembre se reemitio la cufia de
radio en la Cadena Ser, Punto Radio, Cataluiia Radio,
Onda Cero, Cuarenta Principales y Cadena Dial.

La audiencia estimada de las campafia en los gran-
des medios de comunicacién se calcula que fue de
158.365.058.

BIENESTAR DE
LA ESPECIE CUNICOLA

Durante 2010 se analizé el borrador 182 de bienestar
animal del Consejo de Europa de 2009, y se emitié
una opinidn sobre el texto que fue presentada en el
COPA-COGECA. Este documento se presentd en el
grupo de trabajo “Ad Hoc” «Huevos y aves» del CO-
PA/COGECA.

El Consejo de Europa se quedo sin fondos vy, entre
otras lineas de trabajo, se cerrd la concerniente al
Bienestar Animal.




PROYECTOS LEGISLATIVOS

Se ha participado en la preparacién de los siguientes
proyectos legislativos:

e DIRECTIVA 90/167 SOBRE PIENSOS MEDICA-
MENTOSOS

* Proyecto de Real Decreto subproductos animales.
* Proyecto de orden de Seguro para Cunicultura.

* Anteproyecto de Ley de Calidad Agroalimentaria

¢ Proyecto de Real Decreto /2010, de..., por el que
se modifica el Real Decreto 348/2000, de 10 de mar-
zo, por el que se incorpora al ordenamiento juridico
la Directiva 98/58/CE, relativa a la proteccion de los
animales en las explotaciones ganaderas.

* Proyecto de Real Decreto por el que se establecen
medidas singulares de aplicacién de las disposicio-
nes comunitarias en materia de higiene de la pro-
duccién y comercializaciéon de los productos alimen-
ticios.

¢ Proyecto de Real Decreto /2010, de ... por el que
se regula la autorizacidn y registro de transportis-
tas, medios de transporte y contenedores de anima-
les vivos de paises no miembros de la unién euro-
pea.

¢ Proyecto de Real Decreto /2010, por el que se mo-
difica el Real Decreto 109/1986, de 27 de enero, so-
bre medicamentos veterinarios.

* Proyecto de Real Decreto por el que se modifica el
Real Decreto 361/2009, de 20 de marzo, por el que
se regula la informacién sobre la cadena alimentaria
que debe acompaiiar a los animales destinados a sa-
crificio.

* Proyecto de Real Decreto/ /2010 por el que se
establecen medidas para garantizar la trazabilidad
de los subproductos de origen animal no destinados
al consumo humano.

EVISCERACION TOTAL EN LAGOMORFOS

Seguimiento del Proyecto de Real Decreto por el que se establecen medidas singulares de aplicacién de las
disposiciones comunitarias en materia de higiene de la produccién y comercializacidn de los productos ali-

menticios.

OTRAS ACTIVIDADES

* Reuniones con la Subdireccion General de Produc-
tos Ganaderos, del MARM, para tratar sobre diver-
sas cuestiones sectoriales.

e Reuniones con la Subdireccion General de Acuer-
dos Sanitarios y Control en Frontera, del MARM,
con el objetivo de abrir las puertas al comercia de la
carne de conejo a terceros paises.

e Contrato de colaboracién con la Subdireccidn Gene-
ral de Estadistica, del MARM, para aportar informa-
cién sobre precios en origen de la carne de conejo.

* Reuniones con la con la Subdireccién General de
Estructura de la Cadena Alimentaria para tratar so-
bre diversas cuestiones sectoriales.

e Participacién en el Grupo de Trabajo de Carnicos
de la S.G. de Comercio Exterior, del Ministerio de In-
dustria, Turismo y Comercio.

* Promocidn de una linea de seguro para la produc-
cién cunicola con la Entidad Nacional de Seguros
Agrarios, ENESA.

e Participacién en el Grupo de Trabajo de Organis-
mos Modificados Genéticamente del Consejo Ase-
sor de Medio Ambiente, del MARM.

* Participacién en la Plataforma Tecnoldgica VET+i.
e Participacién el la Plataforma Tecnoldgica de Agri-
cultura Sostenible.

e Participacion con otras OIA y Asociaciones de Pro-
ductores en la presentacién de propuestas a la Mi-
nistra de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino
para la presidencia espafiola de la Unién Europea.

e Encuentros Bilaterales con las principales Asocia-
ciones en empresas de la distribucion ACES, ANGED
y ASESDAS.

* Encuentros Bilaterales con INTERAL y CESFAC.

* Reuniones con la secretaria de la Comisién Nacio-
nal de Subproductos de Origen Animal no Destina-
dos a Consumo Humano, SANDACH.

e Reuniones para valoracidn de las mejores granjas
cunicolas adscritas al bdcuni

e Reuniones con el Dpto. de Biotecnologia, Salud y
Agroalimentacion, del CDTI

e Participacién en la Mesa de Biogas del MARM.




INTERCUN

ofrece una nueva
linea de
ATENCION
TELEFONICA
en la que se podra
consultar los precios
por kilogramo de
conejo vivo acordado
semanalmente por
productores y
mataderos, en las
principales areas
geograficas.
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de Norma, para solucionaria, debera ponerse en
contacto con la empresa de la transformacion a la que
vende su produccion o con los representantes de las Telf.: 943 083 877
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