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La piel de conejo ya no da 
más de sí. “El año pasado su 
precio era cinco o seis veces 
superior a lo que se paga en 

estos momentos”, comenta un cuni-
cultor, que, como prácticamente el 
colectivo de productores, es ajeno 
al negocio del subproducto de esta 
especie ganadera, en el que, en cam-
bio, tienen mucho que ver los ma-
taderos, que le sacan rentabilidad. 
Antes se pagaba un euro la piel, hoy 
está hundida su cotización.
CHINA, PRINCIPAL CLIENTE

Las fuentes preguntadas, en pro-
ducción como en industria, coin-
ciden en que los problemas se cir-
cunscriben a problemas de importa-
ción de China, el destino primordial 
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de la piel de conejo, y sus correspon-
dientes excedentes en el mercado. 
Uno de los cunicultores vaticina que 
no hay expectativas de que remonte 
su precio.
Un importante empresario del sector 
de la transformación se pronuncia 
taxativamente sobre la caída progre-
siva de la cotización de la piel a lo lar-
go de este año: “El mercado está para-
do”. Los habituales compradores en 
China no dan señales de vida. Los mataderos les ven-
den directamente o bien a través de intermediarios. Al 
intensificarse las medidas de control e inspección en el 
gigante asiático, han salido a la luz ciertas irregularida-
des fiscales a nivel interno del país y como consecuen-
cia, las multas resultan desorbitadas para estos com-
pradores. China es el mayor productor y exportador de 
pieles de animales del mundo.
NO TODAS LAS PIELES SON IGUALES

“Los importadores chinos prefieren pieles de ma-
yor tamaño y de color blanco”, señala este indus-
trial entrevistado. Su producción no es homogé-
nea en las diferentes zonas cunícolas españolas. 
En Portugal se añaden problemas de tiña. Son 
factores que intervienen en su venta a China, 
que la adquiere para manufacturarla o para re-
venderla y trabajarla internamente. “Cada pue-
blo chino es prácticamente una curtiduría. Sus 
campesinos están especializados en este arte”, 
cuenta el responsable de matadero. 
Dependiendo de que la piel se destine a curtirse o 
que se especule en el sumidero de compra-venta 
interno de ese país, los impuestos varían sustan-
cialmente. Que se opte por una tasa u otra, pro-
voca que con un contenedor con 80.000 pieles 

de conejo fletado en Europa con 
destino a China, se pueda ganar o 
perder unos 30.000 €. 
Para este industrial, la deprecia-
ción de la piel de conejo coincide 
con las horas bajas por las que pa-
sa el sector peletero. “Se ha pasado 
de pagar 120 € por piel de visón a 
15 € y en cordero, de 23 € a entre 
12-13 €”, dice. Uno se puede imagi-
nar en cifras como ha influido los 

caprichos de la moda y la conciencia animalista en cre-
cimiento en la población en una piel mucho más barata 
como es la de conejo.
COMPENSAR EN PRECIO LA CANAL

Con un gran stock de piel acumulado, las cuentas de los 
mataderos no salen. “Lo que recibían por este subpro-
ducto, debe ahora compensar con una subida del precio 
de venta al público (PVP) de la canal de conejo”, afirma 
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un productor consultado. El repre-
sentante de la transformación su-
braya que “es la distribución la que 
lleva la batuta a la hora de marcar 
el precio de cara al consumidor”, 
dentro del juego de la oferta y la 
demanda, y apunta que “se ha ido 
vendiendo en una horquilla de 
4,30-4,75 €/kg”.
El tercer factor afectado por la caí-
da de la cotización de la piel es el 
precio del conejo vivo, que “no está 
más bajo que nunca, pero sí lo está si 
se compara con el histórico del año 
pasado”, que, valga la redundancia, 
“fue el mejor año de toda la historia 
en precios”, arguye ese cunicultor, 
quien en su análisis destaca que “los 
costes de producción no han sido los 
mismos en la campaña pasada con 
respecto a la que está a punto de 
concluir”.
El año 2013 no se caracterizó por 
buenas cotizaciones del pienso, pero 
la tendencia ha sido mejor en este 
apartado en el actual ejercicio. El 
año terminará con un precio medio 
de 1,74 €/kg el conejo vivo. A 31 de 
diciembre de 2013 el precio medio 
resultante en esa misma Lonja fue 
1,90 €/kg, mientras que el prome-
dio de su cotización en las distintas 

lonjas ascendió a 1,92 €/kg en esa 
fecha.
LA COTIZACIÓN DEL CONEJO 
VIVO

En definitiva, lo que consideran los 
productores es que el alza del PVP 
no les repercute al fin y al cabo. 
Unos consideran que la demanda de 
conejo detectada por ellos a la salida 
de las granjas debería revertir en su 
bolsillo. La opinión del responsable 
de matadero reflejada en estas pági-
nas incide en que en octubre y no-
viembre la producción fue estable.
Otros cunicultores declaran que el 
mercado está lastrado con muchos 
sobrantes y coinciden con el punto 
de vista de la industria: “Está con-
gestionado. Los mataderos van a 
tener que congelar producto”, con 

los costes derivados de este proceso. 
Algún resquicio en la demanda de 
conejo congelado del sector hostele-
ro les puede aliviar.
EL OXÍGENO DE LA 
PROMOCIÓN

“Las Navidades caen en el peor mo-
mento”, define un productor. “Si 
Canarias sacaba conejo a mitad de 
diciembre, ahora no ha funciona-
do”. El tirón del consumo bebe de 
campañas de promoción. El sector 
lo recuerda a la mínima, aunque, en 
general, el periodo navideño está 
jalonado tradicionalmente por so-
brecarga publicitaria, que le podría 
restar impacto. 
“La promoción de la carne de conejo 
es imprescindible por sus resulta-
dos espectaculares”. La memoria de 
ese cunicultor se podría extender a 
otros muchos, a los que se unen los 
mataderos, cuando se habla de la úl-
tima campaña en julio pasado. “Co-
mo efecto, en 15 días subió el PVP 
en 0,15 €/kg”, sostiene. El eco de su 
opinión se une al coro del sector en 
pleno. Algunos confiesan la nece-
sidad urgente de que eche a andar 
otra campaña de cara a enero. !
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