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Editorial

Mucho por hacer

Un nuevo año termina y ya son 40 los años de edición de este Boletín 
por la Asociación Española de Cunicultura. Lo que empezó siendo 
un Boletín de información para los cunicultores, se ha convertido 
en una Revista de Divulgación de los avances en cunicultura y que 
se sostiene a pesar de los muchos problemas que ha habido en estos 
tiempos.

Un año 2015 difícil para todos, pues los problemas de comercialización 
sobre todo continúan y no se le ve solución, augurando para el 
nuevo año problemas similares.

A pesar de ello nuestra ilusión en seguir divulgando no cesa y ya 
estamos preparando nuevos temas para ver si en algo podemos 
ayudar en la solución de los problemas.

Este nuevo año 2016 es año de Congreso mundial, este año en China, 
en el que esperamos que, pese a la distancia, la representación 
española sea tan importante como lo ha sido en los últimos congresos.

También estamos preparando el nuevo Symposium que este año, en 
nuestro recorrer por las Agrupaciones que componen la asociación, 
realizaremos con la asociación del País Vasco en Hondarribia y que 
esperamos sea del interés de todos y consigamos la asistencia de 
muchos de vosotros.

El año que viene se presenta interesante y esperamos que así sea y 
con el deseo de que se cumplan vuestras ilusiones y las nuestras os 
deseamos ¡Feliz navidad y un próspero 2016!
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AL 
TANTO

Estrategias 
de mejora 
a lo largo de 
la cadena 

Hacia abajo y hacia arriba, la cadena de valor de la carne de conejo está sujeta 
a prosperar. El aumento de dimensión de las granjas y una mayor perspectiva 
comercial, son asignaturas pendientes en nuestra cunicultura. con el punto de mira 
en las nuevas de tendencias en el consumo de alimentos orientadas a productos 
de mayor valor añadido, que incorporen características de tipo ecológico y de 
origen territorial, las denominadas propiedades extrínsecas de la carne de conejo, 
se añaden los atributos que expresan sus beneficios para la salud humana y que 
centran sus habituales campañas de promoción. Como prescriptor de primera 
mano para influenciar en el proceso de compra se erige el carnicero. Aquí se barajan 
otras propuestas de presentación del producto que irían al rescate de su consumo, 
centrado en una franja de edad muy madura, pero abierto también a un público más 
joven con nuevas ideas.

L
a cadena de valor de la pro-
ducción de carne de conejo 
es el eje que describe a to-
dos los agentes del sector 

cunícola. Se inicia con las empresas 
proveedoras de inputs, “como los 
proveedores de genética de los ani-
males, de productos veterinarios o 
como el pienso, que es el principal 
insumo en cuanto a costes”, detalla 
Luis Montero de Vicente, investi-
gador del Departamento de Econo-
mía y Ciencias Sociales (DECS) de la 
Universitat Politècnica de València 
(UPV), presto a analizar las estrate-

gias de mejora en cada uno de sus 
eslabones. 
“Sus puntos nucleares son las gran-
jas de producción y la industria de 
transformación, que la componen 
los mataderos o las salas de despiece; 
a partir de aquí se deriva la distribu-
ción de la carne de conejo hasta lle-
gar al elemento más importante, que 
es el consumidor final, porque gra-
cias a él retornan hacia arriba en la 
cadena los ingresos económicos que 
se van repartiendo entre cada una 
de sus partes integrantes”, según es-
te investigador, como ya expuso en 
la 40ª edición del Symposium de la 
Asociación Española de Cunicultura 
(Asescu),celebrada durante el 28 y 

29 de mayo en Santiago de Compos-
tela. 
 
POR DIMENSIONAR LAS 
GRANJAS Y PROFESIONALIZAR 
LA ACTIVIDAD

Productores y transformadores de-
ben liderar las estrategias de mejo-
ra, a juicio de Luis Montero, a partir 
de ellos el resto de componentes las 
deberán seguir adaptando, “pero las 
mejoras deben producirse teniendo 
en cuenta el último de los eslabo-
nes: el consumidor”, apunta.
El tamaño de las explotaciones en 
España sería uno de los factores a 
corregir, “hablamos de una media 
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de 281 hembras por granja, según 
datos oficiales, cuando diversos au-
tores señalan que lo ideal sería en 
torno a las 700-800 hembras por 
unidad de trabajo humano median-
te unos determinados niveles de 
manejo y automatismos”, continúa 
este investigador. Por lo tanto, el 
sector productor estaría muy lejos 
de lo que se considera un valor óp-
timo para alcanzar cotas de produc-
tividad adecuadas y adaptadas a las 
necesidades actuales.
Pasar de una actividad productiva 
con criterios de gestión tradicional 
a métodos de manejo empresarial 
es la clave para las granjas moder-
nas, según Montero, que matiza 
también que “la variabilidad en el 
sector cunícola es grande”, desde 
productores que tienen otras ocu-
paciones aparte de la cría de conejo 
hasta los que se dedican exclusiva-
mente a ser cunicultores profesio-
nales, no solo desde la perspectiva 
zootécnica, sino también con pau-
tas empresariales.

TENDENCIAS DETECTADAS 

El eslabón correspondiente al mata-
dero se caracteriza por comercializar 
carne de conejo principalmente en 
forma de canal entera. “Deben plan-
tearse ofrecer al mercado otro tipo 
de productos, pues hemos detectado 
que el consumidor sí está dispuesto 
a asumir nuevas propuestas que le 
pudieran facilitar el cocinado de co-
nejo en el hogar”, afirma Luis Mon-
tero, que acude a los resultados de 
las investigaciones del DECS para no 
determinar tanto nuevas presenta-
ciones para la carne, sino adaptarse a 
las tendencias que el consumidor en 
general manifiesta actualmente. 
Se trata de unas tendencias en la 
línea de tres tipologías de produc-
to: “Primero, con atributos tipo Pre-
mium, un concepto que da a enten-
der al consumidor que el producto 
que tiene en sus manos incorpora un 
valor añadido. Luego, productos que 
tengan cierto componente ecológico 
y por último, con características de 

identidad territorial”, arguye el in-
vestigador de la UPV. Tanto granjas 
como mataderos deben seguir, a jui-
cio de Luis Montero, un camino co-
mún para proporcionar este tipo de 
atributos.
Los protocolos de cunicultura ecoló-
gica no han acabado de cuajar en Es-
paña, porque sus exigencias son muy 
elevadas para el sector y difíciles de 
cumplir, empezando por el hecho de 
que los animales deben criarse en un 
régimen de semilibertad. “Las inicia-
tivas que ha habido al respecto no 
han terminado de funcionar”, indica 
Luis Montero. Pero el consumidor 
sí que está interesado en productos 
que incorporen ciertas cualidades de 
tipo ecológico. “El sector debe, más 
que centrarse en protocolos de pro-
ducción ecológica tan estrictos como 
los que hay establecidos, plantearse 
algún tipo de producción diferen-
ciada, como la producción integrada 
con protocolos intermedios a la pro-
ducción industrial y ecológica, que 
incorporaran nuevos atributos refe-
rentes al manejo, al bienestar animal 
o con nuevos tipos de alimentación, 
por ejemplo”, aclara. Los productos 
alimentarios enfatizados con ca-
racterísticas de identidad territorial 
buscan destacar fundamentalmente 
un origen concreto.

UN CONSUMO ESTANCADO

El investigador del DECS de la Uni-
versitat Politècnica de València ma-
neja datos actuales de consumo de 
carne de conejo: “Se ha producido 
un descenso continuado desde 2009 
hasta 2012, un año en el que se pro-
dujo un pequeño repunte y que dio 
ciertas esperanzas al sector, pero que 
se ha convertido en un espejismo, ya 
que en 2014 su consumo se ha caí-
do de nuevo”. Las cifras actuales de 
consumo per cápita estarían a nive-
les de 2010.
La carne de pavo ha irrumpido en 
el mercado Y a pesar de no ser una 
carne tradicional en España, ofrece 
una propuesta comercial muy po-
tente. Así esta carne ha ido subiendo 
en consumo. “Hasta 2011 la carne de 

De todos los criterios de compra analizados, 
el precio sería el último en importancia para 
las personas entre 55 y 74 años, el segmento 
de población mayor consumidor de carne de 
conejo
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conejo ocupaba el quinto lugar en 
cuanto a consumo de carnes en Es-
paña, a partir de 2012 la de pavo ya 
superó a la de conejo”, sostiene Luis 
Montero a la luz de las estadísticas 
oficiales.
En los trabajos de investigación de 
su departamento, se han identifica-
do cuatro segmentos de población y 
uno de ellos, de carácter más tradi-
cional y formado principalmente por 
personas de entre 55 y 74 años, es 
el que presenta una mayor frecuen-
cia de consumo de carne de conejo, 
como mínimo una vez cada quince 
días. “Son personas que lo primero 
que valoran es el aspecto de la pieza, 
seguido del consejo del carnicero y 
de la procedencia geográfica del co-
nejo, pero el precio no lo es tanto”, 
manifiesta. De todos los criterios de 
compra detectados, el precio sería el 
menos importante en este segmento 
de población, que destacar por su ca-
pacidad para cocinar esta carne en el 
hogar. Otro segmento, caracterizado 
por un consumidor más joven tam-
bién valora los atributos menciona-
dos e incluso está dispuesto a elegir 
nuevas propuestas de presentación 
del producto, como nuevos despieces 
o recetas.

AL RESCATE DE LA COMPRA

Los diversos segmentos de población 
consumidores en España presentan 
características distintas y por tanto, 
obligan a diferentes campañas de co-
municación en el caso de la carne de 
conejo, según las investigaciones que 
el DECS ha tomado. “Pese a las pre-
ferencias de cada uno de ellos, una 
de las estrategias que proponemos de 
forma general sería no centrar solo 
la comunicación de la carne de cone-
jo en sus atributos de beneficio para 
la salud humana, un nicho de la sa-
lud que comparte con otros tipos de 
carne como el pavo, la gran competi-
dora de la carne de conejo, y porque 
el producto tiene otras propiedades 
extrínsecas sobre las que el consu-
midor manifiesta interés como las 
que he citado antes (valor añadido, 
tipo ecológico e identidad territorial)”, 
explica Luis Montero, que además 

opina que la promoción fuera más 
persistente en el tiempo.
En relación a atributos intrínsecos 
de la carne de conejo, huelga de-
cir que es una carne blanca de fácil 
digestión, con niveles elevados en 
proteínas y bajos en colesterol, sodio 
y lípidos. No contiene ácido úrico y 
es baja en purinas. “Tiene un valor 
energético similar al de las carnes 
rojas y existen estudios que la des-
criben como una carne con alto va-
lor proteico y fuente de aminoácidos 
esenciales”, declara Rafael Casillas, 
investigador de la Universidad Au-
tónoma de Aguascalientes (México).
Dentro de los valores de la propia 
carne en sí y de cara a nuevos for-
matos en los que intervinieran pro-
ductos elaborados, se buscan pre-
sentaciones que favorecieran el co-
cinado del conejo en el hogar. “Eso 
pasaría por mayores pesos de sa-
crificio del animal para disponer de 
más cantidad de carne y potenciar 
elaborados que ya existen, pero que 
actualmente se presentan de modo 
muy puntual”, dice el investigador 
del DECS de la Universitat Politèc-
nica de València, un departamento 
que ha analizado en profundidad 
la importancia del carnicero como 

prescriptor de primera mano para 
influenciar en el proceso de compra. 
“Son personas que se limitan al corte 
tradicional, pero hay otras de formas 
de preparación que facilitarían el co-
cinado. E incluso podrían dar ideas 
a los consumidores de como cocinar 
la carne de conejo. Los preparados 
y despieces para elaborar carnes de 
modo fácil y limpio en casa serían 
uno de estos consejos”, cuenta Luis 
Montero.
Desde otro punto de vista, hay inves-
tigadores que creen que para provo-
car el alza del consumo, en especial 
en la población infantil, en ocasio-
nes afectada por la obesidad, podría 
abordarse la elaboración de produc-
tos trasformados tipo salchicha, pero 
con una carne con excelente perfil 
nutricional como la de conejo.

PONER EN VALOR SU EMPLEO 
EN ELABORADOS CÁRNICOS

“Las salchichas son de los alimentos 
procesados los que mayor aceptación 
tienen por la población infantil, en 
particular las tipo Frankfurt”, men-
ciona Rafael Casillas en la comuni-
cación científica que presentó en el 
último Symposium de Asescu. Unos 
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60 Mkg anuales de este elaborado se consumen 
en España, a razón de unos 1,3 kg/año per cápita, 
según el informe de Mercasa (2012).
Este investigador recuerda que es uso común la 
carne de cerdo en su elaboración, “aunque en la 
última década ha aumentado el consumo de sal-
chichas procedentes de otras especies, especial-
mente pollo y pavo”. 
La idea de desarrollar una salchicha tipo 
Frankfurt, preparada solo con carne de conejo, 
cuajó en un proyecto realizado en el Departa-
mento de Tecnología de Alimentos de la UPV por 
Rafael Casillas, junto a José Manuel Barat Bavie-
ra, Edgar Pérez Esteve, Ana Fuentes y Raúl Grau 
Meló, más la colaboración de Juan José Pascual, 
del Instituto de Ciencia y Tecnología Animal 
(UPV). 
“Queríamos evaluar su perfil nutricional y sus 
características fisicoquímicas y compararlo con 
diferentes salchichas comerciales elaboradas a 
partir de otras carnes como cerdo, pavo y pollo”, 
relata Casillas. Los resultados del proyecto arro-
jan una mejora sustancial el perfil nutricional 
de este tipo de productos al emplear la carne de 
conejo como materia prima para su elaboración, 
según rezan sus conclusiones: su contenido ca-
lórico se reduce, mientras que el porcentaje de 
proteínas aumenta en relación a las salchichas 
de cerdo. “La características de pH, color y textu-
ra de las salchichas de conejo son muy similares 
a las presentes en las de pavo y pollo”, comenta 
Rafael. El trabajo de la UPV podría abrir una vía 
de inclusión generalizada de la carne de conejo 
en los elaborados cárnicos. u

“El consumidor manifiesta tendencias hacia 
tres tipologías de producto, con atributos 
tipo Premium, cierto componente ecológico 
y características de identidad territorial”. 
Luis Montero, UPV

“La características de pH, color y textura 
de las salchichas de conejo son muy 
similares a las presentes en las de pavo 
y pollo”. Rafael Casillas, Universidad 
Autónoma de Aguascalientes



En Aragón, y convocados por las or-
ganizaciones profesionales agrarias 
UAGA-COAG y UPA Aragón y la 
sectorial cunícola CONACUN, los cu-
nicultores se manifestaron el pasado 
13 de noviembre a las puertas de dos 
grandes superficies. El objetivo era de-
nunciar la crisis que llevan padecien-
do desde 2007, agudizada este año por 
unos precios de hasta 45 céntimos por 
debajo de los costes de producción y 
exigir unos precios justos para los pro-
ductores y para los consumidores.
Y es que las organizaciones han afir-
mado que los precios en origen del co-
nejo llevan meses cayendo en picado, 
situándose durante todo el presente 
2015, por debajo de los costes de pro-
ducción, con una media de 0,30 euros/
Kg por debajo, lo que provoca cuantio-
sas pérdidas mensuales para las gran-
jas. En la actualidad, el precio medio 
ronda los 1,56 euros/Kg vivo al pro-
ductor, mientras el coste de produc-
ción por Kg está en 1,85”, destacaban 
en un comunicado.

PROTESTAS TAMBIÉN EN GALICIA 
Y MADRID
Los productores de conejo de Galicia, 
convocados por Unións Agrarias-
UPA, se concentraron igualmente el 

próximo día 24 de noviembre ante la 
sede de la Xunta de Galicia en San-
tiago. El secretario de Ganadería de 
UPA, Román Santalla, aseguraba en-
tonces que “ahora mismo, después de 
casi dos años, los precios repuntaron 
hasta situarse en los 1,80 euros el ki-
lo, en el límite de cubrir los costes de 
producción”.
A ello hay que añadir que ASAJA-Ta-
rragona, en representación de los pro-
ductores catalanes de conejos, llevó 
a cabo el pasado 3 de noviembre una 
concentración ante las puertas del 
Ministerio de Agricultura, Alimenta-

ción y Medio Ambiente 
en protesta por los bajos 
precios que perciben los 
productores de conejo 
por la venta de sus pro-
ductos.
Esta situación de ahogo 
en la que se encuentra el 
sector cunícola también 
la expuso el responsable 
de organización de la 
Unió de Pagesos, Josep 
Carles Vicente, con otros 
miembros de la sectorial 
en una reunión mante-
nida en Madrid con el 
director general de Pro-

ducciones y Mercados Agrarios del 
ministerio de Agricultura, Fernan-
do Miranda, a quien han reclamado 
medidas urgentes. En este sentido, el 
sindicato pedía al representante del 
Ministerio de Agricultura que defien-
da frente a los ministerios correspon-
dientes la aplicación de una exención 
para las explotaciones en el pago de 
las cuotas de la Seguridad Social para 
el 2015, la adecuación del IRPF a los 
ingresos reales obtenidos, agilizar la 
devolución del IVA, y otras medidas 
de financiación, entre las cuales arti-
cular ayudas de mínimos.

ACTUALIDAD # NOTICIAS

El sector productor cunícola alza la voz por la 
falta de rentabilidad de las explotaciones
Los bajos precios percibidos por los productores de carne de conejo durante los últimos meses han he-
cho que se hayan sucedido diversas concentraciones y reuniones para tratar de denunciar y revertir 
esta situación. 
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La producción cunícola en 
España mantiene sus dígi-
tos con respecto al año pa-
sado. Y es que entre enero 
y junio de 2015 se han sa-
crificado en España un to-
tal de 26.390.000 conejos, 
cifra similar a la registrada 
en el primer semestre de 
2014 (26.368.000). Cataluña 
continúa siendo la comu-
nidad autónoma de mayor 
producción, rozando los 2,5 

millones de sacrificios en los 
seis primeros meses del año. 
En este caso, la producción 
ha caido ligeramente (-3%) 
con respecto a 2014.
Le sigue en importancia Ga-
licia, con 5.494.000 sacrifi-
cios, comunidad donde sí ha 
crecido la producción con 
respecto a 2014 (+4,25%). 
En cuanto al peso de los ani-
males, también se mantiene 
en los 1,22 kilos por animal.

LA PRODUCCIÓN CUNÍCOLA SE MANTIENE EN EL PRIMER SEMESTRE DE 2015



NOTICIAS # ACTUALIDAD

ASESCU llama la atención sobre el 
hecho de que el viaje organizado no 
incluirá, en principio, el alojamiento 
en Qingdao, pues tal como figura en 
la página web del congreso, la propia 
organización reserva alojamiento (pa-
gando su coste) a cada inscrito en el 
congreso, en el hotel que es la propia 
sede del congreso (Wyndham Grand 
Qingdao), pues se sitúa en una espe-
cie de península sin más alternativas 
hoteleras. Por eso, el viaje que pueda 
organizar ASESCU incluirá los vuelos 
hasta Quingdao y los desplazamientos 
al hotel del congreso, más el paquete 
turístico complementario con escala 
en Pekín (incluyendo las noches de 

hotel necesarias hasta llegar a y regre-
sar de Quingdao).
La asociación recuerda a los que to-
davía no han notificado su interés en 
el viaje que se pongan en contacto a 
través del mail asescu@asescu.com, 
proporcionando sus datos personales 
(nombre y apellidos, empresa, teléfono 
de contacto, email y número de perso-
nas que asistirán al viaje).

DEL 15 AL 18 DE JUNIO DE 2016
El mayor productor de carne de cone-
jo del mundo acogerá este congreso, 
en el que se sucederán las comuni-
caciones entre científicos, expertos y 
empresarios de todo el mundo, con el 

objetivo de contribuir a mayor progre-
so en la ciencia de conejo y la prosperi-
dad de la industria.
En la actualidad, los temas que más in-
terés concitan ​​en la ciencia de conejo, 
que también son los principales temas 
de este congreso, son: la genética y la 
cría, reproducción, nutrición y fisiología 
digestiva, patología e higiene, la etología 
y el bienestar, la calidad y la transfor-
mación de los productos, la gestión y la 
economía, etc. Se busca así un escenario 
para establecer un escenario para las 
comunicaciones más profundas, inclu-
yendo una exposición de los logros aca-
démicos y nuevas tecnologías.
www.wrc2016.cn/index.html

Viaje al 11th World Rabbit Congress 
en Qingdao (China)
Al igual que ocurrió con motivo del Congreso Mundial de Cunicultura celebrado en la ciudad egipcia 
de Sharm-El Sheikh en 2012, ASESCU está trabajando en la organización de un viaje colectivo para sus 
socios y, en general, para todas aquellas personas interesadas en asistir al Congreso. La asociación ya 
está solicitando presupuestos para estudiar la viabilidad de dicho viaje organizado.



ACTUALIDAD # NOTICIAS

Entre los temas tratados en este foro 
destacó la gestión de la reposición co-
mo inversión de futuro. José Izquierdo 
Pérez, veterinario de Nanta en Valen-
cia, recalcó en su intervención que “el 
éxito nunca es fruto de la casualidad”, 
por lo que “hay que anticiparse a la vida 
productiva de la coneja, haciendo bien 
las cosas desde el principio, de forma 
sistemática, desde el mismo momento 
de la reposición”.
A continuación, Jesús Vicente Díaz, 
director técnico de Pentabiol, expuso 
cuales son las principales patologías del 

conejo, centrándose en aquellas más 
comunes en nuestro país y que más 
afectan a la producción y rentabili-
dad de las granjas. Jesús Vicente hizo 
una excelente revisión, con múltiples 
imágenes, de los principales signos de 
enfermedad que podemos ver en los 
conejos exteriormente, incidiendo en 
la importancia que tienen el prestar la 
debida atención a dichas señales y una 
adecuada comunicación con el veteri-
nario.
Posteriormente Manuel Marco Lagu-
na, jefe de producto de Cunicultura de 
Nanta, entrevistó a Iván Alcalá, de la 
empresa Cunialcalá, durante la misma 
expusieron un caso práctico de la apli-
cación de la restricción en la alimenta-
ción de los animales. Según han expli-
cado, “mantener pautas intermitentes 
y perfectamente cuantificadas de ad-
ministración de comida y ayuno tiene 
resultados muy positivos en la preven-
ción e incluso tratamiento de enferme-
dades digestivas en la fase de engorde, 

especialmente la Enteropatía Epizoóti-
ca Mucoide.” Además  ambos han coin-
cidido en que la restricción mejora el 
índice de conversión, pues incrementa 
de forma fisiológica el aprovechamien-
to de los nutrientes, al facilitar el con-
tacto entre  la superficie de absorción 
intestinal y el alimento.
En este sentido han destacado  la utili-
dad de los nuevos PLC´s (Controladores 
Lógicos Programables) de Nanta, unos 
ordenadores industriales configurados 
específicamente para optimizar con 
precisión matemática la alimentación 
de la explotación y realizar restricción 
en el engorde.
Finalmente a los ponentes se han su-
mado Maria Padrell, de Laboratorios 
Hipra y Luis Canalda, de Elanco Ani-
mal Health, en una mesa redonda don-
de se ha debatido  acerca de las leccio-
nes aprendidas de la enfermedad vírica 
hemorrágica y sobre un tema de gran 
actualidad, las perspectivas del uso de 
antibióticos en Europa.

La Universidad de Zaragoza acoge la IV Jornada 
de cunicultura del Valle del Ebro
Bajo el lema “Anticiparse para avanzar”, el Salón de Actos de la Facultad de Veterinaria de la Univer-
sidad de Zaragoza ha acogido la IV Jornada de cunicultura del Valle del Ebro. Con la colaboración de 
Nanta, Elanco, Laboratorios Hipra, Gómez y Crespo, Laboratorios Maymo, SP Veterinaria e Iven Labo-
ratorios, la cita ha reunido a más de 150 profesionales entre técnicos y cunicultores, siendo inaugurada 
por el decano de la Facultad de Veterinaria de la Universidad de Zaragoza, Manuel Gascón Pérez, y el 
director de Marketing de Nanta, Joaquín Peinado. 
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El pasado 27 de noviem-
bre Luis Montero de Vi-
cente defendió la tesis 
doctoral “La cadena de 
valor del sector cunícola 
en España. Segmentación 
del consumo en base al 
Food-Related Lifestyle” 
en el Departamento de 
Economía y Ciencias So-
ciales (Unidad de Comer-
cialización e Investigación 
de Mercados) de la Uni-
versidad Politécnica de 
Valencia. Dirigida por la 

Dra. Carmen Escribá Pérez 
y el Dr. Juan Manuel Bui-
trago Vera y con el apoyo 
de Intercun, la tesis hace 
un estudio exhaustivo de 
la cadena de valor cuníco-
la teniendo en cuenta que 
el consumidor final es un 
elemento clave dentro de 
esa cadena de valor. De 
hecho, este trabajo desta-
ca que todos los aportes 
económicos en cada es-
labón de la cadena, des-
tinados a producir  carne 

de conejo, son revertidos 
de nuevo por el consumi-
dor cuando compra car-
ne de conejo, de ahí su 
importancia. Luis Monte-
ro analiza a su vez a este 
consumidor (quién es, 
cómo consume carne de 
conejo y qué tipo de con-
sumidores hay en Espa-
ña), estableciendo cuatro 
segmentos o tipologías 
con rasgos distintos, que 
requieren estrategias de 
marketing diferenciadas.

UNA TESIS DOCTORAL “RADIOGRAFÍA” LA CADENA DE VALOR DEL CONEJO
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Unión de Uniones, tras varias 
reuniones mantenidas con re-
presentantes de la Administra-
ción durante este curso, había 
demandado, en repetidas oca-
siones la necesidad de ajustar 
los coeficientes de los módulos a 
la situación real del sector cuní-
cola, ya que la crisis de precios 
continuada durante los últimos 
meses ha llevado al sector a 
una situación límite, generan-
do unas pérdidas acumuladas, 
según estimación de la Unión de Unio-
nes, de unos 15.000€ en una explota-
ción media.
La medida tendría como objetivo no 
agravar más la situación de este tipo 

de explotaciones y favorecer que la 
contribución fiscal se haga sobre los 
beneficios reales y, por tanto, ayudar 
a que el sector cunícola pueda superar 
la grave crisis que atraviesa. Unión de 

Uniones también planteó en su 
momento a la Dirección Gene-
ral de Producciones y Mercados 
Agrarios la necesidad de tutelar 
el funcionamiento de las lonjas, 
así como hacer un seguimiento 
de la presunta relación que tiene 
la gran distribución en el precio 
que reflejan. Asimismo la orga-
nización también ha alertado al 
Ministerio sobre los presuntos 
incumplimientos que realizan 
las grandes cadenas de distribu-

ción en la oferta de venta de conejo 
fresco entero al incurrir muchas veces 
en una venta a pérdidas prohibida por 
la ley de ordenación del comercio mi-
norista.

El Ministerio abre la posibilidad a una rebaja 
de módulos en el sector cunícola en 2016
La Unión de Uniones de Agricultores y Ganaderos ha valorado de forma positiva una respuesta reci-
bida por parte del Ministerio de Agricultura en la que manifiesta que tendrá en cuenta la evolución 
de la situación del sector a la hora de fijar los módulos de las explotaciones cunícolas para el próximo 
ejercicio fiscal.
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BOLETÍN DE CUNICULTURA. Entre 
las especies ganaderas, ¿qué impor-
tancia ostenta el sector cunícola en 
términos de producción, número de 
explotaciones y comercialización, y 
cuáles son las principales zonas pro-
ductoras en España? 

FERNANDO MIRANDA. El sector cu-
nícola no cuenta con epígrafe pro-
pio dentro de las macromagnitudes 
agrarias, por lo que no se estima el 
valor de su producción. En cualquier 
caso, representa la mayor parte del 
epígrafe “otros” dentro de la produc-
ción cárnica, cuyo valor se situó en 
2014 en 237 M€, inferior, según las 
últimas estimaciones, en más de un 
7,5% al de 2013. A su vez, dicho valor 
representa un 0,55% de la Produc-
ción Final Agraria.
En cuanto al número de explota-
ciones, los últimos datos de abril de 
2015, las cifran en 3.194. Esta cifra 
ha ido en descenso los últimos años. 
Este descenso ha sido muy agudo, 
coincidiendo con la crisis de mer-
cado producida por el aumento de 
los costes de producción, de manera 
que han causado baja casi un 40% 
de las explotaciones cunícolas en los 

últimos ocho años. Actualmente, se 
aprecia una ralentización de este fe-
nómeno, si bien en el último año el 
número de explotaciones ha bajado 
por encima del 3,5%.
Las principales zonas productoras 
coinciden con las que engloban casi 
todo el censo del sector. Más del 80% 
del mismo se concentra en cinco Co-
munidades Autónomas (Cataluña, 
Galicia, Castilla y León, Comunidad 
valenciana y Aragón), mientras que 
la capacidad de matanza reside fun-
damentalmente en Cataluña con el 
28% de los sacrificios, seguida de Ga-
licia, con el 22%. 

BC. ¿Qué modelos productivos con-
viven dentro del sector? ¿Predomi-
nan las explotaciones dimensiona-
das sobre las de menor tamaño y ha-
blamos de un sistema de integración 
como el porcino? 

FM. La evolución productiva en los 
últimos años ha venido condiciona-
da por la profesionalización de la ac-
tividad, registrándose un importante 
descenso de la producción local, li-
gada al autoconsumo y los circuitos 
cortos de distribución, y la consoli-
dación de los cunicultores profesio-
nales.
Este proceso ha motivado una con-
centración de la producción y el 

sacrificio en operadores de mayor 
dimensión, que han mantenido la 
capacidad productiva nacional esta-
ble y, en los últimos años, en ascen-
so. Esto tiene como consecuencia la 
desaparición de las explotaciones de 
menor dimensión y con menor capa-
cidad competitiva.

BC. ¿Hacia qué sistema productivo 
y comercialización tiene que tender 
el sector para ser más competitivo?

FM. El sector debe realizar una pro-
funda reflexión que pasa por distin-
tos aspectos. Por un lado, es de gran 
importancia estar en cohesión y tra-
bajar en una misma dirección. Sólo 
así podrá trasladarse hasta el eslabón 
de la distribución, unos márgenes 
beneficiosos en ambas direcciones.
Además, y puesto que los datos de 
comercio exterior del sector son fa-
vorables, sería importante recondu-
cir la producción para cubrir el tipo 
de producto que demandan en mer-
cados comunitarios e internaciona-
les, evitando que sean una vía para 
comercializar excedentes producti-
vos, repercutiendo a la baja el precio 
del mercado interior. 
Todo esto sin olvidar nuestro prin-
cipal mercado: el consumidor nacio-
nal, cuyo nivel de consumo ofrece 
señales preocupantes. Junto a las 

FERNANDO MIRANDA

“Es de gran importancia 
que el sector esté 
en cohesión para 

trabajar en una misma 
dirección”
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actuales campañas de promoción del 
producto, promovidas por el sector, 
trabajar en estrategias de diversifica-
ción de la oferta y en nuevas presen-
taciones comerciales más atractivas 
para el consumidor, son buenas op-
ciones para recuperar un consumo 
que, actualmente, se encuentra en 
declive.

BC. ¿Cómo se encuentra el consu-
mo interno de carne conejo y con 
qué problemas se encuentra para 
crecer? 

FM. El consumo de carne de conejo 
está sufriendo desde hace años una 
retracción preocupante, penalizada 
además por su falta de penetración 
los estratos más jóvenes de la pobla-
ción, lo que dificulta su competitivi-
dad a medio y largo plazo. La presión 
de la distribución hacia el manteni-
miento de precios bajos perjudica, 
además, el valor de la producción en 
toda la cadena alimentaria. Aunque 
esta tendencia se habría roto duran-
te los primeros meses de 2013, en el 
que los que el consumo per cápita 
recuperó niveles de años atrás, en 
2014, el consumo se habría vuelto 
a situar en valores similares al año 
anterior.
Su escasa rotación en los lineales o la 
falta de presentaciones más atracti-
vas para el consumidor hace que la 
competencia de este producto con 
respecto a los de otros sectores gana-
deros sea realmente difícil. Se trata, 
por tanto, de un desafío de primer 
nivel en el que se debe buscar la co-
laboración de toda la cadena de pro-
ducción y comercialización, desde el 
productor hasta el consumidor.

BC. ¿Necesita el sector innovar ha-
cia otros formatos de elaboración y 
presentación de producto para ven-
der más fuera y dentro de nuestras 
fronteras?

FM. Efectivamente, como he ido 
comentando anteriormente, cree-
mos que la innovación es una gran 
apuesta para incrementar las ventas. 
Nuevas presentaciones comerciales, 
nuevos productos elaborados… to-

das estas estrategias serían de gran 
utilidad para intentar incrementar 
el consumo. Respecto a mercados 
internacionales, sería coherente 
adaptar nuestras producciones a la 
demanda de los consumidores ex-
tranjeros. En el caso de los conejos, 
estos países demandan una canal de 
mayor peso al sacrificio que la que 
actualmente se produce para el mer-
cado interno.
Es necesario mencionar que desde 
este Departamento también se tra-
baja en esta dirección. En particular, 
esta dirección general ha promovido 
el Plan de Fomento de la Innovación 
en la Producción Ganadera, a través 
de subvenciones a proyectos de in-
vestigación ganadera regulados me-
diante la Orden PRE 917/2013, de 20 
de mayo, mediante la cual se están 
financiando proyectos de investiga-
ción finalista en todos los sectores 
ganaderos, incluido el cunícola, que 
cuenta actualmente con cuatro pro-
yectos de innovación en marcha.  

BC. El eslabón más débil de la ca-
dena de valor sufre también los ri-
gores de precios bajos en origen y 
caída de la cotización de la piel de 
conejo. ¿Qué medidas se deben ar-
ticular para corregir este desajuste 
bien desde la Interprofesional bien 
desde la Administración? 

FM. En primer lugar, debe indicarse 
que las posibilidades de actuación en 
el sector cunícola son menores que 
otros sectores ganaderos, dada su 
condición de especie menor y su pro-
ducción atomizada en Europa. Esto 
dificulta la adopción de medidas en 
el ámbito comunitario, que se consi-
deraría la opción más factible y efec-
tiva en el seno de un mercado único.
No obstante, y plenamente conscien-
tes de la delicada situación e este sec-
tor, a lo largo del presente año des-
de el Magrama hemos intensificado 
los contactos con los representantes 
sectoriales para evaluar la situación, 
así como las medidas a adoptar.  
En los últimos meses, la Dirección 
General de Producciones y Merca-
dos Agrarios ha venido trabajando 
en dos medidas que han concluido su 

elaboración técnica y que se presen-
taron a los representantes del sector 
productor en la mesa sectorial cele-
brada el pasado 15 de octubre. 
Se trata, por un lado, del reconoci-
miento de organizaciones de pro-
ductores en el sector cunícola, cuyo 
objetivo es reforzar la posición de los 
productores en la cadena de valor, 
aspecto clave en la crisis del sector. 
Y, por otro lado, la autorización del 
sacrificio en explotación de peque-
ñas cantidades de conejo. Esta me-
dida, desarrollada conjuntamente 
con la Aecosan, permitiría mejorar el 
acceso de los productores a los mer-
cados locales y de proximidad.  

BC. ¿Cree que la extensión de nor-
ma es la mejor fórmula para que el 
sector establezca las prioridades pa-
ra promocionar el producto? 

FM. La extensión de norma es un 
instrumento en manos del sector 
productor y transformador que tie-
ne un gran potencial para mejorar 
debilidades estructurales del sector, 
incluyendo aspectos como la comer-
cialización y la innovación y transfe-
rencia tecnológica. En este sentido, la 
promoción ha sido la estrategia fun-
damental utilizada por la Interpro-
fesional Intercun para fomentar el 
consumo de conejo, existiendo ade-
más otros ámbitos de actuación en 
los que igualmente puede trabajarse.
En relación con su funcionalidad, es 
importante que el sector sepa dotar 
a este instrumento de un contenido 
y una finalidad que permita a todos 
los que contribuyen a su financia-
ción sentirse identificados con las 
actuaciones realizadas en el marco 
de la extensión de norma. Se trata, 
en definitiva, de un aspecto en el 
que de nuevo desde este Departa-
mento llamamos a la cohesión y la 
unidad sectorial. Como se indicaba 
anteriormente, no son muchos los 
instrumentos de los que un sector 
minoritario como el cunícola puede 
disponer, lo que debe mover al sector 
en su conjunto a intentar maximi-
zar su alcance en beneficio de toda 
la cadena de producción y transfor-
mación. u  
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MANEJO E INSTALACIONES

Parámetros 
reproductivos 
del conejo

l establecimiento de la es-
permatogénesis en el co-
nejo tiene lugar de forma 

variable, hacia los 70 días 
de edad según la raza, las 
condiciones ambientales 
y de manejo. Los prime-
ros espermatozoides de 
forma flagelada aparecen 
en el tubo seminífero a los 
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Producción 
y calidad 

espermática del 
eyaculado de 

conejo según el 
ritmo de recogida 

E

En las explotaciones cunícolas es frecuente el manejo de la producción 
en “bandas”, ya que permite �jar los días a la semana para realizar los 

diferentes trabajos de reproducción, como inseminaciones, palpaciones, 
montaje de nidos, partos, destetes, etc. Con esta forma de organización 

se optimiza la productividad y el manejo en la granja. Normalmente, 
las inseminaciones se realizan con semen fresco, lo que conlleva al 

planteamiento del manejo del macho para obtener unos parámetros de 
calidad seminal aceptables. En este artículo, se exponen los diferentes 

regímenes de extracción de semen en conejos, y cómo afectan éstos a la 
producción y calidad espermática.

SÁNCHEZ-RODRÍGUEZ, A1; LORENZO, PL1; REBOLLAR, PG2
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60 días de edad, aunque es a 
los 84 días cuando todos los 
túbulos seminíferos inician 
su actividad, apareciendo en 
ellos los primeros espermato-
zoides fértiles entre los 120 y 
150 días de edad (Berger y col., 
1982). También hacia los 60-70 
días de edad se pueden ver los 
primeros intentos de monta y 
hacia los 100 días las primeras 
cubriciones, si bien la madurez 
sexual, definida como el mo-
mento en que la producción 
cotidiana de esperma ya no 
aumenta, se alcanza en la ra-
za neozelandesa hacia los 129 
días de edad.
En general se acepta que los 
machos deben ser empleados 
a partir de los 5 meses, inicián-
dose en la vida sexual de forma 
progresiva. Se debe evitar el 
engrasamiento de los machos 
ya que disminuye la respuesta 

sexual y aumenta su pasividad. 
En el macho adulto la duración 
de la espermatogénesis, tiempo 
necesario para que se desarro-
lle un espermatozoide a par-
tir de una espermatogonia, es 
de 38 a 41 días (Swierstra and 
Foote, 1965). Los espermatozoi-
des atraviesan en 7-10 días el 
epidídimo, donde maduran a 
falta de la capacitación esper-
mática que sufren en el tracto 
reproductor de la hembra. La 
producción diaria de esperma-
tozoides se estima en 30 a 40 
millones por gramo de testí-
culo (Foto 1), es decir, un total 
diario de hasta 150 
millones, con varia-
ciones raciales y es-
tacionales (Amman, 
1970).

Diferentes 
ritmos de 
extracción 
de semen

Así como las tareas 
re lac ionadas  con 
la reproducción de 
las hembras en las 
explotaciones cuní-
colas están estable-
cidas en bandas, es 
importante determinar una 
frecuencia de recogida de se-
men en los machos, que man-
tenga unos parámetros de ca-
lidad y producción de semen 
adecuados. Con este objetivo, 
Adams (1982) estudió el efecto 
de una utilización exhaustiva 
de los machos recogiéndoles 
hasta 26 eyaculados en 8 ho-
ras. En el primer eyaculado se 
obtuvo una media de 0,63 ml 
y 331 millones de esp/ml; en el 
decimoquinto de 0,16 ml y 12 
millones de esp/ml y en el vi-
gesimoquinto de 0,40 ml y 7 
millones de esp/ml. Al día si-
guiente, dieron eyaculados de 
0,4 ml y 40 millones de esp/ml, 
cifras que no alcanzaron va-
lores normales hasta después 
de 20 días de realizada la expe-

riencia. También se ha descrito 
que se puede extraer un eyacu-
lado diariamente durante pe-
riodos prolongados de tiempo 
sin que exista una merma im-
portante de la conducta sexual 
o de la fertilidad. E incluso, 
que las recolecciones diarias 
duplican y hasta cuadruplican 
la producción de espermato-
zoides en recolecciones sema-
nales. No obstante, también es 
sabido que en los machos uti-
lizados excesivamente la pro-
ducción seminal y la conducta 
sexual terminan deteriorándo-
se antes (Hagen, 1974). 

Por ello, y para concretar unas 
pautas más concretas de reco-
lección de semen que sean po-
sitivas tanto para el animal co-
mo para la elaboración de dosis 
seminales eficientes, más re-
cientemente se han realizado 
varios estudios que evalúan di-
ferentes ritmos de extracción, 
teniendo en cuenta el número 
de días por semana en los que 
salta el macho. 
De manera general, los conejos 
saltan dos veces un mismo día 
con una separación entre saltos 
de 10-20 minutos. Ambos eya-
culados se unen, y después se 
realiza un pool con el semen de 
varios machos para inseminar 
a las conejas. Estos dos saltos 
diarios pueden realizarse en 
un único día a la semana (rit-
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Foto 1: 
Testículo, 
epidídimo 
y conducto 
deferente de 
conejo. Fuente: 
Sánchez-
Rodríguez 
(UCM-UPM)

Se debe evitar el 
engrasamiento 

de los machos ya 
que disminuye la 
respuesta sexual 

y aumenta su 
pasividad
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mo extensivo), en dos días a la 
semana (por ejemplo, lunes y 
jueves; ritmo semi-intensivo) 
o en tres días a la semana (co-
mo lunes, miércoles y viernes; 
ritmo intensivo) (Bencheikh, 
1995; Arroita y col., 2000; Niza 
y col., 2002; Niza y col., 2003; 
Paál y col., 2014).
Contrariamente a lo que se 
podría pensar, según estos es-
tudios un ritmo intensivo no 
mejora la producción y calidad 
espermática. De hecho, el vo-
lumen y la concentración por 
eyaculado son mayores en los 
conejos en los que se ha apli-
cado un régimen extensivo de 
recogida (Tabla 1), ya que las 
reservas de espermatozoides y 
las glándulas accesorias (Foto 
2) cuentan con más tiempo pa-
ra renovarse. En el caso de la 
motilidad espermática indivi-
dual y el porcentaje de esper-
matozoides vivos, a pesar de 
que los resultados no son es-
tadísticamente concluyentes, 
son mayores en el caso de las 
recogidas semanales, como se 
observa en la Tabla 1.
Castellini y col. (2006) aplica-
ron un régimen más intensi-
ficado (extracción de semen 
diaria) y otro más extensivo 
(extracción cada dos semanas), 
además del ritmo extensivo 
descrito anteriormente (una 

vez a la semana) durante más 
de 3 meses. Sus resultados in-
dican que la intensificación de 
la recogida de semen o la sepa-
ración excesiva entre recogi-
das, empeoran los parámetros 
de concentración por debajo 
de los obtenidos en un ritmo 

de recogida extensivo de 1 día 
a la semana (Figura 1).
Por otro lado, cuando se valora 
el número de dosis útiles para 
inseminar, los resultados va-
rían (Tabla 2). En un régimen 
extensivo de recogida se obtie-
nen más dosis por eyaculado 
que en los otros regímenes. No 
es así cuando valoramos la pro-
ducción de dosis a la semana, 
ya que el ritmo semi-intensivo 
parece dar los resultados más 
positivos. Sin embargo, qui-
zás el aumento en la mano de 
obra que requiere un régimen 
semi-intensivo no justifica su 
aplicación, ya que, como se ha 
mencionado anteriormente, 
las características que miden 
la calidad seminal no mejoran 
en este caso.

Comportamiento 
bifásico de producción 
de semen

Un dato interesante en la 
producción de semen son los 
cambios que se producen en 
el volumen y la concentración 
en eyaculados sucesivos (Foto 
3). Ambriz y col. (2002), anali-
zaron 14 eyaculados sucesivos 
de 6 conejos, recogidos cada 15 
minutos. De cada uno de ellos 
estudiaron las modificaciones 
en la producción y calidad 
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Foto 2: 
Glándulas 
accesorias 
del tracto 
reproductor 
de conejo. 
Fuente: Sánchez-
Rodríguez 
(UCM-UPM)

TABLA 1. Parámetros seminales en relación con diferentes frecuencias de extracción de semen.

Frecuencia 
de extracción Volumen (ml) Concentración 

(106 spz/ml)
%Motilidad indi-

vidual %spz vivos Referencia 
bibliográ�ca

Extensivo
Intensivo

0,83 ± 0,1a

0,62 ± 0,1b
575 ± 9a

293 ± 10b
3,67 ± 0,03a*

3,09 ± 0,03b*
83,2 ± 0,7a

67,6 ± 0,8b
Bencheikh, 

1995

Extensivo
Semi-intensivo

Intensivo

0,99 ± 0,083NS

0,76 ± 0,080NS

0,76 ± 0,079NS

317,26 ± 43,41a

257,72 ± 42,09b

183,92 ± 39,57c

70,93 ± 4,63NS 
68,84 ± 4,51NS 
70,60 ± 4,50NS

-
-
-

Arroita y col., 
2000

Extensivo
Semi-intensivo 

0,68 ± 0,057a

0,57 ± 0,014b
-
-

69,8 ± 1,2NS

69,5 ± 0,92NS
79,5 ± 0,8NS

79,9 ± 0,7NS
Niza y col., 

2002

Extensivo
Semi-intensivo 

0,64 ± 0,107a

0,53 ± 0,107b
405,8 ± 33,4a

358,6 ± 33,4b
70,5 ± 5,02NS

68,3 ± 5,02NS
80,3 ± 3,72NS

78,7 ± 3,72NS
Niza y col., 

2003

Extensivo: 2 eyaculados al día con una separación de 10-20 minutos, un día a la semana; semi-intensivo: 2 eyaculados al día con una separa-
ción de 10-20 minutos, dos días a la semana; intensivo: 2 eyaculados al día con una separación de 10-20 minutos, tres días a la semana. spz: 
espermatozoides. *: motilidad individual valorada microscópicamente asignando valores del 0 al 4. NS: no hay diferencias significativas entre 
los grupos dentro de cada celda; a,b,c: existen diferencias significativas entre los grupos dentro de cada celda.
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espermática (volumen, con-
centración y motilidad). Sus 
resultados muestran que el vo-

D: recogida diaria; W: recogida una vez a la semana; 2W: recogida una vez cada 
dos semanas.  Fuente: Castellini y col., 2006.

lumen del eyaculado y el nú-
mero de espermatozoides por 
mililitro disminuyen hasta la 

recogida número 6. Posteriormente, ambos pa-
rámetros aumentan ligeramente y a partir del 
décimo vuelven a descender hasta los dos últi-
mos eyaculados que son prácticamente nulos. 
En la Figura 2, se observa este comportamiento 

Foto 3: Eyaculados de conejo con volumen y concentración 
diferentes. Fuente: Sánchez-Rodríguez (UCM-UPM)

FIGURA 1. Concentración espermática en conejos 
sometidos a diferentes ritmos de recogida
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bifásico del semen en cuanto 
al volumen y la concentra-
ción. Estos resultados pueden 
ser debidos a que el epidídimo 
responde con un aumento del 
transporte de semen para así 
poder cumplir la alta demanda 
espermática. 

Conclusión

Se podría pensar que, aumen-
tando el número de eyacula-
dos a la semana, la producción 
espermática y los parámetros 
seminales mejoran. Sin embar-
go, diversos estudios han de-
mostrado que las pequeñas di-
ferencias de calidad seminal y 
producción de semen entre di-
ferentes ritmos de extracción, 
no justifican el incremento de 
trabajo que supone un mayor 
número de recogidas sema-
nales. En general, se obtienen 
mayores volúmenes y concen-
traciones de semen cuando se 

sigue un ritmo de recogida ex-
tensivo, es decir, dos extraccio-
nes semanales, concentradas 
en un día a la semana, con una 
separación entre ambos eyacu-

lados de entre 10 y 20 minutos. 
El número de dosis por eyacu-
lado, la motilidad y el porcen-
taje de espermatozoides vivos 
también mejoran en el caso 
de aplicar un ritmo extensivo 
de extracción de semen en la 
granja.
Por otro lado, es interesante co-
nocer el comportamiento bifá-
sico de la producción de semen 
en los parámetros de volumen 
y concentración, que pasa por 
fases de descenso y aumento, 
haciendo pensar que las reser-
vas del epidídimo pueden mo-
vilizarse ante situaciones en las 
que sea necesaria una produc-
ción seminal máxima. u 
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TABLA 2. Número de dosis obtenidas por eyaculado y por semana 
según el régimen de recogida de semen en conejos

Frecuencia 
de extracción

Nº dosis por 
eyaculado

Nº dosis por 
semana

Referencia 
bibliográ�ca

Extensivo
Semi-intensivo

Intensivo

20,45 ± 1,94a

13,99 ± 1,82b

10,88 ± 1,71b

24,84 ± 9,68NS

45,52 ± 9,87NS

37,89 ± 9,70NS

Arroita y col., 
2000

Extensivo
Semi-intensivo 

13,73 ± 0,56a

11,20 ± 0,39b
23,3 ± 2,0b

28,8 ± 1,5a Niza y col., 2002

NS: no hay diferencias significativas entre los grupos dentro de cada celda; a,b,c: existen diferencias 
significativas entre los grupos dentro de cada celda.

FIGURA 2. Concentración (izquierda) y volumen (derecha) en 14 eyaculados consecutivos obtenidos 
cada 15 minutos

Las diferentes letras en las barras indican que los eyaculados difieren de manera significativa. Fuente: Ambriz y col., 2002.
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LEE Y 
CUÉNTALO

Existen varios factores que comprometen el normal funcionamiento del aparato di-
gestivo. Entre ellos los propios alimentos que pasan por él. Conocemos las bondades 

que ofrece la carne de conejo a este respecto.

El papel de la carne de conejo 
en el bienestar digestivo

- La proteína de la carne animal contiene proporcio-
nalmente más aminoácidos esenciales que la de origen 
animal, aunque lo ideal es la combinación de ambas.

- La carne de origen animal es una fuente imprescin-
dible de vitaminas, especialmente del grupo B, y mi-
nerales como hierro, zinc, selenio, potasio y fósforo. Es 
importante elegir para su consumo las carnes más ma-
gras, como la del conejo (catalogada genéricamente 
como “carne blanca”) en contraposición a las “rojas”, 
más ricas en grasas saturadas y colesterol.

- Las afecciones digestivas son un tipo de dolencias 
de gran prevalencia en las consultas de atención pri-
maria de las sociedades occidentales. Se calcula que 
un 30% de las consultas clínicas al médico de atención 
primaria en los centros de salud españoles se deben a 
molestias digestivas; desde síntimas relativamente leves 
(ardor de estómago, indigestión, diarrea ocasional...) 
hasta otros más grave como hemorragia digestiva alta, 
diarrea con fiebre, ascitis...). Las enfermedades digesti-
vas (hernia de hiato, enfermedad de Crohn...) son ade-
más el segundo motivo de consulta en puertas de ur-
gencias hospitalarias.

- Debe evitarse el consumo diario de alimentos muy 
grasos, como pueden ser mantequilla, hígado, patés, 
quesos curados, embutidos y fiambres, postres muy 
azucarados... porque al ser hipercalóricos e hiperosmó-
ticos (que producen presión en el estómago) hacen más 
lento el vaciamiento del estómago y causan una notable 
sensación de pesadez, prolongando durante horas la di-
gestión gástrica, lo que a su vez puede provocar hincha-
zón subjetiva, flatulencias y malestar general.

Importancia de la carne 
animal en la alimentación 
humana

La digestión: 
muy a tener en cuenta

¿SABÍAS QUE...?
LA CARNE DE CONEJO 

ES TIERNA PORQUE TIENE POCO 
COLÁGENO, YA QUE EL ANIMAL 

SE SACRIFICA A EDAD TEMPRANA

- La carne de conejo de granja en España no sólo es “blanca”. También es tierna y fácil de masticar, 
deglutir y digerir, ya que tiene menos tejido colágeno que la de otros animales. Al ser además baja en 
grasa y muy saludable resulta especialmente indicada en niños, mujeres embarazadas y ancianos.

- La carne de conejo está indicada en pacientes con síntomas digestivos, sobre todo reflujo ácido gástri-
co, dispepsia, hinchazón abdominal tras la ingesta, etc., y también en personas que han padecido úlcera 
gástrica o duodenal o padecen gastritis crónica relacionada con la infección crónica por Helicobacter 
pylori o la toma de antiinflamatorios y antirreumáticos.

- Asimismo puede formar parte de la dieta de los enfermos con hígado graso, cada vez más frecuente 
en nuestro país y relacionada con el sobrepeso, la diabetes mellitus y la dislipemia.

BENEFICIOS DE LA CARNE DE CONEJO EN PERSONAS 
CON SÍNTOMAS GASTROINTESTINALES
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Acciones de promoción a los prescriptores

total acumulada fue de 37 millones de espectadores, con una 
media por programa de 1.925.385 espectadores.
Anuncio convencional. Los periodos de emisión fueron del 19 de 
mayo al 8 de junio y del 8 a 25 julio 2014. El anuncio se emitió 
concentrado de martes a viernes al ser los días de máximo 
interés para la compra y el consumo
La audiencia total acumulada fue de más de 80 millones de 
amas de casa, de las que 10 millones pudieron ver el anuncio al 
menos 4 veces de las 236 veces que se, la campaña llegó al 64% 
de las amas de casa de España.

Participación en programa el programa Food Unwrapped

La carne de conejo de granja Español fue el protagonista del 
programa Food Unwrapped y con un gran éxito de audiencia 
en Reino Unido y que se emite en Channel 4. El objetivo 
del programa es mostrar a la población inglesa hábitos de 
alimentación y productos saludables que llegan a Reino 
Unido de otros países y aquellos que todavía no aún no están 
presentes en el mercado inglés. Además de enseñar el proceso 
de producción hasta su puesta a disposición del consumidor en 
los lineales de tiendas y supermercados.
Para esto un equipo de este canal, liderado por cabeza Jimmy 
Doherty, se desplazó a España para visitar una Explotación 
productora de carne de conejo, un restaurante para su 
degustación y por último se visitó un punto de venta, en dónde 
el carnicero explicó cómo se puede presentar esta carne.
El programa se emitió durante el mes de abril con un gran éxito 
de audiencia.

Apoyo a campaña de Televisión

Con el objetivo de aumentar la notoriedad de la carne de 
conejo en los medios se desarrolló una campaña el diversas 

publicaciones de gran alcance, concretamente en las revistas 
Pronto, Saber Vivir, SportLife Mujer, Saber Cocinar, Master Chef 
y Cocina Fácil.

INTERNET y Redes sociales

La campaña también se apoyo en diversos contenidos 
publicados en internet a través de las siguientes webs que 
INTERCUN tiene a disposición de los internautas.
www.carnedeconejoysalud.es
www.alimentacionymujer.es
www.carnedeconejomediterranea.es
www.comercarnedeconejo.es
www.deporteycarnedeconejo.es
www.recetasfacilesconconejo.es
www.comeokcarnedeconejo.es
www.recetasconconejo.es
www.actualidadcientificayconejo.es
www.saludsiempre.es
Entre estas webs, el sitio Facebook de INTERCUN: come OK, 
carne de conejo, y la web de INTERCUN el año pasado se logró 
llegar a más de 350.000 personas con un mensaje positivo hacia 
el consumo de la carne de conejo.

TUM IN DIESICIAM 
SENATIAM HOS IM 

TUM IN DIESICIAM 
SENATIAM HOS IM M 
IN DIESENATIAM HOS I
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El chef Paco Roncero
presenta la nueva
campaña de promoción
de Intercun
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INTERCUN presenta su nueva campaña de 
promoción de carne de conejo de granja

El televisivo chef 
destacó que “la carne 
de conejo es ideal 
para las personas que 
practicamos deporte, es 
nutritiva, con un alto 
contenido en proteínas, 
y baja en grasas”

Los asistentes pudieron 
degustar recetas de carne 
de conejo elaboradas por él

Paco Roncero, dos estrellas Michelin y jurado del 
programa de televisión Top Chef, presentó esta mañana 
la nueva campaña de la carne de conejo de granja, de la 
que él es la imagen actual. La presentación tuvo lugar en 
el Parque Golf Canal de Madrid. 
Durante su intervención Paco Roncero destacó que 
“la carne de conejo es ideal para las personas que 
practicamos deporte, es nutritiva, con un alto contenido 
en proteínas, y baja en grasas”.
Además durante su intervención el chef destacó sus 
propiedades y beneficios. La carne de conejo es una 
carne magra, fuente de proteínas, de selenio y de potasio, 
es muy digestiva y tiene un alto contenido en fósforo y 
vitaminas B12, B6 y B3. Un alimento típico de la Dieta 
Mediterránea que se usa en multitud de platos tanto de 
la cocina tradicional como de la más innovadora. A todo 
ello se suma que combina muy bien con infinidad de 
hierbas aromáticas por lo que se puede reducir el uso de 
sal en su elaboración.
Durante su intervención Javier Gómez, Presidente de 
INTERCUN, y Rebeca Vázquez, Gerente de INTERCUN, 
Organización Interprofesional para Impulsar el Sector 
Cunícola, agradecieron en primer lugar a Paco Roncero 
el ser imagen de la campaña que están llevando a cabo 

a la vez que destacaron la idoneidad del chef dada su 
vinculación profesional con la gastronomía y su afición 
por el deporte que le ha llevado a participar a nivel 
mundial en varias de las grandes maratones. 

NUEVA WEB
Los asistentes también han podido descubrir la nueva 
web de campaña que se acaba de lanzar: 
www.carnedeconejo.es. Una web con toda la 
información sobre los eventos que se llevarán a cabo 
durante el año, la presencia indiscutible de Paco Roncero 
y varios apartados donde los usuarios podrán conocer 
los beneficios y propiedades de la carne de conejo y 
aprender a realizar recetas para todos los gustos y 
necesidades. 
En el caso de los deportistas, tal y como destacó 
Paco Roncero, el consumo de carne de conejo es 
especialmente recomendable, ya que su aporte de 
proteínas hace aumentar la masa muscular, el potasio 
que contiene contribuye al adecuado funcionamiento 
de los músculos y sus vitaminas del grupo B ayudan a 
disminuir la fatiga.
Para terminar el acto los asistentes pudieron degustar 
recetas elaboradas por Paco Roncero con carne de conejo 
de granja: chuletas de conejo con alioli, rablé de conejo 
con espinacas y foie, y civet de conejo con cacao.
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INTERCUN aboga por incluir la carne de 
conejo en el programa de ayudas a las 
personas más desfavorecidas

Si haces deporte, carne de conejo

La Interprofesional Cunícola expondrá la preocupación 
de los miembros de la interprofesional ante la grave 
situación por la que está atravesando el sector cunícola 
como consecuencia de una reducción significativa, 
y sostenida en el tiempo, del precio percibido por 
los productores y por la política de bajos precios y 
“producto-reclamo” que de la distribución comercial está 
aplicando a la carne de conejo. Esta situación se ha visto 
agravada por un descenso del precio de la piel, suponía 
hasta el 50% del valor del conejo, lo que ha tensionado 
aún más la cadena de valor.
Además, según los datos oficiales se ha producido 
un descenso del consumo de carne de conejo en los 

hogares y un incremento de la producción, lo que está 
desequilibrando oferta y demanda, acrecentándose 
aún más la tensión en la cadena. Aunque actualmente 
es difícil poder activar medidas de mercado a nivel 
europeo, como el almacenamiento privado o las 
restituciones, especialmente en un alimento con una 
producción tan localizada como la carne de conejo, en 
alguna ocasión el FEGA ha puesto en marcha acciones 
para mejorar la situación de mercado de los productos 
a través del programa de ayudas para las personas más 
desfavorecidas.
Es importante destacar que INTERCUN ya ha colaborado 
en el pasado con el Banco de Alimentos aportando 
canales de conejo congelada, siendo valorada esta 
iniciativa muy positivamente por esta organización. Sin 
embargo, la capacidad económica de la interprofesional 
es muy limitada y por ello considera necesario un apoyo 
económico más potente para que esta acción pudiera 
tener un efecto positivo en el mercado.

EL PAPEL DE LA PROMOCIÓN
Asimismo la escasa presencia y peso de la carne de 
conejo en el lineal y la sensación que tienen algunas 
empresas de la distribución de que la carne de conejo es 
un producto prescindible no favorece la recuperación, 
una situación similar a lo que ocurre en el canal 
HORECA. Por ello la promoción juega y jugará un papel 
importante en la reversión de esta situación. Desde la 
interprofesional se está realizando un esfuerzo ímprobo 
en campañas de comunicación, pero los recursos con los 
que cuenta son muy limitados.
La nueva política comunitaria de promoción puede ser 
un impulso importante, pero la situación del sector 
no puede esperar un año, requiere una potente acción 
inmediata. Por todo ello, INTERCUN tiene previsto 
debatir y poner sobre la mesa del MAGRAMA propuestas 
que mejoren la imagen del sector cunícola y de la carne 
de conejo, y se favorezca su presencia y consumo en los 
lineales, en el canal HORECA y en el hogar.

INTERCUN ha querido potenciar su última campaña 
de promoción con el lanzamiento de un nuevo spot 
publicitario. Con el claim “Si haces deporte, carne de 
conejo”, el chef Paco Roncero, imagen de la campaña, 
destaca que si deportistas miman al detalle elementos 
como el calzado deportivo o el material ciclista, deben 
hacer lo mismo con su alimentación: “Elegimos a 
conciencia la carne que más nos conviene y que más 
nos gusta” afirma durante el spot.
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SANIDAD Y BIOSEGURIDAD 

as enfermedades digestivas son 
responsables de graves pérdi-
das económicas en las granjas 
industriales de conejos. Son la 
principal causa de morbilidad, 
disminuyendo el crecimiento 
de los animales y empeorando 
los índices productivos (au-
mento del índice de conversión 
y disminución de la ganancia 

media diaria); y mortalidad, 
con tasas comprendidas entre 
el 12 y el 20%, pudiendo llegar 
a alcanzar hasta un 60% en el 
periodo de cebo (Rosell, 2003). 
Este hecho es responsable de 
importantes perjuicios econó-
micos para los cunicultores, 
que comprometen la rentabili-
dad de su explotación.

Enterocolitis 
Epizoótica del 

Conejo

L

El conejo está predispuesto a sufrir alteraciones digestivas, sobre todo en 
animales destetados, debido a los cambios que sufre el sistema digestivo 

para adaptarse al alimento sólido, las peculiaridades de la microbiota cecal 
y su sensibilidad al estrés. Ante un problema digestivo resulta complicado 

conocer su origen, debido principalmente a la participación de diversos 
agentes etiológicos y la similitud de los signos clínicos y las lesiones. 
En la actualidad, uno de los problemas digestivos más importantes 
es la Enterocolitis Epizoótica del Conejo, una enfermedad de origen 

desconocido que cursa con alta morbilidad y mortalidad. Las alteraciones 
intestinales están provocadas como consecuencia de una marcada 

disminución del tránsito gastrointestinal (hipoperistaltismo) y la posterior 
disbiosis, lo que favorece el sobrecrecimiento de bacterias patógenas 
en el ciego. Las lesiones más frecuentes son distensión del estómago y 

duodeno debido a la presencia de líquido y gas, presencia de moco en el 
intestino grueso y compactación cecal.
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El conejo está 
predispuesto a sufrir 
alteraciones digestivas

El sistema digestivo del conejo 
se caracteriza principalmente 
por la importancia del ciego 
y colon en comparación con 
otras especies. Por tanto, la 
microbiota del ciego es de vital 
importancia para la digestión 
de los nutrientes, incremen-
tándose todavía más gracias 
a la cecotrofia. Los diferentes 
tramos del sistema digestivo 
van sufriendo cambios para 
adecuarse desde una alimen-
tación basada exclusivamente 
en leche a un alimento sólido, 
siendo estos momentos los 
más susceptibles para desarro-
llar enfermedades digestivas. 
El ciego y colon se desarrollan 
más rápidamente que el resto 
del cuerpo de la tercera a la 
séptima semana, mientras el 
intestino y estómago dismi-
nuyen relativamente respec-
to al resto del cuerpo desde la 
tercera a undécima semana de 
edad. El pH del ciego también 
se ve afectado con la edad: pa-
sa de 6,8 a los quince días de 
edad a 5,6 a los cincuenta días. 
Además, se producen variacio-
nes en las enzimas digestivas 
(de Blas y col., 2002). 
Por otra parte, el conejo es una 
animal muy sensible al estrés. 
Esta excitabilidad provoca una 

descarga hormonal (adrenali-
na) en función de la gravedad 
del ataque. Esta descarga hor-
monal altera las vías nerviosas 
(sistema nervioso autónomo) 
que regulan el funcionamiento 
del intestino, disminuyendo el 
tránsito intestinal y detenien-
do la cecotrofia, alterando el 
pH del contenido cecal (alca-
linización) y, por lo tanto, una 
alteración en la flora. Estos 
signos aparecen hasta 5-7 días 
después de la alteración, a di-
ferencia de otros animales do-
mésticos en los que aparecen 
tan sólo unas horas después 
(Lebas y col., 1997). Por tanto, 
ante un estímulo estresante, 
como puede ser una enferme-
dad, independientemente de 
su naturaleza, los conejos su-

fren alteraciones intestinales, 
que se expresan con diarrea.
Cuando existe un problema 
digestivo en una granja de co-
nejos resulta complicado cono-
cer su etiología. Esto se debe a 
que, muchas veces, la afección 
se debe a un origen multifac-
torial, acompañado de unos 
signos clínicos y unas lesiones 
intestinales similares entre 
las distintas enfermedades di-
gestivas. Los primeros signos 
apenas observados por el cuni-
cultor, durante uno a tres días, 
son disminución en la ingesta 
y en el crecimiento, seguidos 
posteriormente de diarrea y 
deshidratación. Afecta princi-
palmente a conejos destetados 
(de 4 a 10 semanas), más tarde 
que en otros animales domés-
ticos, como lechones, terne-
ros, corderos o incluso liebres, 
en los que ocurre durante los 
primeros días después del na-
cimiento. En la actualidad, uno 
de los problemas digestivos 
más importantes es la Entero-
colitis Epizoótica del Conejo.

Enterocolitis Epizoótica 
del Conejo

La Enterocolitis Epizoótica del 
Conejo o Enteropatía Epizoóti-
ca del Conejo (EEC o Epizootic 
Rabbit Enteropathy, ERE) es un 
síndrome gastroentérico de cur-
so agudo o sobreagudo que cur-
sa con alta morbilidad y morta-
lidad. Esta enfermedad surgió 
en el este de Francia a finales 
del año 1996 y principios de 
1997, extendiéndose muy rápi-
damente por Francia y el resto 
de Europa durante 1997 y 1998 
(Lebas y Coudert, 1997). A dife-
rencia de otras enfermedades 
contagiosas del conejo (mixo-
matosis, enfermedad vírica he-
morrágica), los conejos salvajes 
no parecen afectarse, aunque se 
han diagnosticado casos aisla-
dos (Licois y col., 2000). 
Existen varias evidencias que 
indican que debe de haber uno 
o varios agentes patógenos en-
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Figura 1. 
Cavidad 
abdominal. 
Se observa 
dilatación de las 
asas intestinales 
debido a la 
presencia de gas. 
Es una lesión 
inespecí�ca 
que puede 
relacionarse 
con EEC, pero 
hay que tener 
en cuenta el 
tiempo que ha 
transcurrido 
desde la muerte 
del animal ya 
que puede ser 
una cambio post 
mórtem. 

Actualmente, uno 
de los problemas 

digestivos más 
importantes 

es la EEC, una 
enfermedad de 

origen desconocido 
que cursa con 

alta morbilidad y 
mortalidad
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cargados del desarrollo de esta 
enfermedad intestinal (Licois y 
col., 2000), como por ejemplo 
que la enfermedad se puede 
reproducir experimentalmen-
te, los animales se infectan en-
tre lotes y granjas, se consigue 

controlar mediante antimicro-
bianos y la comida contamina-
da puede mantener la virulen-
cia hasta 3-4 meses (Licois y 
col., 2000). Sin embargo, toda-
vía se desconoce la etiología de 
la enfermedad.

Las bacterias 
intervienen en la 
patogenia

Diversos estudios han identi-
ficado dos agentes de diferen-
tes tamaños involucrados en la 
enfermedad, uno de ellos me-
nor de 0,4 µm (probablemente 
una toxina bacteriana) y otro 
mayor de 0,4 µm (probable-
mente una bacteria) (Coudert 
y Licois, 2004, Szalzo y col., 
2007). Sin embargo, la identi-
ficación del microorganismo o 
microorganismos implicados 
es complicada debido a que 
el agente etiológico probable-
mente no es capaz de crecer 
en medios convencionales y/o 
puede ser inhibido por otros 
microorganismos (Szalzo y 
col., 2007), incrementándose 
la dificultad de su identifica-
ción debido a la proliferación 
de agentes patógenos opor-
tunistas, que incrementan su 
número aprovechando la en-
fermedad del animal. Los estu-
dios más recientes se centran 
en los cambios de la microbiota 
intestinal de los animales en-
fermos, empleándose métodos 
de biología molecular para 
analizar todos los microorga-
nismos (cultivables y no cul-
tivables). Al compararse la 
microbiota de animales sanos 
y enfermos, el hallazgo más 
relevante consiste en marca-
da disbiosis, proliferando unos 
microorganismos concretos y 
disminuyendo otros (Bäuerl y 
col., 2014). En los animales en-
fermos disminuyen las pobla-
ciones de Escherichia coli y se 
incrementan las poblaciones 
de Bacteroides spp. y Clostri-

Figura 2. Cavidad 
abdominal. Se observan 
las lesiones típicas 
de EEC, como son 
presencia de abundante 
moco en el interior del 
intestino y compactación 
del ciego.

Figura 3. 
Aparato 
digestivo de 
un conejo con 
EEC. Puede 
observarse 
compactación 
del ciego.
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dium spp. Aunque la inocula-
ción de cultivos de Clostridium 
perfringens produce altas tasas 
de mortalidad, no reproduce 
completamente el cuadro de 
EEC, por lo que no debe ser el 
único agente implicado. Otra 
bacteria que incrementa sus 
poblaciones en animales en-
fermos es Akkermansia mucini-
phila, aunque su relación con 
la enfermedad está en estudio 
debido a la imposibilidad de su 
aislamiento (Pérez de Rozas y 
col., 2013, Bäuerl y col., 2014). 

Las alteraciones 
�siopatológicas 
condicionan la gravedad 
de la enfermedad

Debido a que se desconoce la 
etiología de la EEC, tampoco 
se conoce la patogenia exacta 
de este proceso. La gravedad 
de la enfermedad estaría con-
dicionada por la naturaleza de 
las alteraciones fisiopatológi-
cas iniciales (Coudert y Licois, 
2004), relacionadas, como se 
ha indicado anteriormente, 
con una marcada disminución 
del tránsito gastrointestinal 
(hipoperistaltismo), lo que fa-
vorece el sobrecrecimiento de 
bacterias patógenas en el cie-
go. La EEC es una enfermedad 
aguda, observándose los pri-
meros signos clínicos (Tabla 1) 
un día después de la infección: 
borborigmos, hinchazón del 
abdomen y compactación ce-
cal a la palpación. El descenso 
en la ganancia de peso se ob-
serva al segundo día. El pico de 
la enfermedad es a los 5-7 días 
post-infección. Generalmente 
la recuperación comienza una 
semana tras la infección, pero 
ocurre lentamente. La mortali-
dad comienza a los 3 días, con 
un pico a los 5 días en condi-
ciones experimentales. La dia-
rrea y la presencia de moco no 
es constante y aparece un poco 
más tarde (Licois y col., 2005).

La enfermedad afecta 
sobre todo al engorde, 
con una elevada 
mortalidad

La enfermedad afecta princi-
palmente a conejos de entre 
3 y 10 semanas de edad. Los 
problemas ocurren normal-
mente después del destete, pe-
ro también puede observarse 
en conejos de más edad, adul-
tos y conejos lactantes, justo 
antes del destete (Licois et al., 
2005). Al realizar la necropsia 
(Tabla 2), macroscópicamente 
no se observan alteraciones 
inflamatorias. Durante los 4-5 
primeros días, las únicas alte-
raciones que se observan son 
la distensión del estómago y 
duodeno debido a la presencia 
de líquido y gas (Figura 1). La 
frecuencia de la compactación 
cecal, formándose material fe-
cal muy duro y seco, es varia-
ble (Figura 2 y 3), generalmen-
te aparece en un 20-30% de 
los animales necropsiados. Un 
aspecto remarcable de la ECC, 

aunque nos es constante, es el 
incremento en la producción 
de moco del intestino, sobre to-
do en el intestino grueso (Figu-
ra 4). Este moco está produci-
do por las células caliciformes 
que se encargan de producir 
mucina. Esta mucina, en con-
tacto con el agua, produce una 
sustancia viscosa que cono-
cemos como moco, actuando 
como lubricante y protección. 
Microscópicamente, este in-
cremento de moco se relaciona 
con un incremento en el nú-
mero de células caliciformes, 
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Figura 4. 
Intestino grueso 
de un conejo con 
EEC. Al abrir el 
colon se observa 
abundante 
secreción de 
moco.

TABLA 1. Signos clínicos de la 
Enterocolitis Epizoótica del Conejo

Disminución en la ingesta de pienso y agua 
diaria

Deshidratación

Pérdida de peso

Borborigmos

Abultamiento abdominal

Heces con moco
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encargadas de producir muci-
na en el intestino (Hotchkiss y 
col., 1996). Además puede ob-
servarse de leve a moderada 
atrofia y fusión de las vellosi-
dades, asociada con una mode-
rada migración de heterófilos 
(célula inflamatoria aguda) a 
través de los enterocitos y una 
infiltración de células inflama-
torias inespecífica en el tejido 
conjuntivo de la mucosa. Sin 
embargo, estas lesiones no son 
constantes y algunos anima-
les infectados experimental-
mente no presentan ninguna 
alteración. Los cambios diges-
tivos observados macroscópi-
camente pueden considerarse 
derivados de las disfunciones 
fisiopatológicas del intestino y 
no de los agentes causantes de 
la enfermedad, lo que explica-
ría la falta de correlación en-
tre las lesiones macroscópicas 
y microscópicas (Licois y col., 
2005).

¿Qué factores pueden 
predisponer la aparición 
de la enfermedad?

Como se ha comentado ante-
riormente, el hipoperistaltis-
mo y la disbiosis son los even-
tos más importantes en la pa-
togenia de la enfermedad. Por 
lo tanto, cualquier factor que 
favorezca su aparición puede 
predisponer a que aparezca 
Enterocolitis Epizoótica. Fac-
tores relacionados con el me-
dio ambiente, las condiciones 
de cría y la duración del pe-
ríodo de destete, participan en 

el desarrollo de EEC. Así, por 
ejemplo, la estación del año in-
fluye en la aparición de la en-
fermedad, viéndose favorecida 
por temperaturas bajas o des-
censos bruscos de temperatura 
(Rosell y col., 2000). También 
predispone cualquier condi-
ción ambiental que produzca 
estrés en los animales, favore-
ciendo la descarga de adrenali-
na. Otro factor que se ha rela-
cionado con la enfermedad es 
la alimentación. Los animales 
con mayor capacidad de inges-
tión de alimento se ven más 
afectados, por ejemplo, en la 
fase de mayor consumo y cre-
cimiento de los gazapos (40-50 
días) o de reproductoras (a par-
tir de los 5-7 días de lactación). 
Además, la restricción de ali-
mento contribuye a prevenir 
el proceso. Por otra parte, la 
ausencia de fibra en el alimen-
to permite reproducir la EEC 
(Hotchkiss y col., 1996). En la 
actualidad, además de medi-
das higiénicas que garanticen 
una buena higiene ambiental 
y minimicen la proliferación 
de agentes patógenos, se recu-
rre al empleo de antibióticos 
para prevenir la enfermedad. 
Diversos trabajos científicos 
han mostrado mayor eficacia 
de los antimicrobianos admi-
nistrándose como tratamiento 
preventivo que administrados 
como terapéutico una vez han 
comenzado los signos clínicos 
(Maertens y col., 2005, Cou-
dert y Licois, 2004). Sin em-
bargo, nuevas investigaciones 
deben desarrollarse para susti-

tuir los antibióticos en las granjas y evitar el in-
cremento de resistencias microbianas. En este 
sentido, para contrarrestar la disbiosis ocasio-
nada en esta enfermedad se está investigando 
el empleo de probióticos y prebióticos que pre-
vengan la mortalidad en las granjas de engorde 
(Pérez de Rozas y col., 2013). u
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TABLA 2. Lesiones observadas durante la necropsia, 
producidas por la Enterocolitis Epizoótica del Conejo.

Dilatación de la parte craneal del tracto digestivo

Presencia de líquido en la parte craneal del tracto digestivo

Presencia de moco en el colon proximal

Ausencia de contenido en el colon distal

Compactación cecal

Factores relacionados 
con el medio 
ambiente, las 

condiciones de cría 
y la duración del 

período de destete, 
participan en el 

desarrollo de EEC



COMERCIALIZACIÓN

l sector de la carne de conejo1 
tiene un marcado carácter ex-
portador. Desde 1995, las ex-
portaciones prácticamente se 
han quintuplicado hasta supe-
rar los 24 millones de euros en 
2014. Por su parte, las importa-
ciones han pasado de 1,02 mi-
llones de euros en 1995 a 4,18 
millones de euros, lo que supo-
ne un incremento del 309%. El 
saldo comercial es positivo, con 
tendencia creciente, alcanzan-
do en 2014 su valor máximo 
(19,93 millones de euros), lo que 
se traduce en un incremento 
del 400% durante el periodo 
analizado.

En el Grá�co 1, se comprueba 
cómo a partir de 2004 el sal-
do comercial desciende hasta 
alcanzar un mínimo en 2009, 
comparable a los valores de 
1995. Este fuerte descenso de 
las exportaciones en valor en-
cuentra explicación en una ba-
jada de la producción, ya que 
según datos del Anuario de 
Estadística del MAGRAMA, de 
119.020 toneladas sacrificadas 
en 2002 se pasó a 60.960 tone-
ladas en 2008. Por otro lado, 
en 2010 se inicia una recupe-

ración de la producción (63.505 
toneladas sacrificadas) que, 
unida a un descenso del consu-
mo interno, dio lugar a una dis-
minución de los precios medios 
por kilo de consumo interno 
(de 5,7€/kg en 2009 a 5,37€/kg 
en 2010 y 5,22€/kg en 2014), 
que ha favorecido la recupera-
ción de la actividad comercial 
al exterior en los últimos años. 
El saldo comercial ha mejorado 
debido a un incremento del va-
lor exportado frente al impor-
tado, manteniéndose éste prác-
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El carácter 
exportador 

de la carne de 
conejo y liebre

E

España, cuarto exportador a nivel mundial de carne de conejo y 
liebre, en 2014 logra un saldo comercial cercano a los 20 millones de 
euros. Las exportaciones del sector han superado los 24 millones de 
euros que, unido al mantenimiento de las importaciones en valores 

constantes en los últimos años, hace que el sector presente una 
balanza comercial positiva con tendencia creciente.
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ticamente constante en torno 
a los 4 millones de euros en los 
últimos años. 
La tasa de cobertura (porcenta-
je de importaciones que pueden 
pagarse con las exportaciones 
realizadas durante un mismo 
periodo de tiempo) del sector 
asciende en 2014 a 577%. Este 

dato es más favorable que el 
correspondiente a 2013, cuan-
do la tasa de cobertura del sec-
tor fue del 488%. Este indica-
dor refleja que España está es-
pecializada en su producción. 
Se trata de un producto en el 
que España tiene ventaja com-
parativa sobre otros países, es 
decir, es capaz de producir a un 
coste relativamente más bajo 
que el resto de países.
Con respecto al volumen ex-
portado, en 1995 las exporta-
ciones alcanzaban las 2.222 to-
neladas. En la actualidad, esta 
cifra se ha incrementado en un 
279% hasta alcanzar las 8.427 
toneladas. Las importaciones 
en volumen también se han in-
crementado, aunque en menor 
medida, ya que el incremento 
ha sido del 218%, pasando de 

369 toneladas importadas en 
1995 a 1.172 toneladas en 2014.
La tasa media anual de creci-
miento de las exportaciones ha 
sido de un 9% en valor y de un 
7% en volumen, mientras que 
para las importaciones ha si-
do de un 8% en valor y de un 
6% en volumen. Si se realiza 
una estimación de los precios 
medios unitarios en euros por 
kilogramo, tanto de exporta-
ción, como de importación, se 
observa que en las exporta-
ciones han pasado de un valor 
mínimo de 2,25€/kg en 1995 a 
2,86€/kg en 2014 (incremento 
del 27%), con un máximo en 
2003 de 3,72€/kg. Con respec-
to al precio medio importado, 
éste ha pasado de 2,77€/kg en 
1995 (el valor mínimo de la se-
rie analizada) a 3,57 en 2014 
(incremento del 29%), con un 
máximo de 5,46€/kg en el año 
2000. 
Como se ha visto anterior-
mente, el valor mínimo de sal-
do comercial, 4,63 millones de 
euros se produjo en 2009, sin 
embargo esta cifra ha mejorado 
en 2014 un 331%. Con respec-
to a las exportaciones, se han 
incrementado en mayor medi-
da en volumen (233%) que en 
valor (178%) repercutiendo en 
una bajada de los precios me-
dios desde 3,43€/kg en 2009 a 
2,86€/kg. Por otro lado, las im-
portaciones se han incremen-
tado un 3% en valor y han dis-
minuido un 10% en volumen, 
que implica una subida del pre-
cio medio de importación del 
14,4% desde 2009 (de 3,11€/kg 
a 3,57€/kg).

nº 178 # boletín de cunicultura 37

TABLA 1. Comercio exterior de carne de conejo y liebre (valor y volumen)

Carne de conejo y liebre 1995 2000 2005 2010 2014 Dif. % 14/95

Exportaciones Mill €
Toneladas

5,01
2.222

14,61
4.877

17,88
5.084

15,79
4.570

24,11
8.427

382%
279%

Importaciones Mill €
Toneladas

1,02
369

1,13
207

5,33
1.515

2,97
701

4,18
1.172

309%
218%

Saldo Mill € 3,98 13,47 12,55 12,81 19,93 400%

GRÁFICO 1. Comercio exterior de carne de conejo y liebre. 
Período 1995-2014

El precio medio 
de exportación ha 
pasado de 2,25€/

kg a 2,86€/kg, y el 
de importación de 

2,77€/kg a 3,57€/kg, 
entre 1995 y 2014
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Comparando los datos de ex-
portación de los dos últimos 
años, se aprecia un incremento 
en las exportaciones del 22% 
en valor que, frente a un in-
cremento menor de las impor-
taciones, del 3%, repercute en 
una mejora del saldo comercial 
del 27%, al pasar de 15,70 mi-
llones de euros a 19,93 millones 
de euros. El comportamiento 
ha sido dispar en volúmenes, 
puesto que las exportaciones 
se han incrementado un 31% 
y las importaciones han dis-
minuido un 19% con respecto 
a 2013. Con todo lo analizado, 
se aprecia una bajada de pre-
cio medio de exportación del 
6,5% de 3,06€/kg a 2,86€/kg y 
una subida del 27% en el precio 
medio importado de 2,81€/kg a 
3,57€/kg.
Según los datos disponibles pa-
ra el primer semestre de 2015, 
las exportaciones ascienden a 
10,6 millones de euros y 3.617 
toneladas, siendo un 10% infe-
riores en valor y prácticamen-
te constantes en volumen con 
respecto al mismo semestre de 

2014, lo que arroja una bajada 
de precio medio de exportación 
de 3,30€/kg a 2,94€/kg. Por su 
parte, las importaciones entre 
enero y junio de 2015 dismi-
nuyen un 40,9% en valor, y 
un 46,1% en volumen con res-
pecto al mismo periodo del año 
pasado (situándose en 1,1 millo-
nes de euros y 251 toneladas), 
lo que se traduce en una subida 
del precio de importación del 
9,8% hasta los 4,47€/kg.
Respecto al total de Carnes ex-
portadas por España, la carne 
de conejo y liebre representa 

el 1%, tanto en exportaciones 
como en importaciones, frente 
al 60% que suponen las expor-
taciones de carne de porcino, el 
11% de la carne de bovino o el 
3% que representan las expor-
taciones de carne de ovino. El 
dato muestra cómo de concen-
trado está el comercio exterior 
de carnes en la exportación de 
la carne de porcino. 
En relación a los socios comer-
ciales, los intercambios de car-
ne de conejo se producen prin-
cipalmente a los países de la 
UE-28, donde existe una fuerte 
concentración, concretamente 
el 95%, tanto de las exportacio-
nes como de las importaciones. 
Este porcentaje se encuentra 
por encima de la media del 
grupo carnes, que destina el 
75% al mercado comunitario, 
así como de la carne de porci-
no y derivados (70,7%), carne 
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TABLA 2. Principales socios comerciales en las exportaciones 
e importaciones de carne de conejo y liebre

Principales socios comerciales 2014

Exportaciones Importaciones

Paises Mill € Paises Mill €

1 Portugal 8,17 Francia 1,76

2 Francia 4,28 Portugal 1,22

3 Polonia 2,73 Países Bajos 0,30

4 Bélgica 2,19 Reino Unido 0,30

5 República Checa 1,05 Argentina 0,19

El mercado 
comunitario 
es el destino 

del 95% de las 
exportaciones 
españolas de 

carne de conejo 
y liebre
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de vacuno (89,8%) y carne y 
despojos de aves (73,2%). Los 
principales destinos de las ex-
portaciones españolas de carne 
de conejo o liebre son Portugal, 
Francia y Polonia y, dentro de 
los diez primeros destinos só-
lo se encuentra China como 
país extracomunitario, que lo 
hace en la novena posición. 
En cuanto a las importaciones, 
son también Francia y Portu-
gal los principales proveedo-
res de España (ambos países 
exportan a precios superiores 
3,82€/kg y 3,13€/kg, respec-
tivamente). Como se observa 
en la Tabla 2, para el resto de 
países origen de las importa-
ciones, los valores son de muy 
pequeña entidad. 
Si analizamos el grado de con-
centración de las exportacio-
nes de la carne de conejo de 
acuerdo con el índice de Her-
findahl-Hirschmann (HHI), se 
comprueba que el comercio de 
la carne de conejo y liebre está 
moderadamente concentrado, 
ya que con un valor de 1.754, 
tiene más del 70% de su cuota 
de mercado concentrada en 

cuatro países. Valor de con-
centración muy superior al de 
la carne de porcino, que tiene 
un índice HHI de 1.099, esto es, 
poco concentrado.
De acuerdo con los datos que 
arroja la base de datos de co-
mercio exterior Trademap2, 
España es el cuarto exportador 
a nivel mundial de carne de co-
nejo, representado el 14% del 

total de exportaciones mundia-
les. A la cabeza se encuentra 
China, con una cuota del 24%, 
Hungría, que representa el 15% 
y Francia, con una cifra igual 
a la de España, con un 14% de 
cuota mundial. (Mapa 1).
En la parte de las importacio-
nes, los mayores importadores 
son dos países comunitarios, 
Alemania y Bélgica, y uno ex-
tracomunitario, Rusia. España 
ocupa la décima posición. u

Foto cedida por 
Pablo Bernardos 
Hernández 

MAPA 1. Países más representativos en el comercio exterior de carne 
de conejo y liebre

Las grá�cas y tablas se han elaborado 
por la Subdirección General de 
Análisis, Prospectiva y Coordinación 
(MAGRAMA) a partir de los datos 
proporcionados por DATACOMEX (S.G. 
Evaluación de Instrumentos de Política 
Comercial, MINECO). 
Los datos de consumo y precios medios 
por kg se han obtenido de la Base de 
Datos de Consumo en Hogares del 
MAGRAMA.
El Mapa se ha obtenido de la base 
de datos mundiales Trade Map (www.
trademap.org) del Centro de Comercio 
Internacional UNCTAD/OMC que 
obtiene los datos de la dase de datos 
de Naciones Unidas (UNCOMTRADE). 
La clasi�cación de las mercancías 
se realiza conforme al Reglamento 
2658/1987 del Consejo relativo a 
nomenclatura arancelaria y estadística y 
el arancel aduanero común. 
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2 Trade Map (www.trademap.org) a 
partir de la base de datos de Naciones 
Unidas (UNCOMTRADE)
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JAVIER GÓMEZ, 
del sector de la transformación 
y representante de la 
Lonja de Madrid

Histórico de precios medios de lonja del conejo 
joven

Ha sido un año para olvidar. Hemos asistido a un 
benigno tercer trimestre, no debido a buenos pre-
cios, sino porque se ha producido menos. El calor 
de junio-julio ha traído una bajada de producción 
y las cotizaciones han sido aceptables. Si miramos 
al consumo, los datos oficiales señalan que ha ba-
jado en todas las carnes, menos en el cerdo, que 
ha subido un 2%, y es el candidato a quitárselo un 
poco a la carne de conejo.

En las estadísticas de agosto pasado, se ha produ-
cido un 6% de caída del consumo acumulado, con 
la salvedad de que el primer trimestre del año no 
ha bajado, por lo que estaría fuera de lugar ex-
trapolar una estimación que arrojaría una caída 
acumulada entre el 8 y 10%.
En cuanto a producción, los datos oficiales dan 
una subida del 3% hasta agosto. El precio de la piel 
está estabilizado a la baja, ente 3 y 4 céntimos de 
euro, pero insuficiente a todas luces para aliviar 
la cotización por la carne. En general, encaramos 
el año que viene con incertidumbre si el consumo 
no se restablece.

Semana 2013 2014 2015 Semana

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
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14
15
16
17
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23
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27
28
29
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35
36
37
38
39
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41
42
43
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47
48
49
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1,73 €
1,73 €
1,73 €
1,73 €
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1,73 €
1,73 €
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1,87 €
1,97 €
1,97 €
1,97 €
1,97 €
1,97 €
1,87 €
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1,82 €
1,82 €
1,82 €
1,82 €
1,82 €
1,82 €
1,82 €
1,82 €
1,92 €
1,92 €
1,92 €
1,92 €
1,92 €
1,92 €
1,92 €
1,92 €
1,92 €
1,92 €
2,05 €
2,05 €
2,05 €
2,17 €
2,14 €
2,22 €
2,22 €
2,22 €
2,22 €
2,22 €
2,22 €
2,22 €
2,22 €
2,22 €
2,22 €
1,87 €

1,87 €
1,87 €
1,77 €
1,77 €
1,77 €
1,77 €
1,77 €
1,77 €
1,77 €
1,87 €
1,87 €
1,87 €
1,87 €
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1,77 €
1,77 €
1,77 €
1,77 €
1,67 €
1,67 €
1,67 €
1,67 €
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1,77 €
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1,77 €
1,77 €
1,61 €
1,61 €
1,66 €
1,71 €
1,73 €
1,76 €
1,76 €
1,76 €
1,76 €
1,76 €
1,86 €
1,86 €
1,86 €
1,86 €
1,86 €
1,86 €
1,74 €
1,74 €
1,74 €
1,74 €
1,74 €
1,61 €

1,61 €
1,61 €
1,61 €
1,61 €
1,61 €
1,61 €
1,49 €
1,49 €
1,61 €
1,61 €
1,61 €
1,61 €
1,61 €
1,61 €
1,61 €
1,50 €
1,50 €
1,50 €
1,50 €
1,50 €
1,50 €
1,50 €
1,50 €
1,40 €
1,40 €
1,40 €
1,40 €
1,40 €
1,40 €
1,33 €
1,32 €
1,32 €
1,31 €
1,32 €
1,32 €
1,35 €
1,52 €
1,55 €
1,64 €
1,66 €
1,73 €
1,82 €
1,83 €
1,84 €
1,88 €
1,89 €
1,89 €
1,89 €
1,88 €
1,73 €
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50
51

Evolución del precio del conejo 
en www.asescu.com

“Encaramos el año que viene 
con incertidumbre si el 
consumo no se restablece”
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XABIER ARRIOLABENGOA, 
productor y presidente de la 
Federación Vasca y CUNIBER

Cuadro de cotización del conejo vivo de las distintas 
lonjas

En estos momentos, los precios están bajando. 
Hemos sufrido un otoño con una reducción de la 
producción por canales y por patologías en gran-
ja. En los últimos estertores del año sigue la ba-
jada de la producción, agravada con la caída del 
consumo, a lo que se añade una decisión de las 
grandes superficies, que no han llegado a subir el 
producto por encima del precio de 5 €.
Esta cuestión sería uno de los restos a encarar y 
encontrar una solución. Sabemos que es difícil 
la negociación con las empresas de la gran dis-
tribución, pero de hecho ha habido reuniones 
oficiales con ellas, y se debe seguir trabajando. 
Somos un sector pequeño, pero a lo mejor su di-
mensión nos puede favorecer en el diálogo.

Otra de los aspectos a mejorar es la promoción 
al rescate del consumo. Hay que detener la ba-
jada del consumo. Ahora reitero que siendo un 
sector pequeño, si continúa cayendo, sería fatal. 
En busca de campañas de promoción más cons-
tantes, hay que plantear acudir a los fondos eu-
ropeos, que dan vía libre a estas campañas en el 
caso que se hagan conjuntamente con otros Es-
tados miembros, de tal manera que se cubriría el 
80% de ellas con esos fondos, por lo que se daría 
cabida a proyectos a medio plazo. Ya ha habido 
contactos, me consta, con Francia y Portugal.

Semana 2013 2014 2015 Semana
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1,73 €
1,73 €
1,73 €
1,73 €
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1,87 €
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Semana 
del Madrid Silleda MonCun Promedio Semana 

nº

07/12/15
30/11/15
23/11/15
16/11/15
09/11/15
02/11/15
26/10/15
19/10/15
12/10/15
05/10/15
28/09/15
21/09/15
14/09/15
07/09/15
31/08/15
24/08/15
17/08/15
10/08/15
03/08/15
27/07/15
20/07/15
13/07/15
06/07/15
29/06/15
22/06/15
15/06/15
08/06/15
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25/05/15
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30/03/15
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26/01/15
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 1,62 € 
 1,62 € 
 1,62 € 
 1,62 € 
 1,62 € 
 1,50 € 
 1,50 € 
 1,62 € 
 1,62 € 
 1,62 € 
 1,62 € 
 1,62 € 
 1,62 € 
 1,62 € 
 1,62 € 
 1,75 € 

50
49
48
47
46
45
44
43
42
41
40
39
38
37
36
35
34
33
32
31
30
29
28
27
26
25
24
23
22
21
20
19
18
17
16
15
14
13
12
11
10
9
8
7
6
5
4
3
2
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“Para campañas de 
promoción más constantes, 
hay que plantear acudir a 
los fondos europeos, que 
en el caso que se hagan 
conjuntamente con otros 
Estados miembros, cubrirían 
en un 80% la realización de 
proyectos a medio plazo”
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El lugar que ha buscado para su rea-
lización es inmejorable: la ciudad de 
Hondarribia, reflejo de la arquitectura 
vasca y punto de encuentro turístico 
inmejorable, que hacen que sea el 
ideal y atractivo para que se unan 
tanto el trabajo como el ocio.
El lugar de realización de las sesiones 
será el Itsas Etxea Auditoriuma, un 
foro que reúne las condiciones ne-

cesarias para las jornadas de trabajo, 
posibilitando las comunicaciones con 
Hondarribia tanto por avión, ferro-
carril o carretera. Para el Symposium 
se está preparando un programa que 
resulte atractivo para la asistencia al 
mismo. En él se trataran las últimas 
novedades en investigación que se 
han realizado y se organizará una 
mesa redonda sobre los actuales pro-

blemas que tiene el sector intentando 
buscar soluciones para ellas. La or-
ganización espera que asistan tanto 
técnicos de toda España como  cuni-
cultores de los lugares cercanos.
En el próximo boletín ya se incluirá 
el programa completo del Sympo-
sium.
¡Os esperamos a todos en Hondarri-
bia!

El País Vasco acoge la 41ª Edición del Symposium 
de Cunicultura
Durante los días 12 y 13  de Mayo de 2016,  la localidad guipuzcoana de Hondarribia será el 
escenario donde se desarrollará el próximo Symposium de Cunicultura, donde el sector cunícola se 
reunirá en su cuadragésima primera edición. Una cita anual que ASESCU repite desde 1975 que, 
en esta ocasión, contará con el apoyo de la Federación de Cunicultores de Euskadi. Será la primera 
vez que se realiza un Symposium de esta entidad en el País Vasco, siendo esta Federación una 
de las fundadoras de la Asociación y una de las asociaciones más activa y colaboradora desde su 
fundación, siendo a su vez un ejemplo de organización de productores.






