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INTERCUN QUIERE
REFORZAR SU
COMUNICACION
INTERNA Y ASESCU
DISPONE DE LA
HERRAMIENTA MAS
ADECUADA: UNA
ESTUPENDA REVISTA
TECNICO-CIENTIFICA

STAFF

tOMORIAL

JUNTOS SOMOS MAS FUERTES

De todos los subsectores ganaderos, el cunicola es uno de los mas pequeiios. Si, por
ejemplo, analizamos nuestra aportacion a la renta agraria anual, el valor generado
representa el 0,4% de toda la produccion agraria y el 1% de la produccién ganadera.
En Espaifia contamos con unas 1.970 granjas comerciales y cerca de 45 mataderos
dedicados ala carne de conejo. Sin embargo, el conjunto del sector genera en torno
a 3.500 puestos de trabajo directos y muchos mas indirectos, y nuestra contribucién
al desarrollo econémico y social del mundo rural y a la vertebracién del territorio en
amplios espacios rurales es una evidencia.

Desde su creacién en el afio 2000, la Organizacion Interprofesional para Impulsar

el Sector Cunicola (INTERCUN) ha tenido como objetivos principales propiciar

la vertebracién sectorial; estimular el consumo de carne de conejo e impulsar el
bienestar animal, la sanidad ganadera y la seguridad alimentaria.

Para ello, la organizacién interprofesional ha venido trabajando en estas dos
décadas de existencia en diferentes lineas de actuacién relacionadas con la
comunicacién externa e interna con el propio sector. Asi, se han realizado varias
campaiias de promocién directa, cofinanciadas por la Unién Europea; se han
creado paginas web; se ha impulsado la creacién de varios grupos operativos
destinados a la investigacion y se han organizado eventos, conferencias, etc.

Ahora hallegado el momento de dar un mayor impulso a la comunicacién interna,
reforzando los vinculos de la organizacion con todos sus asociados. Después de
mucho meditar, y teniendo en cuenta la dificil situacién que vivimos, desde el punto
de vista sectorial y como pais, por las consecuencias de la pandemia provocada
por la COVID-19, se ha llegado a la conclusién de que lo més conveniente es sumar
fuerzas.

INTERCUN quiere reforzar su comunicacién interna y la Asociacién Espariola de
Cunicultura (ASESCU) dispone de la herramienta més adecuada: una estupenda
revista técnico-cientifica, con contenidos muy interesantes para los cunicultores,
con una dilatada trayectoria y mucho prestigio dentro del sector cunicola.

Con estas premisas, lo mas inteligente es sumar esfuerzos y unificar en una misma
publicacién el contenido técnico de ASESCU con la informacion de interés para
todo el sector cunicola que INTERCUN puede dar a conocer.
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AL TANTO

tL CORONAVIRUS

N EL SECTOR CUNICOLA: &

IMPACTO LIMITADO

La situacidon de crisis provocada por la pandemia de la COVID-19

ha dejado efectos significativos, tanto econémicos, como

laborales y sociales, en practicamente todos los sectores de
nuestro pais. El cunicola no ha sido una excepcién y, aunque

las consecuencias han sido menos determinantes que en otros
segmentos carnicos, también se han producido alteraciones en el
devenir del sector, especialmente en lo tocante al consumo.

ANGELA FERNANDEZ, PERIODISTA AGROALIMENTARIA

O

a deteccién de los primeros
contagios por coronavirus
en nuestro pafs alter6 todas
las agendas e hizo necesarias
decisiones excepcionales de cara a
frenar su rapida expansion. Las mas
significativas fueron la declaracién
del estado de alarma, con medidas
de confinamiento y restricciones
ala movilidad, y la paralizacién de
practicamente todas las actividades,
salvo las de los sectores considerados

esenciales, entre ellos, el agroalimentario.

En dichas circunstancias, los
comportamientos de consumo se
tornaron anémalos, con drasticas
subidas y bajadas de demanda en
determinados productos e incluso
con roturas de stocks, dejando
imagenes atipicas, como las de las
compras masivas y baldas vacias en
supermercados. Con el paso de las
semanas, los consumidores han ido poco
a poco recuperando hébitos, aunque
todavia queda camino por recorrer.
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ALTERACIONES
EN LOS CONSUMOS

En el sector cérnico, la diferencia se
noté particularmente durante las
primeras semanas que sucedieron al
decreto de estado de alarma, en las
que los consumidores hicieron acopio
de alimentos, entre ellos, todo tipo

de carnes. En el caso concreto de la
carne de conejo, tanto fuentes de la
Unidn de Pequertios Agricultores y
Ganaderos (UPA) como el responsable
del sector cunicola de la Coordinadora
de Organizaciones de Agricultores

y Ganaderos (COAG), José Luis
Santaclara, indican que en los primeros
dias se observé un incremento de la
demanda por parte de consumidores y
supermercados. Sin embargo, “pasado
este tiempo, las ventas han recuperado
el ritmo habitual e incluso han podido
experimentar un descenso’, puntualizan
desde UPA. Una percepcion en la

que coincide Josep Orra, productor y

responsable de conejos en la Asociacién
Agraria de Jévenes Agricultores (Asaja),
que senala que en un primer momento
“la gente se volco en la compra de carne,
pero esto ya se ha normalizado”.

Desde las organizaciones sectoriales
ratifican este comportamiento.

El presidente de la Confederacién
Nacional de Cunicultores (Conacun),
Michel Campanales, sefiala que

durante las primeras dos-tres semanas
“crecié mucho la demanda en la gran
distribucién” pero después la tendencia
se frend. También el presidente la
Asociacion de Productores Cunicolas,
Cuniber, José Luis Tainta, indica que en
los momentos iniciales de la crisis “hubo
un repunte en cuanto a consumo, esa
situacion después ha ido volviendo a su
normalidad, y ahora estamos viviendo
una situacion que ya venfamos sufriendo
desde hace bastante tiempo, que es el
descenso continuado del consumo de la
carne de conejo’.

Las cooperativas no difieren demasiado



AL TANTO

EN LOS PRIMEROS
DIAS SE OBSERVO UN
INCREMENTO DE LA
DEMANDA POR PARTE
DE CONSUMIDORES

Y SUPERMERCADOS

—contintian-, “la realidad es que estos
incrementos de consumo puntuales

no han sido para nada suficientes para
compensar la desaparicion total de las
ventas (en volumen y en valor) que se
hacfan con destino Horeca. La situacién
es complicada, ya que no existe un
aumento real del consumo de este
producto, a pesar de que se aprecie un
aumento del consumo en hogares”.
Observando los datos disponibles, en la
semana del 27 de abril al 3 de mayo, que
corresponde a la 182 del afio y la séptima
tras la declaracion del estado de alarma,
el andlisis de consumo alimentario en

el hogar elaborado semanalmente por
el Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién recoge ya una tendencia

de estos andlisis. “Con la declaracion del consumidor, que acudia a su ala estabilizacién del consumo de

del estado de alarma y el cierre del punto de venta a hacer compras de alimentos con respecto a la semana
canal Horeca, s es cierto que se acopio de todo tipo de productos, en precedente. Aun asi, en comparacién
produjo en un inicio un aumento de la previsién de un futuro (improbable) con la misma semana del afio anterior,
demanda por parte de la distribucién desabastecimiento de los lineales”, el conjunto de carnes experimentd un
moderna a las industrias. Esto se afirman desde Cooperativas Agro- crecimiento por encima de la media
debia al comportamiento de panico alimentarias de Espafia. Sin embargo (+29,3%), destacando el incremento
Tabla1.

Consumo de carne de conejo. % Evolucién volumen semana 18 (del 27 de abril al 3 de mayo de 2020)

% EVOL. % EVOL. % EVOL. % EVOL. % EVOL. % EVOL. % EVOL. % EVOL.
SEMANA11 SEMANA12 SEMANA13  SEMANA14 SEMANA15 SEMANA16 SEMANA17 SEMANA18  %EVOL.
VS.MISMA  VS.MISMA VS. MISMA Vs. MISMA VS.MISMA  VS.MISMA VS.MISMA  VS.MISMA  SEMANA 18
SEMANA  SEMANA ANO SEMANA ANO SEMANA ANO SEMANA ANO SEMANA ANO SEMANAANO SEMANA vs. 17

ARO 2019 2019 2019 2019 2019 2019 2019 ARO 2019
TOTAL 29.8% 10,9% 17,6% 22.2% 36,2% 50,6% 24,3% 27,0% -1,4%
ALIMENTACION : : : ' ' : ' ' '
TOTAL CARNE 22,8% 19,8% 29,1% 22,9% 32,2% 45,2% 27,2% 29,3% 2,2%
CARNE CONEJO 47% 75% 55% 20% 18.7% 83% 26,3% 6,7% 17,9%

Fuente: MAPA
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AL TANTO

de la compra de conejo, que desde la
semana 15 repunto con respecto a 2019.
En relacién con la semana 17, en la 18
el consumo de esta carne aumenté un
17,9%. Desde el Ministerio aclaran que
la evolucion del consumo de conejo

“ha sido desigual” desde que comenzé
la crisis por coronavirus, con semanas
“tanto en positivo como en negativo en
comparacion con las mismas semanas
del afio anterior”, como se puede ver en
la Tabla 1.

Sin embargo, afiaden, “a nivel general,
en el mes de marzo de 2020 el consumo
fue 4,176 toneladas, un 2,4% menos que
en marzo de 2019, cuando se situd en
4.279 toneladas”. Tomando los datos

de todo 2019, el volumen de consumo
“volvié a ser inferior al del afio anterior.
Se mantuvo la tendencia decreciente de
los ultimos afios y alcanzé un total de
41.792,99, un 5,69 % menos que en 2018”.

RESTAURACION
Y EXPORTACION

En lo que respecta al canal Horeca, José
Luis Santaclara indica que en este &mbito
“el sector del conejo también ha sufrido
el estado de alarma porque, aun siendo
una carne que no estd muy introducida
en el canal, aproximadamente entre

un 10% y un 15% si entraba por este
canal”. Un perjuicio que confirman
desde la parte industrial del sector. Javier
Gomez, representante de la Asociacién
de Mataderos de Conejos y Salas de
Despiece (Madecun), explica que es en

Grafico 1.

esta época cuando suelen realizarse

las compras de la restauracion de cara
alos meses de verano “y este afio no
han comprado’ e incluso han llegado a
devolver “algunas ventas que estaban
hechas”, porque no se prevé un buen ario
de turismo. Salvador Aragall, secretario
general de la asociacién de mataderos
de aves y conejos de Catalufia, Assocat,
y de la Asociacion de Mataderos de
Conejos nacional, Aeface, destaca que
“‘aunque haya subido el consumo en el
hogar, no ha compensado la pérdida

del canal Horeca” y se ha tenido que
congelar, hasta el punto de que estiman
que puede haber “800.000 t de canales
congeladas”, una cifra que Javier Gémez
cree que podria superar las 900.000 t.

En este sentido, Salvador Aragall resalta
una peculiaridad del mercado cunicola:
“Los mataderos recogen el 100% de la
partida de conejos que ya estd en un
peso apropiado’, con lo que “el cuello de
botella se genera en el matadero’, que
almacena el producto que no se vende.
“Hemos congelado mucho y el mayor
problema es que no sabemos cuando

lo vamos a poder sacar”, afirma Javier
Gémez.

Por otro lado, el representante de
Madecun sefiala las dificultades que

ha habido también en el mercado
exterior: ‘Aproximadamente un 10% de
la produccién esparfiola se vende fuera
de Espafia y hemos tenido unas semanas
que practicamente se ha parado’. Desde
Cooperativas Agro-alimentarias de
Esparfia también han notado limitaciones

Series anuales de precios al productor de conejo en el mercado espanol. Precio medio nacional
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ala hora de exportar la produccién,
“debido a incidencias puntuales en los
transportes, o a falta de transportes en
momentos de alta demanda”. Por su
parte, el responsable de COAG considera
que ‘el cierre de fronteras perjudicé al
sector”, ya que, aunque “las cantidades
que se exportan son pequeiias, ayudan
en momentos de atasco del mercado’.

PRECIOS Y
OPERATIVIDAD

Otra de las circunstancias objeto de
andlisis en el sector ha sido la evolucién
de los precios. Segtin el “Comentario
semanal de precios de los sectores
ganaderos” publicado por la Direccién
General de Producciones y Mercados
Agrarios del MAPA, en la semana 18 de
2020 el precio al productor se encontraba
en 1,809€, un 4,7% inferior al registrado
en la misma semana del afio anterior. En
la semana 20, habia bajado a 1,692€, un
11,82% menos que en la misma semana
de 2019 (Grafico 1). Desde el Ministerio
seflalan que en esta época del afio suele
haber estabilidad en los precios, “sin
embargo, la situacién actual muestra
caldas no habituales y eso hace que el
precio se sittie en valores inferiores a los
del afio pasado, aunque de momento

se mantiene en valores superiores a la
media de los tltimos cinco afios”.

Los datos que maneja UPA apuntan

a que los precios en origen “han
experimentado una cafda del 16%”
respecto a las semanas anteriores a la

123456 7 8 910111213141516171819 2021 2223 24 252627 28 2930313233 34353637 383940414243 44 45 46 47 48 495051 52 53

Fuente : 5.G. Andlisis, Coordinacion y Estadistica.

Elaboracion : 5.6. Producciones Ganaderas y Cinegéticas.
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declaracién del estado de alarma y “los
precios al consumidor se han mantenido
sin cambios”. En efecto, segtin los datos
facilitados por el Ministerio, en 2020 el
precio medio de la carne de conejo al
consumidor “se mantiene por encima
de 6,60 €/kg y los datos preliminares del
mes de marzo muestran que el precio
sigue estable”. Por su parte, José Luis
Santaclara destaca la caida de precios
registrada desde el 20 de marzo, “de 1,95€
a 1,65€ el kilo de conejo a 8 de mayo’,

y pone el foco en la contradiccién que
supone que, mientras en las semanas

17 y 18 se registraron “incrementos de
compra’, se produjese un descenso en el
precio. Una situacion que desde COAG
aseguran no entender y piden que el
Ministerio investigue”.

Con el paso de las semanas, a medida
que se han ido superando los momentos
mas convulsos de la crisis sanitaria,

se ha producido una tendencia a la
estabilizacion y posterior recuperacién
de los precios en lonja, hasta situarse, a
principios del mes de junio, “10 céntimos
por debajo de la media del aflo pasado’,
tal y como sefialan tanto el representante
de Madecun, Javier Gémez, como el
presidente de Cuniber, José Luis Tainta.
En este sentido, ambos ponen el foco en
que 2019 fue un afio muy bueno, con una
media superior a la habitual, por lo que
“no nos podemos fiar solo del contraste
de precios’, puntualiza Javier Gémez. A
este respecto, José Luis Tainta incide en
que la diferencia no es alarmante por el
momento, “pero de continuar mucho
tiempo en esta situacién, va a repercutir
negativamente a las granjas una vez
mas, y es un sector que ya lleva tiempo
reestructurandose”.

Dejando a un lado los parametros

de comercializacidn, desde el punto

de vista operativo, y al contrario de

lo que ha ocurrido en otras areas
agroalimentarias, los productores de
conejo apenas han sufrido sobresaltos
durante la pandemia. Tal y como sefala
el MAPA, “las restricciones derivadas
del estado de alarma han afectado de
manera moderada al sector. En general,
no se puede decir que hayan tenido
problemas en lo que se refiere al acceso
alas granjas para atender a los animales
ni en lo que se refiere a las provisiones o
movimientos de animales”.

Desde UPA recuerdan que “la produccién
de alimentos y la actividad de los
cunicultores ha sido considerada como
esencial desde el inicio del estado de
alarmay, por lo tanto, su actividad no se
ha visto interrumpida’. Una continuidad

que confirma el presidente de Conacun,
Michel Campanales: “En el &mbito de

la produccién, los cunicultores hemos
estado trabajando todos los dias, como
todo el aflo”. En este sentido, Josep Orra
ratifica que tanto los proveedores de
piensos como las plantas cdrnicas “han
seguido funcionando’, y en las granjas la
adaptacién ha sido minima.

CON VISTAS
AL FUTURO

De cara a hacer frente a posibles
perjuicios econdémicos y productivos
causados por la pandemia, la
Administracién ha aprobado medidas
alas que se han podido acoger sectores
agroalimentarios especialmente
damnificados. Sin embargo, COAG
asegura que “hasta el momento, no se
ha tenido en cuenta al sector cunicola’.

LINEA MANUAL DE PROCESADO DE CONEJO

COMPACT MINI

iEl equipo idéneo para pequefias
producciones de conejo!

AL TANTO

LA PRODUCCION

DE ALIMENTOS Y LA
ACTIVIDAD DE LOS
CUNICULTORES HA SIDO
CONSIDERADA COMO
ESENCIAL DESDE EL INICIO
DEL ESTADO DE ALARMA

<W»’
Mveg
4>

—<W>———

En acero inoxidable, provisto de
15 troles y colgadores, cubsta de
sangrado/eviscerado, lavabo con
grifo+ducha vy 4 ruedas con freno
para su facl manejo.

Mejores condiciones de higiene
colgando  los conejos  para
obtener un producto de calidad.

Mo necesita obra, listo para usar.

—apr——

ijPidenos presupuesto sin
compromiso, te sorprendera!
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AL TANTO

La organizacién ha solicitado que, para
evitar saturar el mercado, “autoricen el
almacenamiento privado y ayudas a la
congelacion”, pero la respuesta desde
el Ministerio ha sido que “al no estar
en laPAC”, el sector no tiene derecho

a ayudas. En esta misma linea, UPA
apunta que el cunicola “es un sector
minoritario que en la UE producen
Italia, Francia, Portugal y Espafa, que
queda fuera de las medidas que si estan
a disposicién del sector de vacuno de
carne y leche, del porcino, y del ovino y
caprino de carne”. José Luis Santaclara
critica que el cunicola “no se beneficia
de ninguna ayuda publica, a pesar de
ser un sector sin margen de beneficios™.
Desde Cuniber, José Luis Tainta pone
el foco en el pequefio tamaiio del
sector, “un colectivo que engloba entre
puestos directos e indirectos a unas
4.000 personas en todo el Estado. Las
administraciones nos reciben bien, nos
escuchan, pero a partir de ahf ayuda
econdmica poca, por no decir nada’.
Por su parte, el MAPA asegura que
“todas las medidas de tipo econémico
que se han aprobado para paliar los
efectos de la crisis estdn pensadas
para beneficiar a todos los sectores,
por lo que el sector cunicola puede
acogerse a ellas para hacer frente a la
situacién actual”. Dichas medidas son
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DESDE EL PUNTO

DE VISTA OPERATIVO,
LOS PRODUCTORES
APENAS HAN SUFRIDO
INCIDENCIAS DURANTE
LA PANDEMIA

aquellas que se articulan “a través del
Real Decreto-Ley 8/2020 de medidas
urgentes extraordinarias para hacer
frente al impacto econémico y social de
la COVID-19". Entre ellas, la prestacién
extraordinaria para trabajadores por
cuenta propia o auténomos por cese o
suspension de actividad o por reduccion
de al menos un 75% en la facturacion, o
una linea de avales para la cobertura de
la financiacién bancaria.

A medio plazo, las inquietudes se centran
en posibles cierres de granjas y mataderos
por encontrarse en una situacion

econdmica delicada. El responsable de
conejos de Asaja considera que la situacién
ya venia de atrds: “No creo que cierre
ninguna granja por las consecuencias de
la COVID”, e incide en que el principal
problema ‘es que se consume muy poca
carne de conejo. De cara a mejorar la
situacioén, Josep Orra destaca que “se estd
trabajando mucho con INTERCUN en la
promocién”. De hecho, tal y como sefiala
COAG, a principios de mayo se inici6 ‘el
tercer afio de la camparna de publicidad
europea en TV y redes sociales’, que
esperan les ayude “a mantener las ventas o
amejorarlas”.

En este sentido, desde Cooperativas
Agro-alimentarias de Espafia confian
en que los pasos dados en las tltimas
semanas y meses consigan “detener la
caida del consumo’ y sefialan, ademds
de la citada campaiia de promocion
europea, “la aprobacién interna de la
nueva extensién de norma por parte de
todos los socios de la interprofesional
INTERCUN". A ello suma que la
interprofesional sigue trabajando “en la
solicitud de una nueva campana europea
que, al igual que la nueva extension de
norma, es una apuesta especialmente
ambiciosa, que buscard actuar en todos
los canales para poder conseguir que
cada dia mas consumidores prueben la
carne de conejo’.



la misma vacuna
para todas las
etapasde
lavida

Vacuna inactivada, adyuvantada
Enfermedad virica hemorragica del conejo tipo 2 (RHDV2)

ERAMAC' vacuna inactivada de la enfermedad hemorragica del conejo tipo 2 (RHDV2), emulsion inyectable. COMPOSICION: Una dosis (0,5 ml) contiene: virus de tipo 2 inactivado de la enfermedad
hemorragica del conejo (RHDV2), cepa V-1037 =70% cELISA40*, (*) 270 % de los conejos vacunados deben presentar concentraciones de anticuerpos mediante cELISA iguales o superiores a 40.
INDICACIONES: Conejos: Para la inmunizacién activa de conejos a partir de 30 dias de edad para reducir la mortalidad causada por el virus de la enfermedad hemorragica del conejo tipo 2 (RHDV2).
ADMINISTRACION: Via subcuténea. POSOLOGIA: 0,5 ml/animal. REACCIONES ADVERSAS: Puede ocurrir un ligero aumento transitorio de la temperatura por encima de los 40°C muy frecuentemente
entre dos o tres dias después de la vacunacion. Este aumento de la temperatura se resuelve espontaneamente sin tratamiento dentro de los 5 dias siguientes a la vacunacién. Se puede observar un
nédulo o hinchazdn (<2 cm) en el punto de inyeccion muy frecuentemente, que puede durar 24 horas. Estas reacciones locales se reducen gradualmente y desaparecen sin necesidad de tratamiento.
Se puede observar letargo y/o inapetencia durante las primeras 48 horas después de la inyeccion en muy raras ocasiones, en base a las notificaciones tras la autorizacion. TIEMPO DE ESPERA: 0 dias.
PRECAUCIONES ESPECIALES: La vacuna proporciona proteccién solamente frente a RHDVZ, la proteccién cruzada contra el RHDV2 clasico no ha sido demostrada. Vacunar Gnicamente animales sanos.
La vacunacion es recomendada donde el RHDV2 es epidemioldgicamente relevante. No mezclar con ningin otro medicamento veterinario. Precauciones especificas que debe tomar la persona que
administre el medicamento veterinario a los animales: este medicamento veterinario contiene aceite mineral. Su inyeccidn accidental/ autoinyeccién puede provocar dolor agudo e inflamacién, en
particular si se inyecta en una articulacién o en un dedo, y en casos excepcionales podria provocar la pérdida del dedo afectado si no se proporciona atencion médica urgente. Conservar y transportar
refrigerado (entre 2°C y 8°C). No congelar. Guardar el vial en la caja de cartdn para proteger de la luz. Usar el producto inmediatamente después de su apertura. Todo medicamento veterinario no
utilizado o los residuos derivados del mismo deberan eliminarse de conformidad con las normativas locales. Mantener fuera de la vista y el alcance de los nifios. INFORMACION ADICIONAL: Inicio
de la inmunidad: 1 semana. Duracion de la inmunidad: 12 meses demostrado por infeccion experimental. Gestacion: Los estudios de laboratorio en conejas gestantes en el dltimo tercio de gestacion
no han producido ninguna evidencia de efectos teratogénicos, fetotdxicos l¥ maternotéxicos. Las conejas greﬁadas deben manejarse con especial cuidado para evitar el estrés y el riesgo de aborto.
ENVASE: 10 frascos de 1 dosis, 1 frasco de 10 dosis, 1 frasco de 40 dosis. NUMERO(S) DE LA AUTORIZACION DE COMERCIALIZACION: EU/2/16/199/001-002-003. TITULACION DE LA AUTORIZACION
DE COMERCIALIZACION: Laboratorios Hipra S.A. Avda. la Selva, 135, 17170 Amer (Girona), ESPANA. Medicamento sujeto a prescripcién veterinaria. Utilice los medicamentos de forma responsable.

r\ La Referencia
w2 M cn Prevencion HIPRA
R UISIS VN para Salud Animal Avda. la Selva, 135, 17170 Amer (Girona), Spain
b Tel.: (+34) 972 43 06 60 - Fax: (+34) 972 43 06 61 - hipra@hipra.com - www.hipra.com



ENTREVISTA

ANGEL LUIS PEREZ CEBRIAN

CUNICULTOR DE LA PROVINCIA DE TERUEL
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Angel Luis Pérez Cebrian es cunicultor de la provincia
de Teruel y el pasado 20 de mayo dejd, por motivos
personales, los cargos de presidente de Conacun,
vicepresidente de INTERCUN y miembro de Loncun,
que ha ostentado desde hace mas de dos afios. Con
motivo de su retirada, hemos charlado con él sobre el
devenir de la actualidad del sector.

O

BOLETIN DE CUNICULTURA. ;Cémo ve
la situacion actual del sector?

ANGEL LUIS PEREZ. El sector est4 muy
desestructurado, tanto en mataderos
como en productores. La produccién
no estd en su mayorfa agrupada en
organizaciones profesionales como
deberia de estar, por lo cual estd
desprotegida frente a situaciones del
mercado.

En el apartado de mataderos hay

dos grandes grupos que aglutinan
aproximadamente el 60% del sacrificio
y, en especial, uno procesa el 40%

del conejo. Sin embargo, hay otros 30
mataderos que faenan el otro 40%. Bajo
mi punto de vista, el cierre de muchos
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pequefios y medianos mataderos estd
servido. Ademds de una deslocalizacién
de la produccién que siempre habia
estado en las zonas de gran consumo.

BC. ;Y de qué forma concreta ha
afectado la COVID-197?

ALP. La realidad es que la situacién es
muy convulsa. Como aspectos negativos
y que nos afectan directamente yo
sefialaria el cierre del canal Horeca y su
vuelta a una supuesta normalidad, ya
que aunque del conejo que se vende en
fresco no sale mucho por ese canal, s
que era una alternativa para el conejo
congelado procedente de las semanas
que habia excedente.

El cierre de la exportacién tampoco ha
sido muy buena noticia, ya que por esa
via se canalizaba una media del 11%
anual de la produccién. La menor venta
en algunas zonas, que no en todas, en el
canal tradicional (mercados centrales

y carnicerfas), también ha afectado,
aligual que el cierre de China, que
absorbfa gran parte de las pieles del
sector.

Como aspecto positivo, ha aumentado
la venta de carne de conejo en la

gran distribucién (supermercados e
hipermercados). Algunos estudios
indican que aqui la cuota ha pasado del
60% antes del estado de alarma, a un
80% en la actualidad.

También nos favorece que hasta que
haya una vacuna, cuyo periodo se
puede alargar minimo un afio, no va

a haber demasiadas celebraciones,
como comuniones, bodas y comidas

de empresa, por ejemplo, que son
precisamente en las que no se come
conejo. Va a ser un periodo més familiar,
que es precisamente el mas propicio
para el consumo de carne de conejo.

BC. ;Qué sensaciones ha tenido durante
este el tiempo que ha desempefado los
diferentes cargos?

ALP. Pues la sensacién es agridulce,
porque se han hecho cosas pero se
podian haber hecho muchisimas maés.
En INTERCUN se ha trabajado mucho.
Mari Luz, su gerente, marca un ritmo de
trabajo muy fuerte y con muchos temas
encima de la mesa. La pena es que
trabajando tan duro este sector se haya
estrechado cerca de un 5% cada afio. Y
eso a pesar de que se ha trabajado en
campanas de publicidad, en television
convencional, digital, redes sociales,
influencers de prestigio, y cocineros,

por ejemplo.

Se ha hecho un estudio de
posicionamiento de la carne de

conejo por BMC, grupos operativos de
Bienestar animal y desmedicalizacion.
También se estd trabajando para dotar
de una cadena de valor y unos costes

de produccion reales para el sector y

se esta trabajando en un certificado de
Bienestar Animal comun.



En Loncun hemos consolidado

una lonja que, aunque con muchas
deficiencias por solucionar mds pronto
que tarde, estd mejor representada que
nunca y con la figura de un moderador
(Alonso Garcfa de la Puente) el que,
aunque le estamos dando muchos
quebraderos de cabeza, pone cordura
en las sesiones.

Y en Conacun la sensacién tampoco

es buena, ya que no hay relevo
generacional y la verdad es que desde
las Administraciones no se ha apoyado.
Conacun tampoco es ajeno a la pérdida
de productores que sufre el sector.

BC. ;Qué se puede mejorar en
INTERCUN?

ALP. Para m{ faltan varias cosas, que
son, primero establecer un contrato tipo
homologado en el que incidan tanto

la estacionalidad como que se puedan
meter en él costes de produccién mas

beneficio. Segundo, establecer al sector
productor como el eslabén més débil de
la cadena de valor y tercero, establecer
una verdadera cadena de valor entre
mataderos, productores y grandes
cadenas.

Sino se puede sentar a las cadenas a la
mesa, s{ que se puede facilitar por los
mataderos los acuerdos alcanzados con
ellas. Mientras todo esto no se hagay

se escondan las cosas, no llegaremos a
ningun sitio. Y va a haber una sensacion
de posible engafio aunque no exista.

BC. Y en Loncun, jqué aspectos
considera que son mejorables?

ALP. Como hemos manifestado en
numerosas ocasiones, hay que mejorar
la herramienta SOMA que ayuda a
marcar un precio de referencia semanal.
Seguin mi opinidn, esta desvirtuado
entre 0,06 y 0,08 euros a favor de los
mataderos.

ENTREVISTA

“EL CIERRE DE LA
EXPORTACION NO HA SIDO
UNA BUENA NOTICIA,

YA QUE POR ESA ViA SE
CANALIZABA UNA MEDIA
DEL 11% ANUAL DE LA
PRODUCCION”

BC. ; Como ve la situacion del mercado
y la diferencia de precios con respecto
al afio pasado?

ALP. Voy a hacer varias apreciaciones.

La bajada de 1,95 a 1,85 euros/kg en la
semana que se produjo, no correspondia
a situacion de mercado y se deberia haber
realizado dos semanas mas tarde. Y haber
bajado a 1,65 no tiene ningtin sentido,
podiamos estar a 1,75 o 1,85 euros/kg

y se venderia lo mismo, ya que en estos
momentos de COVID-19 el 80% de la
alimentacién se vende en las grandes
superficies sin ningin problema.

Y nos encontramos que este afio el
productor percibe 1,65 euros/kg, o sea,
0,20 euros/kg menos que el ailo pasado, y
por el contrario, el precio en las grandes
superficies (el 80% de la venta en estos
momentos) estd a 5,95 euros/kg, 0,40
euros/kg més caro que el aflo pasado.

Yo creo que esta anomalia que acabo de
describir deberfa de ser investigada por la
AICA, y no por dudar de nadie, sino para
ver los desequilibrios de la cadena de
valor y donde se estresa la misma.

BC. ;Qué opina del matadero en granja?
ALP. Creo que se debe de aprobar y
cuanto antes mejor. En estos momentos,
junto a la venta a domicilio, puede ser

la oportunidad, no para todo el sector, ni
mucho menos, pero si para explotaciones
pequefias y medianas que estan situadas
allado de zonas densamente pobladas, de
Catalufia, Levante y Galicia, por ejemplo,
con tradicion de consumo.

Silos cunicultores franceses e italianos
tienen la posibilidad de tenerlo, y
estamos todos en la Unién Europea, lo
légico es que se nos permita estar en
igualdad de condiciones. Y después que
se lo monte el que quiera y pueda.
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JAVIER GOMEZ

PRESIDENTE DE INTERCUN

'Los estudios nos

indican que debemos

Sequir Insistiendo en

presentaclones facl

BS

V rapidas de preparar”

Que el consumo de carne de conejo no remonta no es
nuevo. Son ya varios ejercicios de caida, motivo por el
cual, desde INTERCUN se intensifican los esfuerzos por
dilucidar tanto las causas de esta situacién como las
medidas para tratar de revertirla. Por ello, a finales del
pasado afio vio la luz un nuevo estudio de mercado para
dilucidar los factores que impulsan o no a consumir
carne de conejo, punto de partida de parte de las nuevas
acciones de la interprofesional. Sobre éste y sobre la
actualidad del sector hemos conversado con Javier
Gomez, presidente de INTERCUN.

MARTA FERNANDEZ

O

BOLETIN DE CUNICULTURA. La
recuperacion del consumo es sin duda
una de las asignaturas pendientes del
sector; para ello, INTERCUN recibio6 a
finales del pasado afio los resultados de
un estudio de mercado, ;cuéles son las
conclusiones del mismo?

JAVIER GOMEZ. La principal preocupacién
del sector es el descenso de consumo
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de la carne en general y sobre todo

el descenso en la carne de conejo,

no solamente porque sea la que nos
interesa a nosotros, sino porque es la
que ha caido con més fuerza.

En INTERCUN nos lo estamos tomando
muy en serio y el pasado afio hicimos dos
estudios muy potentes sobre la caida de
consumo y la estrategia para recuperarlo.

En principio, las conclusiones de los
estudios en cuanto al diagnéstico nos
ha corroborado las impresiones que

ya tenfamos. Perdemos consumidores
porque el ama de casa tradicional, que
era nuestra consumidora por excelencia,
se ha hecho mayor y ya cocina menos o
vive sola. Seguramente no hemos sido
capaces de convencer a la gente joven de
que consuman nuestro producto, quizas
porque la sensacién que tienen es que

el conejo es dificil de preparar. Por ello,
estamos trabajando mucho en desterrar
esa idea haciendo nuevos cortes,

filetes, deshuesados, muslos, lomos,
hamburguesas, etc. El problema de
estos cortes es la dificultad que tenemos
para que tanto el canal tradicional

como el canal moderno lo tenga en sus
establecimientos, bien por falta de sitio
o por la baja rotacién que tienen. Este

es un gran problema porque tenemos
un circulo vicioso: no lo ponen porque
no rota y no rota porque el consumidor
no lo encuentra. Tampoco nos podemos
olvidar de que en las pollerias y en los
lineales de aves, que es donde se vende
nuestro producto, somos los mas caros, y
esto, esta claro, también influye.



DESDE INTERCUN HEMOS
TENIDO UN GESTO DE
SOLIDARIDAD CON LAS
PERSONAS QUE L0 ESTAN
PASANDO MAL Y HEMOS
DONADO 17.000 KG DE
CARNE CONEJO

En conclusion, los estudios nos estan
encaminando a que debemos seguir
insistiendo en presentaciones faciles

y rapidas de preparar, incluso a hacer
platos preparados solamente para
calentar o con un horneado rapido.
También son importantes los productos
deshuesados tipo filete 0 hamburguesas,
especialmente para potenciar el consumo
infantil.

BC. ;Prevé acometer INTERCUN nuevas
acciones en base a estas conclusiones?
;Puede contarnos cuales?

JG. Tenemos que seguir insistiendo en
que tenemos un producto muy saludable
y aconsejable para todas las edades y sin
ninguna contraindicacion. No obstante,
este mensaje lo tenemos bastante
conseguido.

Otra conclusién de los estudios

es la necesidad de exportar mas,
indudablemente esto es deseable y
necesario, pero dificil, ya somos los
primeros exportadores de Europa y
posiblemente del mundo. En este afio
tenemos varios estudios en marcha de
posibles paises consumidores de carne
de conejo para intentar promocionarnos
en ellos.

BC. No son, por tanto, pocos los trabajos
y frentes abiertos por INTERCUN,
¢dejamos alguno en el tintero?

JG. Si, en este afio 2020 tenemos que
hacer la préxima extensién de norma,
vamos a pedir al sector un esfuerzo para
hacerla més potente, para incrementar
la promocién y conseguir nuevos
consumidores. Ademds, como siempre,
tenemos varios estudios en marcha de
distintas patologias y estamos trabajando
en la certificacion del sector en bienestar
animal.

Hemos tenido y vamos a tener reuniones
con nuestros comparieros de otros paises
(productores y transformadores) para
intentar hacer frente a las campanas

de animalistas y de grupos de presién
que estan cuestionado el sistema

de produccién sobre todo por los
alojamientos.

BC.Y en el actual contexto la pregunta
es obligada, jcomo estan afrontando

el sector en general e INTERCUN en
particular la crisis provocada por la
COVID-19?

JG. Desgraciadamente, esta crisis,

tanto desde el sector como desde
INTERCUN, se esta afrontando con

una gran incertidumbre. La secuencia
de los acontecimientos, referidos al
consumo, han sido desconcertantes.
Primeramente, cuando empez6 el
confinamiento debido a la pandemia,
tuvimos dificultad para atender todas
las demandas de carne de conejo. Todos
sabemos que fue una demanda un poco
irreal, esto durd unas tres semanas
aproximadamente. Posteriormente,

nos empezd a ocurrir lo contrario, las
ventas fueron bajando, por supuesto

se perdieron todas las ventas del canal
Horeca y también una gran parte de las
exportaciones. En conclusion, las carnes
en general estdn en un momento muy
complicado.

Desde INTERCUN, lo primero que hemos
hecho es tener un gesto de solidaridad
con las personas que lo estan pasando
mal y ha consistido en donar 17.000 kg. de
carne de conejo para las distintas ONG y
comedores sociales.

En el plano promocional, en la primera

ENTREVISTA

semana de mayo hemos empezado una
campafia de promocidén en varios frentes:
anuncios en television convencional y
digital, momentos internos en programas
tipo First Dates, recetas de conejo
realizadas con Carlos Arguifiano y con
distintos influencers como Carlos Rios.
También hemos redoblado el esfuerzo

en todas las redes sociales. Realmente

en el mes de mayo todos los afios
hacemos alguna promocion, pero este
afno practicamente vamos a utilizar el
doble de recursos, en INTERCUN hemos
considerado que el momento lo requiere.
Solamente queda desear que este
momento tan critico pase lo antes posible
y podamos todos volver a la normalidad.

BC. Para concluir, a pesar de que este
afo el Symposium de Cunicultura no

se celebrara, jcual es en su opinién la
aportacion del mismo al sector?

JG. El Symposium de Asescu
indudablemte es de un gran valor, aunque
seguramente no voy a ser objetivo por el
gran carifio que le tengo, ya que llevo mas
de 35 afios acudiendo a él (también soy el
miembro de ].D. mas antiguo).

Creo que ASESCU esta reforzando

su misién como rama cientifica de la
cunicultura. Esto es bueno porque antes
de que existiera INTERCUN, tenia que
intentar estar en todos los frentes, pero
me parece que ahora puede dedicarse
mas intensamente a su misién cientifica
y de divulgacién siendo un buen
complemento para el sector cunicolay
tenemos que estrechar cada vez méds la
colaboracion entre las dos asociaciones
mas importantes que tenemos en
Espana.
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NOTICIAS

Anulado el
Symposium de
Cunicultura de
ASESCU

La decision se ha tomado
ante la incertidumbre y las
restricciones a la movilidad
y a las concentraciones de
personas derivadas de la
pandemia de la COVID-19.
ASESCU, junto con el
Instituto Universitario

de Biotecnologia de la
Universidad de Oviedo
(coorganizador del
Symposium), ha decidido
anular el 45 Symposium de
Cunicultura, previsto para
septiembre de 2020. Su
celebracion, manteniendo
el programa actual, se
aplaza al afio 2021 en lugar
y fechas por decidir, que se
anunciaran oportunamente.

Asamblea General
Ordinaria de ASESCU

La Asociacion Espafiola

de Cunicultura convoca su
Asamblea General Ordinaria el
14 de julio de 2020 a las 18 horas,
mediante videoconferencia, con
el siguiente orden del dia:

1. Lectura y aprobacion, si
procede, del Acta de la reunion
anterior.

2. Informe del presidente.

3. Estado de cuentas 2019.
Balance y aprobacion, si
procede.

4. Presupuesto para 2020.
Aprobacidn, si procede.

5. Elecciones para la renovacion
de media Junta Directiva.

6. Informacion sobre
aplazamiento del cambio del
domicilio social de ASESCU.

7. Aplazamiento del 45
Symposium de Cunicultura.

8. Propuestas de los miembros
de la Asamblea.

9. Ruegos y preguntas.

Los detalles para el accesoala
Asamblea estaran disponibles
en laweb de ASESCU:
WWW.asescu.com
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Abierta [a consulta publica para modificar
[aley de |a cadena alimentaria

El principal objetivo es
incrementar la transparencia
en las relaciones comerciales y
reforzar al eslabon productor.

El Ministerio de Agricultura, Pescay
Alimentacion (MAPA), ha iniciado el
procedimiento de consulta pUblica previo a
la elaboracién del anteproyecto de ley para
la modificacién de la ley de medidas para
mejorar el funcionamiento de la cadena
alimentaria. Una modificacion cuyo objetivo
principal es reforzar la posicién de los
productores, dotar de mayor transparencia
a las relaciones comerciales y eliminar las
practicas comerciales desleales.

En una primera fase el Gobierno aprohé, el
pasado 25 de febrero, el Real Decreto-Ley
5/2020 -convalidado por el Congreso de los
Diputados el 25 de marzo-, por el que se
adoptan medidas urgentes en materia de
agricultura y alimentacion y que modificé la
ley de la cadena en aquellos aspectos que
no podian esperar a la tramitacion de una
reforma legislativa ordinaria.

En la segunda fase que se esta preparando,
se van a introducir medidas de mayor
calado para mejorar el funcionamiento de
la cadena y se incorporaré a la legislacion
espafiola la Directiva comunitaria sobre
practicas comerciales desleales en las
relaciones entre empresas en la cadena de

suministro agricola y alimentario.

Los interesados en participar en este
procedimiento podran remitir sus
contribuciones a través del portal web

del Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, en su seccién “Participacion
ciudadana”, subseccion “Participacion
publica en proyectos normativos”,
remitiendo un correo electrénico con sus
contribuciones a la direccién sgfi@mapa.es

Crece el consumo de carne en hogares

Segun el analisis realizado por el Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacion, el volumen de compra de los hogares espanoles
realizado durante el pasado mes de abril, se incrementé un
32,5% en comparacion con el mismo mes del ano anterior, con
un resultado de 3.091.439,85 toneladas frente a las 2.332.353,48

toneladas de abril 2019.

Un incremento motivado por la permanencia
en los hogares como consecuencia al estado
de alarma declarado el 14 de marzo, a raiz
de la pandemia mundial provocada por la
COVID-19.

La compra de productos carnicos crecié

30,6 %, hasta un total de 225,558.580 kg.
La de conejo lo hizo en un 14,2%, siendo la

de cerdo y pollo las que mayor incremento
registraron, con un 40% y 34,7%,
respectivamente. Por su parte, la de vacuno
crecio un 27%, las transformadas un 23,3%
y las de ovino/caprino un 5,1%.

Aunqgue lamentablemente, esta evolucion
se ha visto enturbiada por la caida de
ventas en el canal Horeca.



INTERCUN solicita ayudas a las Administraciones

ante el cierre de Ia hosteleria

Ha dirigido una carta al
secretario general de
Agricultura solicitando que
se tenga en cuenta al sector
cunicola a la hora de recibir
ayudas por la caida de
ventas provocada por

la COVID-19.

En su carta, INTERCUN ha expuesto

al secretario general de Agricultura,
Fernando Miranda, las dificultades a las
que se enfrenta el sector de la carne

de conejo por el cierre de restaurantes
y hoteles. Esta caida de la demanda
hostelera se vio compensada, en

las primeras semanas del estado de
alarma, por el incremento del consumo
en los hogares, pero después las ventas
del comercio detallista han vuelto a la
normalidad y el consumo total se ha
reducido drasticamente.

En este sentido, en comparacion con

el del resto de carnes, el consumo

de carne de conejo en los hogares

es bajo (0,95 kilos por habitante y

afio) y ademas, sigue una tendencia
decreciente que es necesario frenar.
Asimismo, ha matizado INTERCUN en
su carta, las exportaciones de carne
de conejo en estos meses también se
han visto afectadas por la evolucidn
mundial de la pandemia, lo que ha
contribuido a empeorar la situacion del
sector.

NOTICIAS

Por estas razones atipicas e
imprevistas, INTERCUN demanda a
la Administracion que se apliquen
también medidas excepcionales,
pues el sector cunicola no puede
acogerse a ninguna de las
medidas de apoyo habhilitadas en
el reglamento de la Organizacion
Comin de Mercados.

INTERCUN dona 17.223 kilos de came de conejo a ONG

La interprofesional ha donado 17.223 kilos de carne de conejo congelada a las ONG Caritas
y Cruz Roja Espanola y a la Federaciéon Espanola de Bancos de Alimentos (Fesbal).

El objetivo primordial de esta iniciativa
es mostrar la solidaridad de todo el
sector cunicola con la situacién que
atraviesa el pais, como consecuencia
de la pandemia provocada por la
COVID-19.

En esta accion solidaria de INTERCUN
han participado 15 mataderos de
varias comunidades auténomas, que
han distribuido la carne de conejo a

las ONG de Castilla y Ledn, Catalufia,
Comunidad Valenciana, Galicia, Madrid
y Aragon.

Desde INTERCUN se recuerda que la de
conejo es una carne blanca, magra, con
bajo contenido en grasa (y la que tiene
es grasa extra muscular, que se puede

retirar), pocas calorias (131 Kcal/100
gramos) y con un perfil nutricional muy
adecuado por su contenido en proteinas
de alto valor biolégico, vitaminas y
minerales. Por todo ello, la carne de
conejo es ideal para fortalecer las
defensas del organismo y es una aliada
en la lucha contra la expansion de la
enfermedad del coronavirus.

Al margen de reparto solidario de carne
de conejo, la interprofesional del sector
cunicola tamhién ha querido agradecer
a todas las personas que forman parte
de la cadena alimentaria de este sector
ganadero su esfuerzo y dedicacidn

para que la carne de conejo Ilegue con
normalidad al consumidor.
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NOTICIAS

|3 ganaderia no es [a principal responsable

del cambio climatico

Asi lo reivindica la plataforma Carne y Salud, en base a las
evidencias de los registros de contaminacion durante el estado

de alarma.

Datos de satélite confirman una disminucion en las emisiones de diéxido
de nitrégeno durante COVID-19 pandemia en Espaiia

Tras la declaracion de la pandemia por
COVID-19, los sectores de produccion
ganadera, elaboracién y comercializacion
de carne han continuado con su actividad
para mantener abastecida a la poblacidn.
Sin embargo, tal y como recoge una
campafia informativa de la plataforma
Carne y Salud, durante las dltimas
semanas se ha registrado un fuerte
descenso de las emisiones de gases
contaminantes, constatando que los
sectores ganaderos no son los principales
responsables de la contaminacién del aire
y el cambio climético.

Organizaciones como Greenpeace, explica
Carne y Salud, han informado de que, en la
primera semana de estado de alarma, los
valores medios de di6xido de nitr6geno en
ciudades como Madrid apenas alcanzaron
el 40% del limite fijado por la Organizacion
Mundial de la Salud y la UE, y en la
semana del 11 al 17 de abril esos valores
eran solo de un 24,6% en Madrid, un 33%
en Barcelona o un 22,3% en Sevilla.
Asimismo, un estudio desarrollado en

el Centro de Tecnologias Fisicas de la
Universitat Politécnica de Valéncia con
datos de la Agencia Espacial Europea,
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Elena Sdnchez-Garcia; UPV-CTF
Sentinel-5P (Copernicus, ESA)

indica que los niveles de concentracion de
di6xido de nitrégeno han disminuido una
media del 64% en las principales ciudades
espafiolas tras las medidas decretadas
contra la COVID-19.

En cualquier caso, indica el comunicado
de Carne y Salud, el sector carnico es
consciente de los retos medioambientales
que afronta la sociedad y por ello trabaja
cada dfa para conseguir un modelo de
transicion ecolégica global, asi como

una produccion mas sostenible. En este
sentido, esta desarrollando nuevas
técnicas de produccién con un menor
impacto ambiental con objetivos como
reducir en diez afos un 15% la huella

de carbono en el sector vacuno; en la
reduccion de las emisiones de amoniaco
(47%), 6xido nitroso (38%) y emisiones
por la gestion de estiércoles (14%) en

el sector porcino; o el fomento de la
produccion sostenible de carne de conejo
y cordero, asi como la investigacion en
alimentos para el ganado con menor
huella medioambiental. La industria
carnica evité en 2018 la emision de 48.810
toneladas de COz gracias al reciclado de
SUS envases.

Las CC. AA.
recibiran 131
millones para
programas
agroganaderos
y de desarrollo
rural

El monto fue aprobado en
el Consejo de Ministros en
base alo acordado enla
Conferencia Sectorial de
Agricultura y Desarrollo
Rural.

Del total, se ha aprobado

la asignacion entre las
autonomias de 1.412.142
euros para el fomento

de las razas autoctonas
espafiolas, en base al
nimero de asociaciones
de criadores de razas
autoctonas reconocidas
por las autonomias para

la gestion de los libros
genealogicos.

Junto a ello, también se
dedicaran 104.120.005 euros
a financiar los Programas
de Desarrollo Rural de las
CC. AA. para el periodo
2014-2020, en el marco de
la distribucion territorial de
fondos de la Administracion
General del Estado (AGE).
Esta cantidad se transferira
a los organismos pagadores
de las autonomias. Esta
territorializacion completa
los primeros cinco afos

de aportacion de la
Administracion General del
Estado a los Programas

de Desarrollo Rural, y la
cuantia ascenderia ya a
537,80 millones de euros,
es decir, el 63,36 % del total
previsto para este periodo
de programacion (848,77
millones de euros).



NOTICIAS

E1RTA avanza en |a seleccion de lineas de congjo en base
a su eficiencia alimentaria

Investigadores de los
programas de Genética

y Mejora Animal, y de
Nutricion Animal del
IRTA han trabajado en el
proyecto europeo Feed-a-
Gene.

Parte de estas investigaciones

han sentado las bases para la
creacion de lineas genéticas de
conejo especializadas en eficiencia
alimentaria. En el proyecto se han
identificado 17 regiones cromosémicas
con genes implicados en el consumo,
crecimiento y eficiencia alimentaria.
Esto, junto con el desarrollo de un
sistema de medicion de la ingesta
diaria en conejos y un mejor
conocimiento de la heredabilidad de
la microbiota cecal, sientan las bases
para el desarrollo de lineas genéticas
de conejo a partir de criterios de
eficiencia alimentaria.

Se han seleccionado tres lineas
paternales por diferentes criterios
que reflejan distintos aspectos de la
eficiencia alimentaria: dos de estas
lineas se seleccionan para minimizar
el consumo de pienso residual, una a
nivel individual y otra a nivel de grupo;
la tercera linea se selecciona para
incrementar el crecimiento que se
obtiene con alimentacion racionada.
“Estamos en fase de desarrollo de
estas tres poblaciones. En un afio
evaluaremos sus caracterfsticas y

tras esta evaluacion podremos poner
a disposicion de los cunicultores una
0 varias de estas lineas paternales”,
ha sefialado Juan Pablo Sanchez,
investigador del IRTA en Genética y
Mejora Animal.

Asimismo, otros estudios realizados por
los investigadores del IRTA dentro del
proyecto Feed-a-Gene se han centrado
en el efecto que tiene la microbiota
sobre la eficiencia alimenticia en los
conejos. Las investigaciones se han
concentrado, en primera instancia,

en estudiar como distintos factores
ambientales o de manejo influyen en
las poblaciones microbianas.
Feed-a-Gene es un proyecto europeo
del programa Horizonte2020 que se

ha llevado a cabo durante 4 afios y

que ha finalizado en marzo de este
afio. Su objetivo era adaptar mejor

los diferentes componentes de los
sistemas de produccion ganadera
monogastrica (es decir, cerdos, aves

y conejos) para mejorar la eficiencia
general y reducir el impacto ambiental.
Esto ha implicado a sus participantes,
formados por 23 centros de
investigacion, de transferencia y
empresas, el desarrollo de recursos y
tecnologias de alimentacion nuevas

y alternativas, la identificacion y
seleccion de animales robustos que

se adapten mejor a las condiciones
fluctuantes, y el desarrollo de técnicas
de alimentacién que permitan optimizar
el potencial de la alimentacion y del
animal.

Nace PreveCo para
estudiar los daiios
producidos por los
conejos en la agricultura

Con el objetivo de reducir los dafos
y hacer compatible la viabilidad de
la agricultura con un buen estado
de esta especie, se ha presentado el
proyecto PreveCo.

El G.0. PreveCo, liderado por

WWEF, se pone en marcha con el

objetivo de reducir, al menos, un
40%, las pérdidas economicas
causadas por dafios por conejo a las
explotaciones agricolas, gracias a la
aplicacion de medidas preventivas.
El proyecto finalizara en julio de

2021 con la publicacién de unas
recomendaciones generales de

los métodos mas adecuados para

la prevencion de dafios en cada
situacion.

Las medidas que se van a probar en
este nuevo proyecto para reducir los

dafios del conejo en las explotaciones
agricolas son, en su mayoria,
sistemas tradicionales que han caido
en desuso, que iran acompafiados

de otra serie de medidas de reciente
aplicacion. Los socios del proyecto
reconocen que, aunque gran parte

de las medidas son “de sobra
conocidas”, se desconoce su eficacia
real y la rentabilidad de su aplicacion,
asi como el posible efecto que tiene
sobre el medio ambiente y el propio
conejo.
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ACTIVIDADES INTERCUN

INTERCUN Inicia el tercer ano de campana e promocion europea

La organizacion interprofesional INTERCUN ha comenzado ya la ultima fase de la campana
europea de promocion de la carne de conejo, que desarrolla la agenciaTactics Europe. Para
este tercer ano, la creatividad de la campana se basa en la imagen de un joven, el “nieto’;
como en anteriores campanas publicitarias de INTERCUN, cocinando para un grupo de
amigos una barbacoa a base de carne de conejo.

Asimismo, se han presentado tres
nuevas recetas “Quick 10", con las
preparaciones cuyo consumo se
quiere potenciar en la nueva campafa:
hamburguesas, arroz y ensalada con
carne de conejo.

En lo tocante a medios de comunicacion,

la nueva campafia se basa en un “mix”
de television convencional, television
digital y acciones en redes sociales. En
television convencional esta previsto,
por un lado, la emisién de un anuncio

de 10 segundos y, por otro, acciones
especiales en television. Asi, por
ejemplo, se ha cocinado carne de conejo
en el programa de Karlos Arguifiano
(Cocina Abierta, de Antena 3), que se
emitird también en canal digital NOVA.
En cuanto a las acciones especiales en
television, estas se estan realizando
tanto en Tele 5, como en Antena 3, con
la insercion de ‘momentos especiales’ en
programas de gran audiencia. En total, en
todos estos programas se realizaran a lo
largo de la campafa 27 emisiones.
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Publirreportajes

De igual modo, la campafa para este
tercer afo cuenta con la publicacion
de 23 publirreportajes en revistas

de deporte, de cocina, femeninas

y también destinadas al publico
masculino (Men's Health, Sportlife,
Fuera de Serie, Love, Telva, Buena
Vida, Saber Vivir, Saber Cocinar,
Cocina facil, Lecturas Cocina, La
Mejor Cocina, Hola Cacina, Love
Cocina).

Con relacidn a las acciones especiales
en el punto de venta, esta prevista
la celebracion de 25 jornadas de
degustacion de carne de conejo en
mercados de Madrid, Zaragoza, A
Corufia y Bilbao. En dichas jornadas,
un cocinero preparara en directo
platos con carne de conejo que podran
ser degustados por los clientes

del mercado, a los que ademas se
les repartird un “kit” con material
publicitario y un recetario.

Campana digital

Una de las acciones mas novedosas de
este (ltimo afio de campafia europea es
su vertiente digital. Por un lado, se va

a emitir un anuncio en las plataformas
digitales Mitele y Atresmedia Player, y
por el otro, se va a desarrollar también
una campafia de promocion en Google y
YouTube, con el objetivo de llegar a un
publico mas joven.

También, relacionado con los nuevos
espacios publicitarios, se tiene previsto
realizar una campafia “Brand Week".
Una “Brand Week” es una estrategia
de marketing online, en la que la
pagina principal de una web se

centra en la promocién de una

marca o producto (la carne de conejo
en este caso) utilizando todos los
formatos publicitarios presentes en la
pagina de inicio, para conseguir una
notoriedad extrema con la que impactar
eficazmente a los que visitan esa
pagina webh.



ACTIVIDADES INTERCUN

INTERCUN Impulsa su presencia en redes sociales

Con el objetivo de mejorar la comunicacion tanto con el
propio sector, como con los consumidores y la sociedad
en general, INTERCUN va a impulsar de manera decisiva
su presencia en redes sociales, trabajando con la
colaboracion de la agencia Markniac, que se encargara
de alimentar informatiavamente las cuentas de la
organizacion en Facebook, Instagram y Twitter.

Para conseguir mejorar y ser

mas eficaces, la organizacion
interprofesional ha decido separar

la comunicacién en redes en dos
grandes lineas: las dirigidas a los
consumidores de carne de conejo y las
destinadas a informar al propio sector
cunicola (productores, mataderos,
distribuidores, etc.).

Como elemento diferenciador, las
cuentas centradas en el consumo

y la gastronomia llevan en sus
denominaciones las palabras carne y
conejo, mientras que las destinadas

a informar sobre el sector en general,
son las que llevan la abreviatura
Intercun.

La estrategia de comunicacion dirigida
a los consumidores, que desarrollara
la agencia Markniac en esta nueva
etapa, va encaminada principalmente
a consumidores de entre 18-45 afios,
de clase socioecondmica media y alta,
amantes de la vida sana y preocupados
por la salud y la alimentacion
saludable. Esto se ha hecho segin

las recomendaciones del estudio

de mercado y de posicionamiento
estratégico realizado por una
importante consultora para INTERCUN.
Para asegurar que el mensaje llega

INSTAGRAM

con claridad, la comunicacion se

va a centrar en diferentes formatos

0 presentaciones de la carne de
conejo, que iran variando a lo largo

de la campafia. Las hamburguesas,

las ternuras de carne y el medio
conejo al corte, seran algunas de

las presentaciones “estrella” que se
destacaran.

Igualmente, se van a promocionar
recetas sencillas, de facil elaboracion,
en las que primen los platos cocinados
a la plancha, salteados con poco aceite
(al wok) o al horno, que son sinénimos
de una cocina sana. Del mismo modo,
las estrategias se van a centrar en el
binomio ensalada-carne de conejo,
como una forma de asociar el producto
con la comida saludable.

De cara a la nueva campafa de
comunicacion de INTERCUN para
consumidores, se ha optado por evitar
la imagen de animales y canales
enteras.

En cuanto a los textos de los mensajes
que se publicaran en las redes
sociales, se van a simplificar tanto en
su estructura, como en su contenido,
con mensajes cortos, claros y concisos
para que sean entendidos por la
mayoria de los seguidores.

Dirigidas al
SECTOR CUNICOLA

@intercun
intercun.org

@intercun_org

SOMO3

100xf

iGRACIAS!

La nueva estrategia de comunicacion
de INTERCUN destinada a los
consumidores va a fomentar los
sorteos mensuales de productos
relacionados con la carne de conejo,
interrelacionando las distintas redes
(Twitter, Instagram, Facebook) y sus
usuarios.

Finalmente, junto a la nueva
estrategia de comunicacion para

los consumidores, INTERCUN va a
desarrollar también las redes sociales
dirigidas a informar a todo el sector
cunicola sobre las actividades de la
interprofesional y otros temas, tanto
en Facebook, como en Instagram y
Twitter.

En esta linea de trabajo se incluye la
publicacién de unas guias sobre redes
sociales que INTERCUN ha editado
para fomentar el uso de las mismas
por parte de sus asociados.

Dirigidas a los
CONSUMIDORES

@carne_conejo
HoyCarnedeConejo

@came_de_conejo
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LA CARNE
Dt CONEJO,

ALIADA CONTRA
EL CORONAVIRUS

La crisis provocada
por el coronavirus es
sanitaria, pero también
social y econdmica,
cuyas dimensiones son
todavia impredecibles
e incalculables. Desde
que comenzo el estado
de alarma el pasado 14
de marzo, todo el sector
agroalimentario se ha
volcado para seguir en
activo y responder a la
demanda de alimentos
de la sociedad.

O

omo no podia ser de otra manera,
el sector cdrnico y por extension, el
cunicola, han respondido como era
de esperar: trabajando al cien por
cien y garantizando el suministro de
carne a las familias, que ademads han
incrementado significativamente su
demanda en las primeras semanas de la
pandemia.
A este respecto, cada semana de
confinamiento, el sector y la industria
ha sacado al mercado cerca de 130.000
toneladas de carne y cerca de 20.000
toneladas de productos carnicos,
para abastecer las carnicerias y
establecimientos de alimentacion de
pueblos y ciudades.
La produccién cérnica espaiiola
estd basada en un modelo europeo
de produccioén que es el de los més
exigentes del mundo, pues se sustenta
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SALUD Y NUTRICION

> oS

en pilares como la seguridad alimentaria,
la sostenibilidad, la salud y el bienestar
animal.

Por todo ello, las industrias cdrnicas
estan en condiciones de garantizar el
suministro a la poblacién de alimentos
sanos, seguros y con un bajo impacto
medioambiental.

Una parte pequefia, pero importante,
de la oferta de la industria carnica
corresponde a la carne de conejo y

a sus derivados. En el pasado 2019,

la produccién de carne de conejo en
Esparfia ascendi6 a 53.133 toneladas, un
0,20% mas que en el aflo anterior, segiin
los datos publicados por el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion.

Tres regiones (Catalufia, Castilla y

Ledn y Galicia) concentran el 67,7% de
la produccién nacional total, aunque
hay otras cinco con producciones
destacables (Castilla-La Mancha, Pais
Vasco, Aragén, Navarra y la Comunidad
Valenciana).

Ademas de producir carne, la

industria del sector cunicola ha sabido
adaptarse en los dltimos anos a los

cambios de la demanda, ofreciendo al
consumidor diferentes presentaciones
de su productos, distintas al troceado
tradicional. Asi, la oferta se ha
incrementado, por ejemplo, con lomos
y muslos de carne de conejo, salchichas,
hamburguesas, mini-hamburguesas,
“ternuras’, etc. que se adaptan mejor a
los gustos del consumidor mds joven.
Al margen de contribuir a satisfacer

la demanda durante estos meses

de confinamiento por la COVID-19,
como el resto de los subsectores
carnicos, la carne de conejo tiene

por si misma unas caracteristicas y
cualidades excepcionales que la hacen
especialmente idénea para reforzar el
sistema inmunoldgico y ser una gran
aliada en la lucha contra la expansion de
cualquier tipo de virus.

Recomendaciones de los
expertos en nutricion

En un informe publicado en los primeros
dias de confinamiento por la pandemia
provocada por la COVID-19, la Academia



Espariola de Nutricion y Dietética y el
Consejo General de Colegios Oficiales

de Dietistas-Nutricionistas (CGCODN),
publicaron un informe consensuado con
recomendaciones alimentarias para toda
la poblacién espariola y en especial, para
pacientes con la COVID-19.

Enla introduccién de dicho informe,

el CGCODN y la Academia explican

que la alimentacién por s{ misma no
puede curar una enfermedad, ni evitar

la infeccién por coronavirus o por
cualquier otro tipo de virus. Sin embargo,
aseguran, determinados alimentos
pueden contribuir de forma significativa
a paliar los efectos de las enfermedades
si se acompaian de otras medidas, como
por ejemplo una buena hidratacién.

En ese sentido, los expertos nutricionistas
de estas organizaciones recomiendan
para fortalecer el sistema inmunoldgico
consumir carne entre 3y 4 veces a la
semana. Asimismo, aconsejan que de
estas 3-4 veces, entre 2-3 veces por
semana se consuman carnes blancas
(aves, carne magra de cerdo o carne de
CONEjo).

La carne de conejo, por su composicion
nutricional, es una gran aliada para
cubrir las necesidades de algunos de los
nutrientes esenciales, como por ejemplo,
las vitaminas del grupo B. En concreto, la
carne de conejo tiene un alto contenido
de vitaminas B3, B6 y B12.

Una racién de carne de conejo aporta
mas del 100% de la cantidad diaria
recomendada de vitamina B3, casi

el 40% de vitamina B6 y el triple de

las necesidades de vitamina B12.
Igualmente, la carne de conejo tiene un
alto contenido de fésforo, y es fuente de
selenio y potasio.

Todos estos nutrientes y vitaminas
contribuyen al normal funcionamiento
del sistema inmunitario y ademas, la
carne de conejo tiene un bajo contenido
en sodio, lo que la hace especialmente
idénea para las personas que tienen la
presién arterial alta.

En contraste con las carnes rojas, la

de conejo es una carne blanca, magra,
con pocas calorfas (s6lo 131 keal/100
gramos) y muy bajo contenido en grasa, y
la poca que tiene es infiltrada y se puede
retirar muy fdcilmente.

También es una carne muy tierna y

con una escasa proporcion de fibras
colagenas, lo que la convierte en

un alimento ideal para todo tipo de
poblacién. A este respecto, la comunidad
médico-cientifica coincide en asegurar
que la carne de conejo debe formar
parte de la dieta en todos los grupos de
edad y no sélo esta recomendada para
prevenir enfermedades cardiovasculares,
sino también para personas que tengan
colesterol alto, diabetes, hipertension
arterial o un elevado nivel de acido trico,
entre otras.

SALUD Y NUTRICION

Aligual que ha respondido durante los
primeros meses del confinamiento por
la COVID-19, el sector cunicola también
responderd, junto con el resto del sector
agroalimentario, cuando acabe el estado
de alarma.

Durante el tiempo de confinamiento,

ha cambiado mucho la percepcion que
la sociedad espafiola tenfa del sector
agrario en general y del ganadero en
particular. Las primeras encuestas
publicadas coinciden en reconocer que
ahora los ciudadanos perciben a estos
sectores como esenciales, lo cual supone
un cambio muy positivo.

Ahora que se empieza a intuir la salida
de la crisis sanitaria, el sector ganadero
y el cunicola en particular tienen

que aprovechar el momento y dar a
conocer mejor y mas positivamente a
los consumidores el compromiso del
sector con el medio ambiente, la sanidad
animal y el abastecimiento alimentario.

LA CARNE DE CONEJO ES
IDONEA PARA REFORZAR

EL SISTEMA INMUNOLOGICO
Y ES UNA ALIADA EN

LA LUCHA CONTRA LA
EXPANSION DE CUALQUIER
TIPO DE VIRUS
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OPINION

LA PANDEMIA

[ CORONAVIRUS

[ECCIONES
L SECTOR

ARA

CUNICOLA

Nunca un tipo de virus se hizo tan familiar para el
publico en general como “el coronavirus”. Aunque no

sea del dominio publico, hay muchos otros coronavirus
y, si no que se lo digan a los cerdos o gatos que sufren
importantes enfermedades debidas a coronavirus mas
andénimos que este que actualmente nos tiene a todos
confinados. Ni siquiera sabiamos que era también un
coronavirus el que cada afo nos producia algin que otro

resfriado.

FRANCISCO PARRA

Catedrdtico de Bioquimica y Biologia Molecular.
Instituto Universitario de Biotecnologia de Asturias. Universidad de Oviedo

O

iertamente este coronavirus, el SARS
CoV-2 que produce la enfermedad
de la COVID-19, ha entrado en el
estrellato de los virus por la puerta
grande, superando incluso a los
malos de siempre como el SIDA,
el Ebola o la gripe, aunque a este
ultimo la gente le haya perdido el miedo
injustificadamente. La gripe comtn fue
responsable de més de 6.000 muertes
el aflo pasado en Esparia y parece
incomprensible que haya atin personas,
particularmente las que trabajan “cara
al publico’, que no se vacunan contra
esta enfermedad. No es una decisién
individual la de vacunarse, es una
responsabilidad social hacerlo. Desde
luego puede argumentarse sobre la mayor
o menor eficacia de las vacunas y los
posibles riesgos de la vacunacion (la gente
discute mucho sobre cosas que estan
mas alld de su comprensién) pero gracias
al “coronavirus” nuestra actitud hacia
las vacunas va a cambiar. Si hubiera una
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vacuna disponible contra la COVID-19,
habria cola para vacunarse. Gracias a él,
comprenderemos lo importante que es

la “inmunidad de rebafio’, es decir que
haya un nimero suficientemente alto

(60 6 70%) de individuos inmunizados,
para dificultar la propagacion de estos
enemigos invisibles que son los virus. Otra
leccion que todos estamos aprendiendo
es lo eficaz que resulta lavarse las manos
(con agua y jabén) y mantener la distancia
entre individuos, nuevamente para evitar
que nos infectemos o que transmitamos
la infeccién a otros.

La situacién creada por la crisis COVID-19
deberfa hacernos reconsiderar como

nos enfrentamos a las enfermedades
infecciosas en las granjas de conejos y, por
supuesto, a las causadas por virus. Punto
por punto podria trasladarse lo dicho
arriba a la lucha contra la mixomatosis

y la enfermedad hemorragica, también
causadas por virus, mucho mas letales
para el conejo que el coronavirus para

las personas. Ahora que entendemos el
significado del verbo “confinar”, segtin el
diccionario de la Real Academia Espariola
“recluir algo o a alguien dentro de limites”,
debemos recordar que las explotaciones
deberian ser espacios donde los animales
estdn “confinados” alejados de las fuentes
de infeccién. Por tanto, la higiene y

las medidas de barrera que permitan
evitar la entrada de los virus, son el
elemento principal de la lucha contra
estas enfermedades. No debe olvidarse
tampoco que, al menos la mixomatosis,
puede transmitirse por insectos por lo
que es muy importante evitar su entrada
en las granjas. Lo mismo que con el
coronavirus evitamos el contacto con
otras personas o cosas, posiblemente
contaminadas, igualmente deberfamos
ser tan cuidadosos con todo y con

todos los que entran y salen de nuestras
explotaciones.

El segundo elemento clave en el control
de estas enfermedades es la vacunacién.
Dado que tenemos la suerte de

disponer de vacunas eficaces, debemos
aplicarlas tal como recomiendan las
casas comerciales, sin tratar de ahorrar
utilizando fracciones de las dosis
recomendadas, o sin hacerlo con el
debido cuidado o por la via mas eficaz.
Otra enseflanza derivada de esta
pandemia del coronavirus es la
conveniencia de diagnosticar, cuanto
mads mejor, tanto genética como
serolégicamente a los individuos
potencialmente susceptibles. Todos, o
casi todos, pedimos actualmente que nos
digan “si ya hemos pasado la enfermedad”
o si esta tos seca que tengo es o no debida
al dichoso coronavirus. Pues bien, este
tipo de diagnésticos estan disponibles

y no los usamos suficientemente para
prevenir la mixomatosis y la enfermedad
hemorrégica del conejo. Es cierto que
son enfermedades que afortunadamente
no nos afectan a las personas, pero
resulta llamativo cémo un mismo tipo

de herramientas puede perder relevancia
dependiendo de a quién o contra qué se
apliquen.

Tanto para el coronavirus como en el
caso de las enfermedades viricas del
conejo, la inica forma de saber quiénes
estan infectados, quiénes lo han estado y
quién puede ser susceptible de infectarse
es hacer analiticas que nos digan cémo
estd la situacion. Solo con conocimiento
cientifico podremos controlar las
enfermedades. Las ocurrencias y la
improvisacion no son buenas estrategias
si queremos evitar males mayores.
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SANIDAD Y BIOSEGURIDAD

SARNA ©

N CONEJOS

La sarna es una enfermedad de la piel altamente
contagiosa causada por una o varias especies de acaros,
que puede producir inmunosupresion y reacciones
inflamatorias. En el conejo, Sarcoptes scabieiy Psoroptes
equi cuniculi son los dcaros que producen esta patologia
en mayor medida. El diagndstico y tratamiento de

esta enfermedad son relativamente sencillos una vez

se evidencia la sintomatologia en los animales; pero si
no se instauran tratamientos y medidas de control en
las granjas afectadas, la infestacidn por sarna puede
provocar graves pérdidas econdmicas.

DOLORES NOGALES, AGUSTIN BARRAGAN, LAURA SELVA
Grupo de Patologia y Sanidad Animal. PASAPTA. Facultad de Veterinaria,
Universidad CEU Cardenal Herrera

Foto 1.

Acaro adulto de Sarcoptes scabiei extraido de una liebre
infestada (cedida por el Dr. Jestis Cardells, profesor de
Veterinaria de la CEU UCH del grupo SAIGAS).

o - |
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oy en dia, el conejo se ha
convertido en una pieza
importante en el mundo de la
produccién; sin embargo, las
enfermedades y el conocimiento
técnico inadecuado son los
principales desafios que afectan
ala sostenibilidad de la cria de esta
especie. La sarna es una enfermedad de
la piel altamente contagiosa capaz de
provocar elevadas pérdidas econdmicas
en las granjas de cunicultura debido
a su dificil erradicacién. Esta causada
por uno o varios dcaros, entre los que
destacan Sarcoptes scabieiy Psoroptes
equi cunicull.

SARCOPTES SCABIEI

La sarna producida por el &caro Sarcoptes
scabiei (Foto 1) es una enfermedad
cutdnea muy contagiosa extendida
mundialmente que se presenta

tanto en humanos como en muchos
mamiferos, ente ellos el conejo, causando
mortalidades significativas. Los origenes
ancestrales del llamado “arador de la
sarna’ y su coevolucion con los diferentes
hospedadores a los que parasita son
desconocidos (Arlian & Morgan, 2017);
pero segin Friedman (1947), la primera
relacion causal que se establecid entre
Sarcoptes scabiei y la enfermedad en
humanos data del afio 1687; aunque
existen documentos que describen la
aparicion de signos compatibles con
infestaciones por S. scabiei desde 1200 a.C.
(Roncalli, 1987). S. scabiei es uno de los
cuatro géneros incluidos en la subfamilia
Sarcoptinae; y dentro de este género se
ubican varias cepas de dcaros. En el caso
del conejo, Sarcoptes scabiei var. cuniculi
es la especifica de hospedador (Hu et al.,
2015).

A S. scabiei se le conoce como el

“acaro excavador” porque habita en

la epidermis del conejo. Las hembras
fertilizadas penetran en las capas
externas de la piel formando tineles
donde depositaran los huevos. Tras la
eclosién de estos huevos, emergerdn las
larvas que més adelante se convertirdn
en ninfas. La alimentacion de las larvas
y las ninfas causa irritacion, reacciones
de hipersensibilidad e inflamacion en el
hospedador responsables de los signos
clinicos de la enfermedad (Bornstein et
al., 2001). El contagio entre animales se
produce por contacto directo de la piel
entre conejos infestados y sanos, o por
contacto con el medio ambiente.



- Clinica y lesiones

Las infestaciones agudas se caracterizan
por presentar un intenso prurito
acompafado de reacciones eritematosas,
pépulas, seborrea y alopecia. Las
lesiones se pueden observar alrededor
de multiples zonas; pero se ha visto que
las mas afectadas son los ojos, las orejas,
laboca, el cuello, el abdomen y los pies
(Radi, 2004; Panigrahi & Gupta, 2013).

El motivo por el cual S. scabiei afecta
mas a estas zonas se desconoce; pero
Arlian y Vyszenski (1995) estudiaron
varios componentes de la piel de
mamiferos afectados, y llegaron a la
conclusion de que algunos lipidos
producidos por el tejido de estas dreas
atrafan mas a los dcaros. En casos
crénicos se suelen observar costras,
hiperqueratosis, liquenificacién (Fotos
2y 3) y la piel del conejo desprende

mal olor. También se puede producir
linfadenopatia, edema subcuténeo y
muerte en los casos mds severos. En
1994, Arlian y colaboradores realizaron
un estudio en el que se demostraba

que los conejos infestados adquirian
una inmunidad relativa contra futuras
reinfestaciones.

Foto 3.

Hocico de liebre infestada por S. scabiei
con alopecias e hiperqueratosis (cedida por
el Dr. Jestis Cardells. profesor de Veterinaria
dela CEU UCH del grupo SAIGAS).

- Diagndstico

El diagndstico se basa en el examen
fisico y el historial del animal. Un
historial de prurito nocturno unido a
la distribucién tipica de las lesiones
podria conducir a un diagndstico
presuntivo; pero hay que tener en cuenta
la presencia de otras enfermedades
cutdneas pruriginosas, como la
dermatitis atépica, que producen una
clinica similar.

Para llegar al diagnéstico definitivo, es
necesaria la identificacién del 4caro,
huevo o larva de S. scabiei con la
ayuda de un microscopio. Para ello, se
recomienda tomar multiples muestras

SANIDAD Y BIOSEGURIDAD

LA SARNA ES UNA
ENFERMEDAD CAPAZ

DE PROVOCAR ELEVADAS
PERDIDAS ECONOMICAS
DEBIDO A SU DIFICIL
ERRADICACION

Foto 2.

Extremidad posterior de liebre infestada por
S, scabiei que presenta zonas de alopecia,
costras, hiperqueratosis y liquenificacion
(cedidapor el Dr. Jestis Cardells, profesor de
Veterinaria de la CEU UCH del grupo SAIGAS).

de piel afectada con las lesiones
caracteristicas y disolverlas en hidréxido
potésico para que la queratina no impida
su visualizacién (Shimose & Munoz-
Price, 2013).

En infestaciones tempranas el
diagnéstico de S. scabiei es complicado
debido al escaso niimero de dcaros en la
piel que causan sintomatologia minima
durante varias semanas; por lo que
actualmente se estdn estudiando mds
métodos para poder diagnosticar sarna
sarcoptica. Uno de ellos es el andlisis

de sangre basado en la deteccién de
anticuerpos contra los antigenos de los
acaros de S. scabiei. Esto permitirfa un
diagnéstico temprano de la enfermedad
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y el desarrollo de vacunas que protejan
contra la infestacion de los animales;
pero es dificil cultivar dcaros en masa
para poder obtener los antigenos
apropiados; ademads, las reacciones
cruzadas entre los antigenos del dcaro
de la sarna y los del acaro del polvo
doméstico, suponen otro problema para
el desarrollo de esta técnica (Arlian &
Morgan, 2017).

PSOROPTES EQUI
CUNICULI

La infestacién por el “4caro no
excavador” Psoroptes equi cuniculi es

la causa mas frecuente de otitis en
conejos y posiblemente la enfermedad
dermatolégica més observada en esta
especie (White et al, 2003). Las especies
del género Psoroptes pertenecen a la
familia Psoroptidae y causan varias
formas de sarna psordptica en diferentes
mamiferos, entre los que se encuentra
el conejo. Dentro de este género, se

Tabla 1.

propusieron hasta nueve especies de
acaros, cada una distinguida de las
demads principalmente por los diferentes
hospedadores mamiferos que infestan;
pero en la actualidad, se ha demostrado
la existencia de cinco: P cuniculi, P. ovis,
P equi, P cervinus y P. natalensis.

Esta clasificacion se basa en la
localizacién de los acaros, las especies
de mamiferos parasitadas y en

los caracteres morfolégicos de los
acaros machos. Sin embargo, existen
evidencias de que los criterios elegidos
para la clasificacion de las especies

no son concluyentes; por lo tanto, y
atendiendo a las reglas de prioridad,
todas se consideran sindnimos de 2
equi (Zahler et al,, 2000). En el conejo, P
equi cuniculi se encuentra en el interior
del pabellén auricular alimentandose
de las células, secreciones y bacterias
que se encuentran en la superficie

de la piel. La presencia de dcaros que

se alimentan activamente produce
inflamacién y exudacién de la linfa, que

Tabla resumen de algunos de los farmacos utilizados para el tratamiento de sarna en conejos
(Dourmishev e al, 2005; Shimose & Munoz-Price, 2013; Ogolla ez al., 2019)

FARMACO DOSIS via OBSERVACIONES
Oral/ pienso Es necesaria una segunda dosis
lvermectina 200 pg/kg Tépico a los 7-10 dias debido a la falta
Subcutaneo de efecto ovicida.
Permetrina Pomada al 5% Topico Actividad selectiva contra
invertebrados.
" Pomada o locién al - Actividad antipruritica y
Crotamitén 10% Topico antibacteriana.
e 0,5 ml de parafina Dependen del contacto con
Parafina liquida + M . - - . -
liquida + carbaril Topico la piel del conejo y no tienen

carbaril .
pulverizado

efecto residual.
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luego se coagulara formando costras
que pueden excoriarse y conducir a
un auto traumatismo. La infestacién
puede ocurrir por contacto directo
entre conejos infestados y sanos, o por
contacto con camas que contengan
huevos del 4caro.

- Clinica y lesiones

Atendiendo a la patogenia de P equi
cuniculi, en el conejo se observaran
abundantes costras de color marrén-
rojizo adheridas al canal auditivo, que
provocaran eritema sobre las superficies
internas del pabellén auricular, cuadros
de intenso prurito y ladeo de cabeza
(Swarnakar, 2014). Los 4caros pueden
infestar distintas partes del cuerpo
como la cabeza, el cuello, las patas y la
zona perianal; ademads, pueden causar
infecciones bacterianas secundarias
que provocaran otitis media y, en caso
de perforacién, meningitis. La clinica
provocaré que el animal disminuya su
consumo, por lo que si la infestacién no
se trata puede causar graves pérdidas
econdmicas y la posible muerte del
animal.

- Diagndstico

En infestaciones tempranas o leves,

es dificil diagnosticar la enfermedad
porque los acaros se encuentran en
zonas profundas del canal auditivo
externo; pero cuando los signos clinicos
son evidentes, es posible visualizar

las formas adultas de P, equi cuniculi
mediante un otoscopio pediétrico tras
retirar las costras del pabell6n auditivo
(Harkness et al., 2010). Ademas, el
examen mediante microscopio 6ptico
del raspado de las costras adheridas en
el pabellén auricular con aceite mineral
puede revelar la presencia de los acaros.

- Tratamiento y prevencion
de la sarna

S. scabieiy P. equi cuniculi pertenecen
ala subclase Acari o Acarina,
comdnmente llamados “4caros”, y
ambos son sensibles a compuestos
que contengan actividad acaricida. En
la siguiente tabla se detallan algunos
de los farmacos utilizados para el
tratamiento de sarna (Tabla 1).
Estudios recientes han demostrado que
el firmaco mas empleado y eficaz en
el tratamiento de sarna, en animales



domésticos y silvestres, es la ivermectina
subcutanea a dosis de 200 y 400 pg/

kg (Rowe et al., 2019). Como vemos

en la Tabla 1, una tinica dosis no es
suficiente para tratar la infestacién de
manera efectiva, por lo que actualmente
se estan buscando alternativas que
permitan disminuir el niimero de dosis
para reducir el coste del tratamiento,

y provocar menor estrés asociado

con la administracién del farmaco.

En un estudio realizado por Sharum y
colaboradores (2019), se administré una
unica dosis de ivermectina de accién
prolongada (dosis: 700 pg/ kg peso
corporal), tratando con éxito conejos
infestados con sarna sarcopticay
demostrando que es posible encontrar
alternativas al protocolo actual. Por
otro lado, aunque el tratamiento

con ivermectina es el mds eficaz, es
importante considerar que su repetida
administracién produce resistencias.
Los farmacos de via tdpica, como la
permetrina o la parafina liquida en
combinacién con carbaryl, proporcionan

— EI PLUS en protecci@n,
simplicidad y seqguridad

muy buenos resultados tras su
administracion. Son farmacos que no
generan resistencias ni alteraciones
secundarias, pero se deben aplicar en
varias dosis y sobre una piel himeda y
libre de costras o suciedad; ademas, no
tienen un efecto residual, por lo que es
posible que se genere una reinfestacion
si no se han adoptado las medidas
preventivas necesarias (Shimose &
Munoz-Price, 2013; Ogolla et al,, 2019).
Actualmente, se estan investigando
vias alternativas a los firmacos para
poder tratar a los animales infestados
con sarna. Una de ellas es la utilizacién
de extractos de proteinas procedentes
de la bacteria Bacillus thuringiensis,
que demostraron efecto acaricida
contra P, equi cuniculi en el ensayo in
vitro realizado por Dunstand-Guzman
y colaboradores en el afio 2015. Por
ultimo, la suplementacién con vitaminas
esenciales (como la vitamina A) y
Zinc, ayuda a corregir el desequilibrio
oxidativo que se produce junto a

la administracién de ivermectina,
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proporcionando més antioxidantes

y acelerando la recuperacion clinica

del conejo (Kumar et al., 2018).

Es importante mencionar que el
tratamiento de esta enfermedad no
tendrd éxito si no se ejecuta una correcta
prevencién y control. La transmision

de los 4caros se produce por contacto
directo o con el medio ambiente, por lo
que sera imprescindible tratar a todos
los animales de la granja y realizar una
exhaustiva limpieza y desinfeccién de

las instalaciones. Aunque la transmision
desde la ropa a la cama de los animales
es infrecuente, se recomienda mantener
en una bolsa de plastico durante 72
horas toda prenda que haya podido estar
en contacto con animales infestados, o
lavarla a temperaturas mayores de 50°C
(Monsel & Chosidow, 2012).
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GENETICA Y REPRODUCCION

JANEJO DE
LA OVULACIGN

' LA REPRODUCCION

Dt CONEJOS

En los ultimos 30 afios la productividad de las granjas

de conejos ha aumentado y se ha renovado mediante la
aplicacion de la inseminacion artificial (IA) y de buenas
practicas de manejo que optimizan el rendimiento
reproductivo (Rebollar et al., 1994; Castellini, 1996). No

obstante, la preocupacion creciente de todos los que
intervienen en la produccion de conejos (cunicultores,
consumidores, centros genéticos, etc.) por el respeto
del bienestar animal de acuerdo con la directiva
europea (Directiva 2010/63/ UE), hace que se estén
desarrollando nuevos sistemas de manejo que tengan
en cuenta la fisiologia, el comportamiento reproductivo
y el bienestar de estos animales, sin perder de vista su

eficacia y coste econémico.

R.M. GARCIA-GARCIA, M. ARIAS ALVAREZ,

A.SANCHEZ-RODRIGUEZ, P.L. LORENZO

Facultad de Veterinaria, Universidad Complutense de Madrid

S. MATTIOLI, C. CASTELLINI

Escuela de Agronomos, Universidad de Perugia, Italia

P. G. REBOLLAR

E.T'S.I Agrondmica, Alimentaria y de Biosistemas,

Universidad Politécnica de Madrid

O

a coneja es una especie de
ovulacién inducida que necesita el
estimulo del coito para favorecer el
aumento de la hormona liberadora
de gonadotropina (GnRH), la cual
provoca un pico de hormona
luteinizante (LH) que desencadena
la ovulacion. Por esto en la cunicultura
tecnificada moderna, cuando se
insemina, se emplean hormonas
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sintéticas como la GnRH y sus andlogos
(administrados por via intramuscular o
intravaginal) que provocan el aumento
de la LH e inducen la ovulacion. Esta
revisién presenta un resumen de las
estrategias utilizadas hasta ahora en la
induccion de la ovulacion y abre una
nueva perspectiva al posible uso de
factores presentes de manera natural en
el plasma seminal (PS), que administrado

por via intravaginal puede ser un método
de induccién alternativo al hormonal en
linea con la mejora del bienestar de estos
animales.

METODOS ACTUALES
PARA LA INDUCCION DE LA
OVULACION EN CONEJAS

Como ya se ha mencionado, es habitual
el uso de tratamientos con hormonas
exdgenas para inducir la ovulacion. Estos
tratamientos han variado a lo largo de los
aflos y han evolucionado. Los primeros
fueron los que utilizaban gonadotropina
coriénica humana (hCG), ya que esta
hormona favorece la luteinizacién del
foliculo, la ovulacién y la produccién

de progesterona necesaria para la
implantacién (Theau-Clément, 2007). Sin
embargo, la utilizacién de esta hormona
se descart6 desde el primer momento

en el procedimiento de IA en granja,
porque se tenfan que administrar por
via endovenosa e inducia la formacién
de anticuerpos, desencadenando una
respuesta inmune cuando se usaban
repetidamente. Actualmente, lo mas
habitual es emplear andlogos de GnRH
ya que se pueden administrar por

via intramuscular (i.m.), no generan
respuesta inmune y se obtienen tasas



de ovulacién similares a los de la monta
natural (Theau-Clément, 2007). El pico
de LH se desencadena aproximadamente
2 horas después de la inyeccion i.m.,

por lo que la IA debe realizarse durante
este periodo, si bien habitualmente

se administra junto con la IA. Hay
numerosos andlogos y dosis testadas
con éxito. Algunos de los mas empleados
son: gonadorelina (20 pg/animal),
lecirelina (5 pg/animal) y buserelina (1-2
pg/animal), entre otros. Sin embargo,

el uso de hormonas exégenas no

estd bien vista por los consumidores,

al igual que la percepcion de que la
inyeccién intramuscular es una situacion
estresante para el animal. Ademas, tiene
otros inconvenientes porque, desde el
punto de vista del cunicultor, resulta un
trabajo adicional para los operarios de
la granja, aumenta el tiempo dedicado

a cada IA (Quintela et al., 2004) y el
gasto en consumibles (jeringas de
pléstico y agujas), ademds del posible
riesgo de error en la administracion

de la dosis. Para evitar todos estos
inconvenientes y, con el fin de que

la técnica esté mas en consonancia

con el bienestar animal, se pueden
administrar los analogos de GnRH

por via intravaginal adicionandolos al
diluyente seminal. No obstante, para

lograr resultados de fertilidad similares
alos obtenidos cuando se utilizan por
via i.m., se necesita aumentar la dosis
(Rebollar et al., 2012) o utilizar otros
nuevos mas potentes, como el anélogo
de la GnRH [des-Gly10, D-Ala6]-LHRH
etilamida (Quintela ef al, 2009). Con el
fin de reducir la dosis, se han estudiado
otras alternativas protegiendo al
andalogo hormonal de su degradacion
mediante inhibidores de las enzimas

o con nanoparticulas (Casares-Crespo
et al., 2015, 2018). Esto es debido a

que su efecto depende de las enzimas
proteoliticas presentes en el PS (ya que
limitan la vida media de la hormona),
del estado de la mucosa vaginal (variable
dependiendo de la receptividad sexual
o de procesos inflamatorios que afectan
ala absorcién) y de la composicién del
diluyente (presencia o no de excipientes)
(Dal Bosco et al., 2014).

Por otro lado, se sabe que el estimulo
somatosensorial en las conejas durante
la monta natural es importante para
inducir la ovulacién. Por ello, cuando se
realiza la IA, un determinado porcentaje
de hembras son capaces de ovular

s6lo por la estimulacién mecdanica que
induce la cdnula de IA (Rebollar et al.,
2012; Maranesi et al., 2018). En este
sentido, se han estudiado distintos

GENETICA Y REPRODUCCION

EN CUNICULTURA
ES HABITUAL EL USO
DE TRATAMIENTOS CON
HORMONAS EXOGENAS
PARA INDUCIR LA
OVULACION

tipos de canulas para imitar el efecto

de la estimulacién del pene en la monta
natural, encontrandose que una canula
corta y flexible se aproxima mds a lo
que ocurre de manera natural, que una
canula larga y rigida. Sin embargo, los
resultados de fertilidad y/o prolificidad
de las hembras cuando se emplean estas
canulas junto con andlogos de GnRH
en el diluyente seminal no son distintos
entre las diferentes cdnulas (Viudes de
Castro et al,, 2017). No obstante, no hay
muchos estudios que profundicen en

el disefio de cdnulas para estimular de
forma mecanica la vagina de las conejas
durante la TA.

EL FACTOR DE
CRECIMIENTO NERVIOSO
B ES UNA MOLECULA
PRESENTE EN EL PLASMA
SEMINAL: éPUEDE SER
UNA ALTERNATIVA AL USO
DE OTRAS HORMONAS?

Aunque las canales de las reproductoras
no entran en la cadena alimenticia, la
tendencia a reducir el uso de hormonas
sintéticas y/o exdgenas asi como una
mayor preocupacion por el bienestar
de los animales nos hace conducir
nuestros esfuerzos hacia la utilizacién
de moléculas mds naturales y que

se puedan aplicar de manera mas
fisioldgica. Esta situacion estd llevando
a dar un nuevo enfoque ala IA y asi
intentar mejorar las metodologias de
induccién de la ovulacion. Este es el
caso del factor de crecimiento nervioso

N° 196 / BOLETIN DE CUNICULTURA 31



GENETICA Y REPRODUCCIGN

LOS RESULTADOS

SON PROMETEDORES

Y NOS LLEVAN A

CONTINUAR CON

PROCEDIMIENTOS

QUE CONSIGAN QUE

EL USO DE NGF RESULTE

UNA ALTERNATIVA REAL

A L0S ANALOGOS DE GNRH

(B-NGF), que se encuentra presente de
forma natural en el PS de numerosas
especies y que se ha demostrado que
tiene un papel en la induccion de la
ovulacién en los camélidos, que también
son animales de ovulacién inducida.
Sin embargo, en los conejos, aunque
este factor aparece también en el PS'y
se ha identificado en diversas partes del
tracto reproductor masculino (Sdnchez-
Rodriguez et al., 2019) y femenino
(Maranesi et al., 2016), quedan algunas
dudas sobre si puede desencadenar la
ovulacién por si solo o si el estimulo

del sistema nervioso es el principal
desencadenante de la ovulacion en esta
especie, siendo el B-NGF un modulador
en este proceso. Esta hipotesis se basa
en que los estudios que se han realizado
hasta la actualidad muestran que el

PS de conejo no es capaz de inducir

la ovulacion en todas las conejas
tratadas cuando se administra por via
intramuscular, pero si en llamas (Silva
et al., 2011). También se ha observado
que se obtiene ovulacién inducida por
inyeccién i.m. de PS de conejo en conejas
alojadas en grupo pero no en conejas
alojadas individualmente (Cervantes et
al., 2015), lo que indica el importante
papel del sistema nervioso en esta
especie. De hecho, cuando se bloquea el
estimulo nervioso mediante anestesia
epidural, apenas hay ovulacién (sélo

un 17% de los animales; Maranesi et al.,
2018). Més atin, la estimulacién con el
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catéter de inseminacién parece ser clave
en el aumento de la tasa de ovulacién,
ya que, se produce un mayor porcentaje
de conejas ovuladas cuando son
estimuladas con la canula durante la IA
(50%) que cuando se estimulan con NGF
de ratén via i.m. (16%)(Garcia-Garcia et
al., 2018). Por otro lado, se han obtenido
mejores resultados con la adicién en la
dosis seminal de un NGF recombinante
especifico de conejo, sintetizado en
nuestro laboratorio (Sanchez-Rodriguez
et al, 2019a). Por una parte, cuando se
anade este 3-NGF a la dosis seminal

los parametros espermadticos varfan de
una manera dependiente de la dosis
utilizada, siendo las dosis muy alejadas
de la cantidad fisiologica de NGF en

PS, nocivas para los espermatozoides
(Sanchez-Rodriguez et al., 2019);

por otra parte, al administrarlo por

via intravaginal se puede conseguir
ovulacion dependiendo de la dosis de
NGF aplicada, con tasas de ovulacion
que varfan en un rango entre 40 y 60%
(Sanchez-Rodriguez et al., 2019b). Este
dato todavia es inferior a los resultados
obtenidos al utilizar el analogo de
GnRH, con el que se consigue que
practicamente el 100% de las conejas
ovule. Por otro lado, se ha comprobado
que este NGF recombinante depositado
en el tracto reproductor de las hembras
inseminadas no afecta negativamente a
los embriones y permite la gestacion y
el nacimiento de crias sanas (Sdnchez-

Rodriguez, 2019). Estos resultados son
prometedores y nos llevan a continuar
con el estudio de nuevos procedimientos
para intentar mejorar la técnica y asi
conseguir rendimientos que hagan del
uso de NGF una alternativa real a los
andlogos de GnRH, probablemente
mediante mecanismos que lo protejan
de la degradacion en la dosis seminal y/o
mediante la combinacién con el estimulo
fisico.

CONCLUSION

Debido al contexto actual del rechazo
de los tratamientos con hormonas
exdgenas en la produccion animal y
la tendencia a la mejora del bienestar
animal, dirigidos hacia la utilizacién
de enfoques mas fisiolégicos en

la reproduccion, la aplicacién de
-NGF en la dosis seminal para la IA
de conejas podria considerarse una
estrategia que puede ser alternativa e
innovadora. No obstante, se necesita
mejorar la eficiencia de 3-NGF para
incrementar las tasas de ovulacién

a niveles similares a los obtenidos
actualmente con los analogos de GnRH
en la coneja.

BIBLIOGRAFIA

Queda a disposicion del lector
interesado en el correo electronico:
redaccion@editorialagricola.com



. | ./

e £ I\ Ve &
o V7

& -

st

Poligono Industrial de.Torrefarrera C/Ponent n°3
25123 - Torrefarrera - Lleida - Espaina
Tel. (+34) 973 750 313 Fax. (+34) 973 751 772
e-mail: inserbo@inserbo.com

www.inserbo.com



JAVIER GOMEZ

DEL SECTOR DE LA TRANSFORMACION

“Al comienzo de Ia crisis tuvimos
s 0 tres semanas de mucha
(emanda y pasado este agobio
Inicial, las ventas s vinieron ahajo”

La situacion es compleja. Al comienzo de la crisis tuvimos
dos o tres semanas de mucha demanda y pasado este
agobio inicial las ventas se vinieron abajo. Desde finales
de mayo estamos mas optimistas, parece que desde que
activamos la camparia de promocién, con anuncios de
publicidad y apariciones en programas de prime time, se
esta recuperando un poco el movimiento. Para el sector
de carne de conejo, en condiciones normales los meses de
mayo y junio no son excesivamente buenos, porque suele
haber mas produccion y no se compensa con el consumo.
Este afio la situacion es excepcional y el punto de partida
no era bueno, aunque, no obstante, tal y como muestran
los indicadores, parece que estd mejorando. A ello se
suma el cierre de la restauracion, al que el sector de carne
de conejo tampoco es ajeno, sobre todo en lo referente a
conejo congelado.

XABIER ARRIOLABENGOA

PRODUCTOR Y PRESIDENTE DE LA FEDERACION
DE CUNICULTORES DE EUSKADI

“Ala vista de los datos, parece que
|a campana de promocion europea
este ano ha hecho su efecto

y la situacion esta mejorando”

Hasta el comienzo del confinamiento la situacion se
mantuvo dentro de una normalidad. Y posteriormente
las dos primeras semanas se caracterizaron por una gran
euforia en la demanda, a las que sigui6 un periodo de
decaimiento. Si a ello le afiadimos que son unas fechas
de bastante movimiento en las exportaciones y éstas
también se paralizaron, no tanto por el cierre de fronteras
sino por la caida de la demanda exterior, la conclusién

es que hemos atravesado una situacion bastante
complicada, especialmente a principios de mayo. La
parte positiva es que, a la vista de los datos, parece que
la campafia de promocién europea este aiio ha hecho su
efecto y la situacién estd mejorando y de cara al mes de
junio los prondsticos parece que mejoran, sin efusividad,
eso si, pero mejora, asi que es para felicitarse.

° Evolucion del precio del conejo en www.asescu.com
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2,30€

2,20€

2,10€

2,00€

1,90€

1,80€

euro/kg. pv.

1,70€ -\
1,60€

1,50€

1,40€

123 4567 891011213141516 171819 20 2122 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52

semanas

— 2018 2019 m=== 2020

34 BOLETIN DE CUNICULTURA / N° 196



CARLOS GALIPIENZO ° Cuadro de cotizacion del conejo vivo

REPRESENTANTE DE MATADEROS de las distintas lonjas
(CONEJOS GALIPIENZ0)

SENPNA MADRID LONCUN MONCUN PROMEDIO SEMANAS
u .
Ef deseo es que suba el precio 2R = (RS =
25/5/20 == 1,65€ = 1,65€ 22
d | I 18/520 - 1,65¢€ - 165€ 21
Bl VIV0, porque en estas wEm - 1ee e a0
. . . 4/5/20 == 1,75€ = 1,75€ 19
circunstancias estamos trabajando o I TS TR
- 20/4/20 185€ = 1,85€ 17
por debajo de costes y esta e — L —————
6/4/20 1,95€ = 1,95€ 15
. 4 ” 30/3/20 195€ == 1,95€ 14
sitiiacion no se puede mantener R TR— "
16/3/20 185€ = 1,85€ 12
9/3/20 1,85€ -- 185€ 1
Al inicio de la pandemia la venta se disparé. Sin embargo 2/3/20 1,70€ - 1,70€ 10
después se desplomd, y ha alcanzado niveles més bajos 24/2/20 1,70€ - 1,70€ 9
que los de afio anterior. En mi opinién, nos ha lastrado 17/2/20 1,10€ = 1,70€
la competencia con otras carnes en el lineal, porque 10/2/20 1,70€ = 1,70€ 7
en general todas han bajado. A finales de mayo si se 3/2/20 1,70€ -- 1,70€ 6
noto que las ventas comenzaron a recuperarse, no de 21/1/20 1,65€ = 165€ 5
forma espectacular, pero si cierta recuperacion. Creo 20/1/20 1,65€ -- 1,65€ 4
que puede ser atribuible a la camparia de promocién. 13/1/20 1,65 € - 1,65€ 3
El deseo es que suba el precio del vivo, porque en estas 6/1/20 165¢€ - 1,65€ 2
circunstancias estamos trabajando por debajo de costes 1/1/20 1,80€ - 1,80 € 1
y esta situaciéon no se puede mantener. 23/12/19 1,80 € - 1,80 € 52
16/12/19 --- 1,80 € - 1,80 € 51
9/12/19 200¢€ - 200€ 50
2/12/19 == 2,20€ = 2,20€ 49
25/11/19 == 230€ - 230€ 48
18/11/19 === 2,30€ = 2,30 € 47
11/11/19 == 2,30€ - 2,30€ 46
41119 230€ - 230€ 45
28/10/19 o 2,30€ == 2,30€ 44
21/10/19 230€ = 2,30 € 43
14/10/19 === 2,30€ = 2,30 € 42
7/10/19 230€ = 2,30 € 41
30/9/19 2,30€ == 2,30€ 40
23/9/19 2,10€ -- 2,10€ 39
16/9/19 2,00€ = 2,00€ 38
9/9/19 200€ -- 200€ 37
2/919 1,85€ - 185€ 36
] w9~ ime - ime %
19/8/19 185€ - 185€ 34
E h d | 12/819  —  185¢€ = 1856 33
N nuestra Wep pueaes consuftar st ime . ime %
) ., oL 29719 - 185¢€ = 185¢€ 31
[a cotizacion de |2 lonja italiana T
I ’ 15/1/19 185€ -- 1,85€ 29
. ’ ’ 8/719 185€ - 185€ 28
Mercado Avicunicola de Forl O
24/6/19 === 1,85€ = 1,85€ 26
17/6/19 == 1,85€ - 1,85€ 25

WWW.asSescu.com T+
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INGREDIENTES (2 raciones)

- 4 muslos de conejo - 20 gr. aceitunas negras
- I rama de tomillo - Aceite de oliva virgen
- 50 gr. de macarrones - Pimienta

- 20 gr. de tomates cherryo - Sal

normales - Albahaca

PASIS

1. Salpimentar y confitar el conejo en aceite a fuego muy
lento hasta que quede blando y reservar en el propio aceite.

2. Alavez, cocer la pasta en una olla y enfriarla.

3. Alinar la pasta con los cherry, aceitunas, aceite, sal y
pimienta.

4. Poner sobre la pasta los trocitos de conejo deshuesados
con las manos.

5. Decorar con albahaca fresca.

INGREDIENTES (2 raciones)

- Y5 conejo en trozos - 2 fioras

- 450 gr. de caldo casero - Aceite de oliva virgen
- 200 gr. arroz - Pimienta

- 6 alcachofas - Sal

- 4 dientes de ajo

PASIS

1. Dorar el conejo en paellera junto con las alcachofas.

2. Aniadir el arroz al preparado anterior y rehogar.

3. Hacer un majado con los dientes de ajo y las fioras e
incorporarlo.

4. Anadir el caldo hirviendo y poner a punto de sal.

5. Dejar cocer hasta que el arroz esté hecho.
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INGREDIENTES (2 raciones)

- 2 hamburguesas de carne de conejo
- 2 panes de hamburguesas

- 1 tomate

- Lechuga

PASIS

1. Dorar la hamburguesa.
2. Montar: pan, hamburguesa, tomate, lechuga y pan.
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INTERGUN da luz verde a Ia nueva extension de norma

A falta de su aprobacion definitiva por el Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion (MAPA), la Asamblea General de INTERCUN ha dado luz verde
por unanimidad a la nueva extension de norma para el sector cunicola.

El texto de esta nueva extension de norma, la

quinta para el sector cunicola, se ha enviado ya al
Ministerio para que pueda ser analizado y estudiado
exhaustivamente antes de su definitiva aprobacion.
Los aspectos mas novedosos tienen que ver con la
contribucién econémica de todo el sector.

En concreto, en el texto se detalla el incremento de

la futura recaudacion hasta un céntimo por kilo de
conejo producido, de manera que cada una de las
partes (mataderos y sector productor) puedan aportar
al afio 832.000 euros. Esta cifra se ha consensuado
teniendo en cuenta que cada semana se producen
cerca de 1,66 millones de kilos de carne de conejo
(800.000 animales, con un peso medio de 2,0 kilos).
Con las aportaciones fijadas de forma ecuénime para
cada una de las partes, se alcanza un presupuesto
de 1,66 millones de euros por campafia, con los

que se financiaran todas las lineas de actuacion
previstas.

La linea a la que méas presupuesto se destina (el
75%) es a la de “Comunicacion y promocion de la
carne de conejo; mejora del conocimiento y de la
imagen sectorial”. En esta linea estan contempladas
las campafias de promocion y comunicacion dirigidas
tanto al consumidor, como a otros colectivos (canal
Horeca, nutricionistas, dietitas, generadores de
opinién, asociaciones de consumidores, colegios,
prensa especializadas, etc.).

Dentro de esta actuacion esta prevista también la
realizacion de congresos y eventos; el desarrollo de
un sistema de informacion sectorial; la realizacion
de un plan de comunicacion e imagen, asi como un
plan de relaciones externas y la elaboracion del Libro
Blanco de la Cunicultura en Espafa.
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El resto de lineas de actuacién, por orden de
importancia presupuestaria, son las de “Apoyo a

la internacionalizacion del sector”; “Mejora de la
competitividad, la vertebracion y la transparencia”,
asfi como trabajos relacionados con la gestion y
divulgacion de la propia extension de norma.

Una norma para tres campaiias

La nueva extensién de norma de INTERCUN se
solicita para tres campafias, durante el periodo de
recaudacion comprendido entre el 1 de enero de
2021y el 31 de diciembre de 2023. Cada una de esas
campafias se corresponde con el periodo natural
anual, e INTERCUN seré responsable del control
econdmico a través de su Junta Directiva.

En caso de que se produjesen impagos en las
aportaciones obligatorias, INTERCUN cuenta ya con
un gabinete juridico que iniciara las acciones legales
oportunas para recuperar las cuantias abonadas.

A este respecto, si se considera que un matadero

o comercializador no aporta la cantidad que le
corresponde segun el sacrificio real, se fijara la cuota
a pagar segun el rango de sacrificio en el que el
matadero o comercializador esté ubicado, de acuerdo
con unos baremos previamente consensuados y
previstos en el texto de la extension de norma.

El texto aprobado por la Asamblea General de
INTERCUN también contempla que las asociaciones
de productores y comercializadores del sector
colaboren en la aplicacién de la extensién de norma
entre sus asociados y faciliten la resolucion de
posibles controversias. El objetivo final es que todo
el sector contribuya de forma equitativa.
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